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DIRIGIDO A

El Doctorado en Comunicaciéon Aplicada

esta dirigido a profesionistas de diversas
areas como: Mercadotecnia, Publicidad,
Educacion, Psicologia, Sociologia, Antropologia,

——————— — Comunicacion, Administracion, Derecho'y
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- cualquier disciplina afin a las ciencias sociales
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S y humanidades, asi como a las administrativo-

econémicas e ingenierias vinculadas con las

telecomunicaciones.
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DURACION

Tres afos semipresenciales, a lo largo de los cuales el doctorando elaborara su tesis.




PERFIL DE INGRESO

Los aspirantes al Doctorado en Comunicacion Aplicada deben demostrar especial interés
y dominio basico en areas de conocimiento especificas de la Comunicacion, mismas que
seran el cimiento de su proceso de formacién. Para ello, es necesario que posean:

- Gran capacidad de andlisis.

- Interés por comprender a profundidad las causas y consecuencias de los
fendmenos de la Comunicacion que se manifiestan en la sociedad.

- Conocimientos suficientes en alguna de las areas de la Comunicacion.

- Contexto cultural amplio, especialmente en las ciencias sociales y del
comportamiento.

- Inquietud por adquirir formacién integral, humana, cientifica y tecnolégica
de muy alto grado para aplicarla a los diversos campos de la Comunicacion.

- Interés por investigar el impacto de los medios y los procesos de la
Comunicaciéon en el comportamiento, los valores y los estilos de vida de los
miembros de las diversas audiencias.



PERFIL DE EGRESO

Al concluir el programa de Doctorado en Comunicacion Aplicada
de la Universidad Andhuac los egresados habran desarrollado las
siguientes competencias:

- Conocimiento profundo acerca de las bases cientificas y metodolégicas
de la investigacion en Comunicacion y su aplicacion a la realidad.

- Capacidad analitica amplia de la problematica de la industria cultural
mediatica y de los problemas de comunicacion de las organizaciones
en Hispanoamérica.

- Implementaciéon del proceso de desarrollo-produccién-aplicacién-
evaluacion de conocimientos cientificos, de manera innovadora y
original, en el campo practico de la comunicacién y de las industrias
del entretenimiento.

- Habilidad para fomentar el desarrollo de actividades de trabajo
interdisciplinario, al igual que la formaciéon y conduccién de otros
grupos de profesionales de la Comunicacién.

- Manejo de herramientas para disefar estrategias de comunicacién
que permitan el desarrollo econémico, politico, cultural, social y
humano del pais.

- Dominio de habilidades de interaccién con los profesionales en
Comunicacién y otras areas relacionadas, con la finalidad de aplicar
los conocimientos adquiridos en beneficio de las empresas e industrias
y de las diferentes areas que las componen.

- Conocimiento y manejo de nuevas tecnologias y herramientas
metodoldgicas de la Comunicacion para el estudio de los fenémenos
vinculados con la informacion y el entretenimiento, asi como su
aplicacion a la practica.




PLAN DE ESTUDIOS

PRIMER SEMESTRE

- Origen, desarrollo y aplicacion de las teorias
de comunicacion

- Metahistoria de la comunicacion

- Metodologia para la investigacion aplicada

TERCER SEMESTRE

- Responsabilidad social de las empresas de
la comunicacion

- Creatividad e innovacion en medios
e hipermedios

- Métodos cuantitativos para la
investigacion de la comunicacion aplicada |

QUINTO SEMESTRE

- Seminario de investigacion |l

- Métodos cualitativos para la inves-
tigacion de la comunicacién aplicada

- Politicas y estrategias de comuni-
cacion en las empresas *

- Contenidos y género de los
medios e hipermedios *

- Empresas de etho-entretenimiento
socialmente responsables *

- Politicas y estrategias globales en
las empresas de entretenimiento *

SEGUNDO SEMESTRE

- Indicadores psicosociales en la
recepcion hipermediatica

- Etica en los medios e hipermedios

- Métodos bibliograficos para la
investigacion de comunicacién aplicada

CUARTO SEMESTRE

- Seminario de investigacion |

- Métodos cuantitativos para la
investigacion de la comunicacién
aplicada I

- Estrategias organizacionales y
comunicacion integral de empresas *

- Mercados y tendencias de las
industrias de comunicaciéon *

- Educacion para los medios e hiper-
medios de comunicacion *

- Administracion y direccion de
empresas de entretenimiento *

SEXTO SEMESTRE

- Seminario de investigacion |l

- Métodos etnograficos para la
investigacion de la comunicacion aplicada

- Plan estratégico de comunicacion *

- Disefo de estrategias multivia *

- Estrategias de ética para los pro-
fesionales y para los usuarios de
medios e hipermedios *

- Estrategias de gestion de las
empresas de entretenimiento *

* El estudiante cursa sélo una de estas materias, dependiendo de la linea de investigacién que haya elegido.



CLAUSTRO DE PROFESORES

Dr. Carlos Gomez Palacio y Campos

- Licenciatura en Comunicacion, Universidad Iberoamericana

- Maestria en Comunicacioén, Universidad Iberoamericana

- Maestrias en Comunicacion y en Educacion, Universidad de Stanford

- Doctorado en Investigacion de la Comunicacion, Universidad de Stanford
- Director de la Facultad de Comunicacién, Universidad Anahuac

Dra. Maria Antonieta Rebeil Corella

- Licenciatura en Comunicacion, Universidad ITESO

- Maestria en Educacién, Universidad de Stanford

- Doctorado en Sociologia Organizacional, Universidad Iberoamericana

- Directora del Centro de Investigacién para la Comunicacion Aplicada
(CICA), de la Facultad de Comunicacion de la Universidad Anahuac

Dr. Abraham Nosnik Ostrowiak
- Licenciatura en Comunicacion, Universidad Iberoamericana
- Maestria en Comunicacion, Universidad de Stanford
- Doctorado en Investigacion de la Comunicacion, Universidad de Stanford
- Investigador del Centro de Alta Direccion de Economia y Negocios, de
la Universidad Anahuac

Dra. Inés Maria de los Angeles Cornejo Portugal

- Licenciatura en Sociologia, Pontificia Universidad Catdlica del Peru

- Maestria en Comunicacion, Universidad Iberoamericana

- Doctorado en Ciencias Politicas y Sociales, con orientaciéon en
Comunicacién, Universidad Nacional Auténoma de México

- Profesora-investigadora de tiempo completo, Departamento de
Comunicacién, Universidad Iberoamericana

- Miembro del Sistema Nacional de Investigadores (Nivel Il)

Dra. Pilar Baptista Lucio

- Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién, Universidad Anahuac

- Maestria en Medios de Comunicacién y Doctorado en Sociologia,
Universidad Estatal de Michigan

- Doctorado en Sociologia, Universidad Estatal de Michigan




Dr. John Durham Peters

- B.A. English, Universidad de Brigham Young

- M. A, Speech Communication, Universidad de Utah

- Ph.D., Communication Theory and Research, Universidad de Stanford
- Profesor de estudios de comunicacion, Universidad de lowa

Dr. Gustavo Adolfo Leén Duarte

- Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién, Universidad de Sonora

- Maestria en Ciencias Sociales, El Colegio de Sonora y Maestria en
Iniciacion a la Investigacion en Periodismo y Ciencias de la Comunicacion,
Universidad Autbnoma de Barcelona

- Doctor en Periodismo y Ciencias de la Comunicacién, Universidad
Auténoma de Barcelona

- Titular del Departamento de Psicologia y Ciencias de la Comunicacion,
Universidad de Sonora

Dra. Maria Aparecida Ferrari

- Licenciatura en Ciencias Sociales y Relaciones Publicas, Universidade de
Sao Paulo

- Magister en Ciencias de la Comunicacion, Universidade de Sao Paulo

- Doctorado en Ciencias de la Comunicacién, con especialidad en Relaciones
Publicas, Universidade de Sao Paulo

- Decana de la Facultad de Periodismo y Relaciones Publicas, Universidade
Metodista de Sao Paulo

Dr. Carlos Fernandez Collado

- Licenciatura en Comunicacion, Universidad Anahuac

- Diplomado en Filosofia, Universidad Panamericana

- Maestria en Comunicacion, Universidad Estatal de Michigan
- Doctorado en Sociologia, Universidad Estatal de Michigan

- Rector de la Universidad de Celaya

- Ex director de RTC, Secretaria de Gobernacion






