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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas de Convergencia y Nuevos Medios

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE Créditos
1 2 3 4 5 6 7 8
Clave: INV1203 Clave: INV2204 Clave: INV2208 Clave: INV2207 Clave: INV2206 Clave: COM2222 Clave: ADM2228 Clave: FIL2218
En linea
Metodologia de la a . N p . r ¥ n e - .
) A g L. Fudamentos de Métodos de investigacion |Métodos de investigacion |Métodos de analisis de L., ) . Habilidades de liderazgo Ao )
investigacion en ciencias . L L . L . . Opinion e imagen publica Etica profesional
sociales investigacion cuantitativa |cuantitativa cualitativa y etnografica contenido global
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV2204 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM2205 Pre-requisito: HUM2202
Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: COM1204 Clave: ECO2252 Clave: SOC2205 Clave: HIS2217 Clave: HIS2215 Clave: SOC2206
emipresencial

L, ; Economia y finanzas Panorama politico, social y |Panorama politico, social y . .

Comunicacion Creativa para . . , L. Soluciones mediaticas a
L aplicadas a proyectos Sociologia cultural del Mundo cultural del México ) N
las Organizaciones . . . necesidades sociales
integrales Contemporaneo Contemporaneo

Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 4 Competencia: 4 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: FOT1201 Clave: HIS2214 Clave: LIT2204 Clave: LIT2206 Clave: LIT2202 Clave: DIS2260

L - NP s Literatura y antropologia - ae A S
Comunicacién Visual Historia del arte Linguistica y retérica narrativa Semidtica y estética Disefio y edicion digital
Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 5 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6
Clave: COM1202 Clave: PSI2216 Clave: COM2205 Clave: COM2203 Clave: COM2204

Semipresencial

L, . . . B Corrientes y tradiciones de . - Corrientes y tradiciones de

Evolucion del pensamiento |Psicologia social y oA Corrientes y tradiciones de L
. .. . la comunicacién en . .. la comunicacién en
de la comunicacion persuasion L. la comunicacién en Europa L, .
Norteamérica Iberoamérica
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: COM1202 Pre-requisito: COM2205 Pre-requisito: COM2205
BLOQUE PROFESIONAL 219
OBLIGATORIO Competencia: 1, 3 Competencia: 2,5, 6 Competencia: 1 Competencia: 1 Competencia: 1

28/03/2019

Clave: MER1202

Mercadotecnia integral

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: FOT2204

lluminacién en medios

Créditos: 3 Horas: 1.5

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Clave: COM2234

Comunicacion Integral

Créditos: 6
Pre-requisito: COM1201

Horas: 3

Competencia: 4,6

Clave: MER2252

Estrategias publicitarias y

de construccién de marcas

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: DIS2259

Direccion de arte de la

informacion

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2

Clave: FOT1202

Clave: PER2207

Clave: TEL2202

Clave: TEL2201
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas de Convergencia y Nuevos Medios

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE Créditos
1 2 3 4 5 6 7 8
. - Creatividad e innovacion L. L R
Fotografia e imagen digital . Produccion televisiva digital | Post-produccion digital
periodistica
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: FOT1202 Pre-requisito: TEL2202
Competencia: 5 Competencia: 4 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: RAD2206 Clave: TCOM2222 Clave: COM2218
Producci6n e innovacién Produccién de recursos L .
S e . aes Lenguaje cinematografico
radiofénica y auditiva hipermediaticos
Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: FOT1202 Pre-requisito: ninguno
Competencia: 2 Competencia: 2, 5, 6 Competencia: 5,6
Clave: PSI2288
Psicologia cognoscitiva
Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno
Competencia: 5
PRESPO1
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas de Convergencia y Nuevos Medios

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE Créditos
1 2 3 4 5 6 7 8
Clave: FOT2206 Clave: TCOM2231 Clave: TCOM2232 Clave: TCOM2234
e 2 Tl q i A N Vo T Desarrollo de entornos
Imagen e iluminacion digital| Animacion digital 2D Animacion digital 3D .
virtuales
Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: FOT1202 Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: TCOM2231 Pre-requisito: TCOM2232
Competencia: 9 Competencia: 9 Competencia: 13 Competencia: 10
Clave: TCOM2233 Clave: TCOM2235 Clave: MER2264 Clave: ADM2293
Alta direccion, planeacion
Creatividad e innovacion L e e Publicidad, mercadotecnia |estratégicay
. Disefio y produccion digital . . PPy
digital y comercio electrénico comercializacién de nuevos
medios
Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: TCOM2235 Pre-requisito: ninguno
Concurrente: INT3252
Competencia: 8 Competencia: 8, 9 Competencia: 7, 13, 10p, 17p Competencia: 12, 27p
BLOQUE PROFESIONAL
ELECTIVO (elige materias Clave: INT3241 Clave:INT3252 Clave:INT3259 i

del catilogo de tu pre-
especialidad)

Practicum 1: Diseiio digital
de nuevos medios

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito:
FOT1202/TCOM2222/
TCOM2233

Competencia: 8,9

Practicum 2: Laboratorio de
direccion de empresas de
convergencia y nuevos
medios |
Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: INT3241 /
TCOM2235

Competencia: 12

Practicum 3: Laboratorio de
direccion de empresas de
convergencia y nuevos
medios Il
Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: INT3252/ MER2264
/ TCOM2232

Competencia: 7, 12

Clave: TCOM2236

Medios virtuales y
comunicacién

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 11

Clave: DER3263

Globalizacion y legislacion
de medios digitales
Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 9, 1p, 24p

HUMANIDADES

28/03/2019

Clave: HUM1201

Introduccion a los estudios
universitarios

Créditos: 6
Pre-requisito: ninguno

Horas: 3

Clave: HUM2204

Historia del pensamiento

Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: HUM1201

Clave: HUM2201

Antropologia fundamental

Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: HUM1201

Clave: HUM2202

Etica y bioética

Créditos: 6

Horas: 3

Pre-requisito: HUM2201

3/53

Clave: HUM2203

Historia de Occidente

Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: HUM2204

Clave: HUM2205

Persona y trascendencia

Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: HUM2202

Clave: FIL2202

Responsabilidad social

Créditos: 6
Pre-requisito: ninguno

Horas: 3
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas de Convergencia y Nuevos Medios

Debes cursar las materias
HUM1201y COM1202 en el

materias del bloque las
puedes cursar cuando tu
quieras, observando la
seriacion de las mismas.

Clave: COM1201

rimer semestre, las demas M
C ! Habilidades de
comunicacion
Créditos: 6

Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia Andhuac: 1

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE Créditos
1 2 3 4 5 6 7 8
Competencia Anahuac: 1 Competencia Anahuac: 1 Competencia Anahuac: 1 Competencia Anahuac: 1 Competencia Anahuac: 1 Competencia Anahuac: 1 Competencia Andhuac: 1
48
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MEXICO NORTE

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

& £ RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.
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?i ///// S TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.
7 S

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas de Convergencia y Nuevos Medios

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE Créditos
1 2 3 4 5 6 7 8
ESTUDIOS GENERALES brir el Blog Electiva | Electiva Il Electiva lll Electiva IV Electiva V
e 0 Ana
Puedes elegir asignaturas de 6 eSS ElEte 15
éditos o tall di a a as de

cr% I EBEEIETSCEE Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2

créditos de la oferta ed o tallere

institucional vigente édito
Créditos 45 42 48 54 48 48 30 30 345
Materias 8 9 9 9 9 9 6 5 64

Créditos totales (Bloque Profesional, Bloque Profesional Electivo, Humanidades, Estudios Generales) 360

Competencias Anahuac

1. Reconoce y opta por la verdad como caracteristica de una razén abierta a la realidad y a la verdad del hombre en todas las dimensiones: cuerpo —alma, inteligencia, voluntad, afectividad, intersubjetividad, historicidad, libertad, responsabilidad, conciencia, moralidad y apertura a la trascendencia.

2. Establece relaciones interpersonales que favorecen el trabajo en equipo y el desarrollo de su liderazgo, de una forma empatica y respetuosa en diferentes ambientes sociales y culturales, comprometiéndose en el desarrollo social sustentable y eficiente de su entorno.
3. Elabora y transmite mensajes escritos y orales de forma correcta, estructurada, clara y eficaz tanto en la lengua materna como en lengua extranjera, respetando los aspectos culturales asociados a ellas.

Competencias electivas de drea profesional

1. Establece mediaciones, remediaciones e hipermediaciones a distintos niveles y en forma compleja: intrapersonal, interpersonal, grupal, macrosocial, panregional y global, ya sea en procesos lineales, simultaneos, interactivos, bajo demanda, en red o matricial a través de frecuencias terrestres, satelitales,
cable, inalambricas o Internet, en dispositivos fijos y méviles, sustentadas en el andlisis historico, la evolucion de las instituciones de la comunicacion y el entretenimiento, los conceptos y teorias de la comunicacion y del marco legal, considerando las leyes de libertad de expresion y prensa asi como los
derechos de autor, derechos humanos, derecho a la informacién y derecho a disentir.

2. Realiza programas, proyectos, estrategias, planes y medios de comunicacién que reconozcan y favorezcan el desarrollo del ser humano tanto en su esencia, naturaleza y devenir histérico como en su cardcter de persona en continua comunicacién con su entorno, asumiéndose como un agente de
transformacidn social basado en los principios universales de la ética aplicada a la profesién promoviendo la equidad, la justicia, la belleza, la diversidad, la bondad, la solidaridad y la verdad en una sociedad global y diversa.

3. Realiza investigacion cientifica y humanista en el campo de la comunicacion -cuantitativa, cualitativa, etnografica, semioldgica, netnografica y de andlisis de contenido- generando conocimiento como via de apropiacion de la verdad en sus diferentes ambitos y modalidades, impulsando el pensamiento
critico, creativo, activo e independiente con autocritica sobre su desempefio profesional con una actitud de perfeccionamiento continuo.

4. Desarrolla bienes y servicios de comunicacién impresa, visual y digital ya sea innovando, interviniendo procesos, solucionando problemas, y/o concluyendo negociaciones existentes, en organizaciones tanto publicas, privadas o del tercer sector, a nivel directivo y de gestién, empleando habilidades
avanzadas de comunicacién verbal y escrita, de cdlculo matemdtico, andlisis cuantitativo y cualitativo, de uso y apropiacion tecnoldgica, de generacidn, direccién y conduccién de proyectos, de comercializacién y mercadoldgicas.

5. Genera cambios cognitivos, conductuales y actitudinales en las audiencias, generando mensajes oportunos y pertinentes al entorno cultural, social, econdmico, filoséfico, politico y artistico.

6. Determina la influencia, impacto o efecto de los mensajes en las personas, familias, instituciones, sociedad y la cultura, proponiendo en respuesta a los resultados alcanzados cambios, mejoras o mantenimiento a dichos mensajes, con una actitud orientada al hombre y al beneficio de la sociedad.

Competencias profesionales

1p. Detecta, como resultado de la evaluacion sistemdtica y objetiva, el uso, apropiacién y consumo hipermediatico por las diversas audiencias, utilizando metodologias variadas de acuerdo a los propdsitos que se persiguen.

2p. Recolecta y analiza informacién confiable de tipo econdmica, politica, cultural, social y deportiva, a través de diversos métodos e instrumentos de investigacion y medida. Su actividad profesional se caracteriza por la veracidad, un andlisis critico y la oportunidad de difundir el conocimiento a las personas y

mejorar la vida en sociedad.

3p. Difunde la informacién periodistica obtenida mediante investigacién, en articulos, ensayos, y ponencias que promuevan la libertad de prensa, expresion, acceso y derecho a la informacién en beneficio del hombre y la sociedad.

4p. Genera estrategias de programacién y contenido que cubran las dreas de oportunidad y necesidades del mercado, proponiendo alternativas de productos viables acordes a las necesidades de cada estacién o grupo radiofénico.

5p. Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos y productos auditivos en la conducta de la audiencia realizando analisis de contenidos, de percepcién, de opinion publica y ratings.

6p. Redacta, disefia, dirige y produce programas radiofénicos, hablados y musicales empleando técnicas de guionismo, dramatizacion vocal y de doblaje que eleven el nivel de entretenimiento e informacion de los contenidos ofertados y la calidad de vida de los escuchas.

7p. Desarrolla contenidos de audio que enriquezcan la experiencia sensorial de las producciones auditivas y audiovisuales con el fin de crear ambientes que generen sensaciones, sentimientos y emociones en los escuchas.

8p. Genera canciones, jingles y musicalizaciones que cubran las necesidades de la industria de la produccién sonora y musical y de los escuchas.

9p. Crea y produce propuestas sonoras originales y sustentables, adaptadas al lenguaje propio del medio, con respeto a los valores y la sensibilidad artistica de sus publicos.

10p. Analiza el entorno laboral y evalua el clima organizacional buscando orientar los objetivos y metas de la organizacion con las necesidades del entorno y el bienestar de las personas que la conforman.

11p. Disefia planes estratégicos de comunicacion organizacional y de relaciones publicas que sean efectivos, resuelvan la problemética del entorno, favorezcan el logro de los objetivos de la organizacion, la productividad, la competitividad, la corresponsabilidad y la lealtad con base en una reputacién

coherente, con un alto sentido humano y de responsabilidad social.

12p. Elabora presupuestos de comunicacion organizacional para mejorar la cultural laboral

13p. Estima la tasa de retorno de inversion de todo proyecto de comunicacion interna y masiva.

14p. Elabora presupuestos y estima la tasa de retorno de inversion para el logro de la productividad y la competitividad.

15p. Construye marca soportadas en un analisis y planeacion de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

16p. Realiza programas de comunicacion integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, poniendo énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

17p. Realiza investigacion de mercados y andlisis de la conducta del consumidor que identifiquen nichos de oportunidad y que garanticen un retorno de inversion.

18p. Disefia estrategias y campafias de publicidad y mercadotecnia que respondan a las necesidades del mercado y del consumidor, garantizando en todo momento que apelen a los valores universales y sean socialmente responsables.

19p. Construye marcas soportadas en un analisis y planeacion de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

20p. Realiza programas de comunicacion integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, con énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

21p. Realiza criticas cinematograficas, empleando diversas técnicas y herramientas de investigacion, en las que destaquen los valores estéticos y humanos de cada produccion.

22p. Elabora guiones, lleva a cabo la logistica, planeacion, produccién y post-produccién de productos cinematograficos, de ficcion, documental y animacion, tanto en corto como en largometraje, con un contenido que favorezca la reflexion en el espectador, eleve su apreciacion estética y realce el valor de la
28/03/2019 5/53 PRESP0O1
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™ ono™ PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

MEXICO NORTE
Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas de Convergencia y Nuevos Medios

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE
1 2 3 4 5 6 7 8

Créditos

23p.
24p.
25p.
26p.
27p.
28p.
29p.
30p.
31p.
32p.

Disefia estrategias de comercializacion y promocién de un producto filmico garantizando la rentabilidad econémica y social de cada proyecto.

Genera estrategias de programacion y contenido para medios masivos de comunicacion, respondiendo a las necesidades del mercado, de las audiencias y de la oferta mediatica, promoviendo la responsabilidad ética de los medios masivos frente a la defensa de la dignidad de la persona humanay la
Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos en la conducta de las audiencias.

Propone programas y contenidos innovadores y eficaces en diferentes géneros desde la idea creativa hasta la post-produccion.

Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos con el fin de lograr un éptimo retorno de inversion.

Genera estrategias de programacion y contenido para television abierta, restringida y convergente respondiendo a las necesidades del mercado y las audiencias.

Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos audiovisuales con el fin de lograr un éptimo retorno de inversion.

Propone programas y contenidos innovadores y eficaces con pleno conocimiento de las diversas etapas y géneros televisivos desde la idea creativa hasta la post-produccién.

Promueve la responsabilidad ética de la televisidn frente a la defensa de la dignidad de la persona humanay la familia.

Disefiay produce medios y mensajes periodisticos, informativos y de opinién tanto en formatos impresos, electrénicos y digitales como para nuevos medios, con objetividad, veracidad, bondad, belleza y compromiso, generando esperanza.
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas Periodisticas

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE Créditos
1 2 3 4 5 6 7 8
Clave: INV1203 Clave: INV2204 Clave: INV2208 Clave: INV2207 Clave: INV2206 Clave: COM2222 Clave: ADM2228 Clave: FIL2218
En linea
Metodologia de la a . N p . r ¥ n e - .
) A g L. Fudamentos de Métodos de investigacion |Métodos de investigacion |Métodos de analisis de L., ) . Habilidades de liderazgo Ao )
investigacion en ciencias . L. . e . e . Opinién e imagen publica Etica profesional
sociales investigacion cuantitativa |cuantitativa cualitativa y etnografica contenido global
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV2204 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM2205 Pre-requisito: HUM2202
Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: COM1204 Clave: ECO2252 Clave: SOC2205 Clave: HIS2217 Clave: HIS2215 Clave: SOC2206
emipresencial
L, ; Economia y finanzas Panorama politico, social y |Panorama politico, social y . .
Comunicacién Creativa para . . . L. Soluciones mediaticas a
L aplicadas a proyectos Sociologia cultural del Mundo cultural del México ) N
las Organizaciones . . . necesidades sociales
integrales Contemporaneo Contemporaneo
Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 4 Competencia: 4 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: FOT1201 Clave: HIS2214 Clave: LIT2204 Clave: LIT2206 Clave: LIT2202 Clave: DIS2260
L - NP s Literatura y antropologia - ae A S
Comunicacién Visual Historia del arte Linguistica y retérica narrativa Semidtica y estética Disefio y edicion digital
Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 5 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6
Clave: COM1202 Clave: PSI2216 Clave: COM2205 Clave: COM2203 Clave: COM2204
Semipresencial
L, . . . B Corrientes y tradiciones de . - Corrientes y tradiciones de
Evolucion del pensamiento |Psicologia social y oA Corrientes y tradiciones de L
L, L, la comunicacién en ., la comunicacién en
de la comunicacién persuasion L. la comunicacién en Europa L.
Norteamérica Iberoamérica
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: COM1202 Pre-requisito: COM2205 Pre-requisito: COM2205
BLOQUE PROFESIONAL 219
OBLIGATORIO Competencia: 1, 3 Competencia: 2, 5, 6 Competencia: 1 Competencia: 1 Competencia: 1
Clave: MER1202 Clave: FOT2204 Clave: COM2234 Clave: MER2252 Clave: DIS2259
L. . . N Estrategias publicitariasy |Direccion de arte de la
Mercadotecnia integral lluminacion en medios Comunicacion Integral . . .
de construccion de marcas |informacion
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: COM1201 Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 4 Competencia: 5 Competencia: 4,6 Competencia: 4 Competencia: 2
Clave: FOT1202 Clave: PER2207 Clave: TEL2202 Clave: TEL2201
28/03/2019 7153 PRESP02
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas Periodisticas

AREA ACADEMICA

SEMESTRE
Fotografia e imagen digital
Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

SEMESTRE
Creatividad e innovacion
periodistica
Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

SEMESTRE

Produccidn televisiva digital

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: FOT1202

Competencia: 2

SEMESTRE
Post-produccion digital

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: TEL2202

Competencia: 2

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

Clave: RAD2206

Produccién e innovacién

radiofénica y auditiva

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2

Clave: TCOM2222
Produccion de recursos
hipermediaticos

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: FOT1202

Competencia: 2, 5, 6

Clave: COM2218

Lenguaje cinematografico

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5,6

Clave: PSI2288

Psicologia cognoscitiva

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Fraditae
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas Periodisticas

AREA ACADEMICA

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

BLOQUE PROFESIONAL
ELECTIVO (elige materias
del catalogo de tu pre-
especialidad)

Clave: PER2208

Creatividad e innovacion
editorial

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencias 8, 9, 26p, 32p

Clave: PER2210

Innovacidn y estructura
periodistica

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencias 8, 9, 26p, 32p

Clave: PER2211

Sistema mundial de la
informacion

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencias 9, 2p, 3p,

Clave: ADM2292

Alta direccion, planeacion
estratégicay
comercializacién
informativa

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno
Concurrente: INT3253

Competencias 7, 2p

Clave: PER2213

Tendencias del periodismo

especializado informativo

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencias 9, 3p

Clave: PER2212

Tendencia del periodismo
especializado de
entretenimiento

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencias 9, 3p

Clave: DER3264

Globalizacion y legislacion

de los medios informativos

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencias 2p,

Clave: MER2262

Publicidad y mercadotecnia
integradas en el periodismo

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno
Concurrente: PER2214

Competencias 3p

Clave:INT3247

Practicum 1: Lenguaje
periodistico para medios
impresos, electrdnicos,
digitales y convergentes

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: PER2207 /
PER2208 / PER2213

Competencias 8, 32p

Clave:INT3253

Practicum 2: Laboratorio de
direccion de empresas
periodisticas |

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: INT3247 / PER2210

Competencias 7, 2p

Clave: INT3261

Practicum 3: Laboratorio de
direccion de empresas
periodisticas Il

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: INT3253/ PER2214
/ PER2211

Competencias 7, 2p

Clave: PER2209

Herramientas periodisticas
aplicadas a las
organizaciones
Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencias 2p, 11p

Clave: PER2214

Periodismo digital y nuevos
medios

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno
Concurrente: DIS2260

Competencias 8, 32p

78
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Clave: HUM1201

Clave: HUM2204

Clave: HUM2201

Clave: HUM2202
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Clave: HUM2203

Clave: HUM2205

Clave: FIL2202
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas Periodisticas

AREA ACADEMICA

HUMANIDADES

SEMESTRE

Introduccion a los estudios

universitarios
Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE

Historia del pensamiento

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: HUM1201

Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE

Antropologia fundamental

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: HUM1201

Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE

Etica y bioética

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: HUM2201

Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE

Historia de occidente

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: HUM2204

Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE

Persona y trascendencia

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: HUM2202

Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE

SEMESTRE

Responsabilidad social

Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno

Competencia Anadhuac: 1

Debes cursar las materias
HUM1201y COM1202 en el
primer semestre, las demas

materias del bloque las

puedes cursar cuando tu
quieras, observando la

seriacion de las mismas.

Clave: COM1201

Habilidades de
comunicacién

Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno

Competencia Andhuac: 1

Fraditae
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RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.
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PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

MEXICO NORTE

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas Periodisticas

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE am
ESTUDIOS GENERALES Para cubrir el Bloque [HE=4ZLl Electiva Il Electiva lll Electiva IV Electiva V
ele 0 Anahua
el puedes eleg
P“,e‘f“ clglediEERTence Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 15
créditos o talleres de 3 asigna as de 6
créditos de la oferta editos o talleres de A & o it sditoc- “ditos:
SR TS e 2dito Créditos: 3 Créditos: 3 Créditos: 3 Créditos: 3 Créditos: 3
Créditos 45 45 51 54 51 51 33 30 360
Materias 8 9 9 9 9 9 6 5 64
Créditos totales (Bloque Profesional, Bloque Profesional Electivo, Humanidades, Estudios Generales) 360

Revision: febrero 2016

Competencias Anahuac

1. Reconoce y opta por la verdad como caracteristica de una razén abierta a la realidad y a la verdad del hombre en todas las dimensiones: cuerpo —alma, inteligencia, voluntad, afectividad, intersubjetividad, historicidad, libertad, responsabilidad, conciencia, moralidad y apertura a la trascendencia.

2. Establece relaciones interpersonales que favorecen el trabajo en equipo y el desarrollo de su liderazgo, de una forma empatica y respetuosa en diferentes ambientes sociales y culturales, comprometiéndose en el desarrollo social sustentable y eficiente de su entorno.
3. Elabora y transmite mensajes escritos y orales de forma correcta, estructurada, clara y eficaz tanto en la lengua materna como en lengua extranjera, respetando los aspectos culturales asociados a ellas.

Competencias electivas de drea profesional

1. Establece mediaciones, remediaciones e hipermediaciones a distintos niveles y en forma compleja: intrapersonal, interpersonal, grupal, macrosocial, panregional y global, ya sea en procesos lineales, simultaneos, interactivos, bajo demanda, en red o matricial a través de frecuencias terrestres, satelitales,
cable, inalambricas o Internet, en dispositivos fijos y méviles, sustentadas en el andlisis historico, la evolucion de las instituciones de la comunicacion y el entretenimiento, los conceptos y teorias de la comunicacion y del marco legal, considerando las leyes de libertad de expresion y prensa asi como los
derechos de autor, derechos humanos, derecho a la informacién y derecho a disentir.

2. Realiza programas, proyectos, estrategias, planes y medios de comunicacién que reconozcan y favorezcan el desarrollo del ser humano tanto en su esencia, naturaleza y devenir histérico como en su cardcter de persona en continua comunicacién con su entorno, asumiéndose como un agente de
transformacidn social basado en los principios universales de la ética aplicada a la profesién promoviendo la equidad, la justicia, la belleza, la diversidad, la bondad, la solidaridad y la verdad en una sociedad global y diversa.

3. Realiza investigacion cientifica y humanista en el campo de la comunicacion -cuantitativa, cualitativa, etnografica, semioldgica, netnografica y de andlisis de contenido- generando conocimiento como via de apropiacion de la verdad en sus diferentes ambitos y modalidades, impulsando el pensamiento
critico, creativo, activo e independiente con autocritica sobre su desempefio profesional con una actitud de perfeccionamiento continuo.

4. Desarrolla bienes y servicios de comunicacién impresa, visual y digital ya sea innovando, interviniendo procesos, solucionando problemas, y/o concluyendo negociaciones existentes, en organizaciones tanto publicas, privadas o del tercer sector, a nivel directivo y de gestién, empleando habilidades
avanzadas de comunicacién verbal y escrita, de cdlculo matemdtico, andlisis cuantitativo y cualitativo, de uso y apropiacion tecnoldgica, de generacidn, direccién y conduccién de proyectos, de comercializacién y mercadoldgicas.

5. Genera cambios cognitivos, conductuales y actitudinales en las audiencias, generando mensajes oportunos y pertinentes al entorno cultural, social, econdmico, filoséfico, politico y artistico.

6. Determina la influencia, impacto o efecto de los mensajes en las personas, familias, instituciones, sociedad y la cultura, proponiendo en respuesta a los resultados alcanzados cambios, mejoras o mantenimiento a dichos mensajes, con una actitud orientada al hombre y al beneficio de la sociedad.

Competencias profesionales

1p. Detecta, como resultado de la evaluacion sistemdtica y objetiva, el uso, apropiacién y consumo hipermediatico por las diversas audiencias, utilizando metodologias variadas de acuerdo a los propédsitos que se persiguen.

2p. Recolecta y analiza informacién confiable de tipo econémica, politica, cultural, social y deportiva, a través de diversos métodos e instrumentos de investigacién y medida. Su actividad profesional se caracteriza por la veracidad, un analisis critico y la oportunidad de difundir el conocimiento a las personas y

mejorar la vida en sociedad.

3p. Difunde la informacidn periodistica obtenida mediante investigacion, en articulos, ensayos, y ponencias que promuevan la libertad de prensa, expresion, acceso y derecho a la informacién en beneficio del hombre y la sociedad.

4p. Genera estrategias de programacién y contenido que cubran las dreas de oportunidad y necesidades del mercado, proponiendo alternativas de productos viables acordes a las necesidades de cada estacién o grupo radiofénico.

5p. Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos y productos auditivos en la conducta de la audiencia realizando analisis de contenidos, de percepcién, de opinion publica y ratings.

6p. Redacta, disefia, dirige y produce programas radiofénicos, hablados y musicales empleando técnicas de guionismo, dramatizacion vocal y de doblaje que eleven el nivel de entretenimiento e informacion de los contenidos ofertados y la calidad de vida de los escuchas.

7p. Desarrolla contenidos de audio que enriquezcan la experiencia sensorial de las producciones auditivas y audiovisuales con el fin de crear ambientes que generen sensaciones, sentimientos y emociones en los escuchas.

8p. Genera canciones, jingles y musicalizaciones que cubran las necesidades de la industria de la produccién sonora y musical y de los escuchas.

9p. Crea y produce propuestas sonoras originales y sustentables, adaptadas al lenguaje propio del medio, con respeto a los valores y la sensibilidad artistica de sus publicos.

10p. Analiza el entorno laboral y evalua el clima organizacional buscando orientar los objetivos y metas de la organizacion con las necesidades del entorno y el bienestar de las personas que la conforman.

11p. Disefia planes estratégicos de comunicacion organizacional y de relaciones publicas que sean efectivos, resuelvan la problemética del entorno, favorezcan el logro de los objetivos de la organizacion, la productividad, la competitividad, la corresponsabilidad y la lealtad con base en una reputacién

coherente, con un alto sentido humano y de responsabilidad social.

12p. Elabora presupuestos de comunicacion organizacional para mejorar la cultural laboral

13p. Estima la tasa de retorno de inversion de todo proyecto de comunicacion interna y masiva.

14p. Elabora presupuestos y estima la tasa de retorno de inversion para el logro de la productividad y la competitividad.

15p. Construye marca soportadas en un analisis y planeacién de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

16p. Realiza programas de comunicacion integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, poniendo énfasis en esta uUltima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

17p. Realiza investigacion de mercados y andlisis de la conducta del consumidor que identifiquen nichos de oportunidad y que garanticen un retorno de inversion.

18p. Disefia estrategias y campafias de publicidad y mercadotecnia que respondan a las necesidades del mercado y del consumidor, garantizando en todo momento que apelen a los valores universales y sean socialmente responsables.

19p. Construye marcas soportadas en un analisis y planeacion de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

20p. Realiza programas de comunicacion integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, con énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

21p. Realiza criticas cinematograficas, empleando diversas técnicas y herramientas de investigacion, en las que destaquen los valores estéticos y humanos de cada produccion.

22p. Elabora guiones, lleva a cabo la logistica, planeacion, producciéon y post-produccién de productos cinematograficos, de ficcion, documental y animacion, tanto en corto como en largometraje, con un contenido que favorezca la reflexion en el espectador, eleve su apreciacion estética y realce el valor de la

23p. Disefia estrategias de comercializacion y promocién de un producto filmico garantizando la rentabilidad econémica y social de cada proyecto.

24p. Genera estrategias de programacion y contenido para medios masivos de comunicacidn, respondiendo a las necesidades del mercado, de las audiencias y de la oferta mediatica, promoviendo la responsabilidad ética de los medios masivos frente a la defensa de la dignidad de la persona humanay la
28/03/2019 11/53 PRESP02
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Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas Periodisticas

AREA ACADEMICA SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE |
25p. Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos en la conducta de las audiencias.
26p. Propone programas y contenidos innovadores y eficaces en diferentes géneros desde la idea creativa hasta la post-produccion.
27p. Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos con el fin de lograr un éptimo retorno de inversion.
28p. Genera estrategias de programacion y contenido para television abierta, restringida y convergente respondiendo a las necesidades del mercado y las audiencias.
29p. Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos audiovisuales con el fin de lograr un dptimo retorno de inversién.
30p. Propone programas y contenidos innovadores y eficaces con pleno conocimiento de las diversas etapas y géneros televisivos desde la idea creativa hasta la post-produccién.
31p. Promueve la responsabilidad ética de la television frente a la defensa de la dignidad de la persona humana y la familia.
32p. Disefiay produce medios y mensajes periodisticos, informativos y de opinion tanto en formatos impresos, electronicos y digitales como para nuevos medios, con objetividad, veracidad, bondad, belleza y compromiso, generando esperanza.

28/03/2019 12/53 PRESP02
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas Radiofénicas y Disefio de Audio

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE Créditos
1 2 3 4 5 6 7 8
Clave: INV1203 Clave: INV2204 Clave: INV2208 Clave: INV2207 Clave: INV2206 Clave: COM2222 Clave: ADM2228 Clave: FIL2218
En linea
Metodologia de la a . N p . r ¥ n e - .
) A g L. Fudamentos de Métodos de investigacion |Métodos de investigacion |Métodos de analisis de L., ) . Habilidades de liderazgo Ao )
investigacion en ciencias . L L . L . . Opinion e imagen publica Etica profesional
sociales investigacion cuantitativa |cuantitativa cualitativa y etnografica contenido global
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV2204 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM2205 Pre-requisito: HUM2202
Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: COM1204 Clave: ECO2252 Clave: SOC2205 Clave: HIS2217 Clave: HIS2215 Clave: SOC2206
emipresencial

L, ; Economia y finanzas Panorama politico, social y |Panorama politico, social y . .

Comunicacion Creativa para . . , L. Soluciones mediaticas a
L aplicadas a proyectos Sociologia cultural del Mundo cultural del México ) N
las Organizaciones . . . necesidades sociales
integrales Contemporaneo Contemporaneo

Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 4 Competencia: 4 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: FOT1201 Clave: HIS2214 Clave: LIT2204 Clave: LIT2206 Clave: LIT2202 Clave: DIS2260

L - NP s Literatura y antropologia - ae A S
Comunicacién Visual Historia del arte Linguistica y retérica narrativa Semidtica y estética Disefio y edicion digital
Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 5 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6
Clave: COM1202 Clave: PSI2216 Clave: COM2205 Clave: COM2203 Clave: COM2204

Semipresencial

L, . . . B Corrientes y tradiciones de . - Corrientes y tradiciones de

Evolucion del pensamiento |Psicologia social y oA Corrientes y tradiciones de L
. .. . la comunicacién en . .. la comunicacién en
de la comunicacion persuasion L. la comunicacién en Europa L, .
Norteamérica Iberoamérica
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: COM1202 Pre-requisito: COM2205 Pre-requisito: COM2205
BLOQUE PROFESIONAL 219
OBLIGATORIO Competencia: 1, 3 Competencia: 2, 5, 6 Competencia: 1 Competencia: 1 Competencia: 1

28/03/2019

Clave: MER1202

Mercadotecnia integral

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: FOT2204

lluminacién en medios

Créditos: 3 Horas: 1.5

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Clave: COM2234

Comunicacion Integral

Créditos: 6
Pre-requisito: COM1201

Horas: 3

Competencia: 4,6

Clave: MER2252

Estrategias publicitarias y

de construccién de marcas

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: DIS2259

Direccion de arte de la

informacion

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2

Clave: FOT1202

Clave: PER2207

Clave: TEL2202

Clave: TEL2201

13/53
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas Radiofénicas y Disefio de Audio

AREA ACADEMICA

SEMESTRE

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Fotografia e imagen digital

SEMESTRE
Creatividad e innovacion
periodistica

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

SEMESTRE

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: FOT1202

Competencia: 2

Produccidn televisiva digital

SEMESTRE
Post-produccion digital

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: TEL2202

Competencia: 2

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

Clave: RAD2206

Produccidn e innovacién

radiofénica y auditiva

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2

Clave: TCOM2222
Produccidn de recursos
hipermediaticos

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: FOT1202

Competencia: 2, 5, 6

Clave: COM2218

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5,6

Lenguaje cinematografico

Clave: PSI2288

Psicologia cognoscitiva

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Fraditae

28/03/2019
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas Radiofénicas y Disefio de Audio

AREA ACADEMICA

BLOQUE PROFESIONAL
ELECTIVO (elige materias
del catilogo de tu pre-
especialidad)

28/03/2019

SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE
Clave: RAD2212 Clave: RAD2211 Clave: RAD2210 Clave: ADM2294
. .. Alta Direccion, Planeacion
L. . Estrategias radiofénicas ..
. L. Industria discografica y . estratégicay
Locucion y técnica vocal ) ., L, para radio hablada e S
direccién artistica . . comercializacién
informativa P -
radiofénica y auditiva
Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Concurrente: INT3254
Competencia: 9, 6p Competencia: 7, 4p Competencia: 7, 4p Competencia: 7, 4p
Clave: RAD2213 Clave: RAD2208 Clave: DER3265 Clave: MER2263
s ‘. Publicidad y mercadotecnia
. . Disefio de produccion y Ny A A
Produccion y guionismo ., ) Globalizacion y legislacion |integrada en empresas
) grabacion de audio y e . BV .
para nuevos medios ) radiofénica radiofénicas y de disefio de
espacios sonoros .
audio
Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 9, 11, 6p, 9p CoieisieEee), 10, &, 1, 749, Competencia: 8p, Competencia: 8, 5p
8p, 9p, 26p
Clave:INT3245 Clave:INT3254 Clave: INT3262
Practicum 2: Laboratorio de |Practicum 3: Laboratorio de
Practicum 1: Laboratorio de |direccion de empresas direccion de empresas
Disefio de Audio radiofénicas y disefio de radiofénicas y disefio de
audio | audio Il
Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: RAD2206/ Pre-requisito: INT3245 / Pre-requisito: INT3254 /
RAD2213 RAD2208 RAD2210 / RAD2214
Competencia: 10, 7p Competencia: 9, 6p Competencia: 9, 6p
Clave: RAD2209 Clave: RAD2214
. ” Programacion musical y de
Doblaje y actuacion de la = v
programas de
voz A
entretenimiento
Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
15/53 PRESPO03
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas Radiofénicas y Disefio de Audio

AREA ACADEMICA

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

Competencia: 6p

SEMESTRE

Competencia: 7, 4p

SEMESTRE

Fraditae

HUMANIDADES

Clave: HUM1201

Introduccion a los estudios
universitarios

Pre-requisito: ninguno

Competencia Andhuac: 1

Clave: HUM2204

Historia del pensamiento

Pre-requisito: HUM1201

Competencia Andhuac: 1

Clave: HUM2201

Antropologia fundamental

Pre-requisito: HUM1201

Competencia Andhuac: 1

Clave: HUM2202

Etica y bioética

Pre-requisito: HUM2201

Competencia Andhuac: 1

Clave: HUM2203

Historia de occidente

Pre-requisito: HUM2204

Competencia Andhuac: 1

Clave: HUM2205

Persona y trascendencia

Pre-requisito: HUM2202

Competencia Andhuac: 1

Clave: FIL2202

Responsabilidad social

Pre-requisito: ninguno

Competencia Anahuac: 1

Debes cursar las materias
HUM1201 y COM1202 en el
primer semestre, las demas

materias del bloque las
puedes cursar cuando tu
quieras, observando la
seriacion de las mismas.

Clave: COM1201

Habilidades de
comunicacion
Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia Andhuac: 1

48
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MEXICO NORTE

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas Radiofénicas y Disefio de Audio

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE am
ESTUDIOS GENERALES Para cubrir el Bloq Electiva | Electiva Il Electiva lll Electiva IV Electiva V
ele 0 Ana a
Puedes elegir asignaturas de 6 pueades €leg 15
e asignaturas de
crt?d!tos OEIEESEE 0 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2
créditos de la oferta éditos o talle
institucional vigente &dito
Créditos 45 42 48 54 48 48 30 30 345
Materias 8 9 9 9 9 9 6 5 64
Créditos totales (Bloque Profesional, Bloque Profesional Electivo, Humanidades, Estudios Generales) 360

Competencias Anahuac

1. Reconoce y opta por la verdad como caracteristica de una razén abierta a la realidad y a la verdad del hombre en todas las dimensiones: cuerpo —alma, inteligencia, voluntad, afectividad, intersubjetividad, historicidad, libertad, responsabilidad, conciencia, moralidad y apertura a la trascendencia.

2. Establece relaciones interpersonales que favorecen el trabajo en equipo y el desarrollo de su liderazgo, de una forma empatica y respetuosa en diferentes ambientes sociales y culturales, comprometiéndose en el desarrollo social sustentable y eficiente de su entorno.
3. Elabora y transmite mensajes escritos y orales de forma correcta, estructurada, clara y eficaz tanto en la lengua materna como en lengua extranjera, respetando los aspectos culturales asociados a ellas.

Competencias electivas de drea profesional

1. Establece mediaciones, remediaciones e hipermediaciones a distintos niveles y en forma compleja: intrapersonal, interpersonal, grupal, macrosocial, panregional y global, ya sea en procesos lineales, simultaneos, interactivos, bajo demanda, en red o matricial a través de frecuencias terrestres, satelitales,
cable, inalambricas o Internet, en dispositivos fijos y méviles, sustentadas en el andlisis historico, la evolucion de las instituciones de la comunicacion y el entretenimiento, los conceptos y teorias de la comunicacion y del marco legal, considerando las leyes de libertad de expresion y prensa asi como los
derechos de autor, derechos humanos, derecho a la informacion y derecho a disentir.

2. Realiza programas, proyectos, estrategias, planes y medios de comunicacién que reconozcan y favorezcan el desarrollo del ser humano tanto en su esencia, naturaleza y devenir histérico como en su cardcter de persona en continua comunicacién con su entorno, asumiéndose como un agente de
transformacidn social basado en los principios universales de la ética aplicada a la profesién promoviendo la equidad, la justicia, la belleza, la diversidad, la bondad, la solidaridad y la verdad en una sociedad global y diversa.

3. Realiza investigacion cientifica y humanista en el campo de la comunicacion -cuantitativa, cualitativa, etnografica, semioldgica, netnografica y de andlisis de contenido- generando conocimiento como via de apropiacion de la verdad en sus diferentes ambitos y modalidades, impulsando el pensamiento
critico, creativo, activo e independiente con autocritica sobre su desempefio profesional con una actitud de perfeccionamiento continuo.

4. Desarrolla bienes y servicios de comunicacién impresa, visual y digital ya sea innovando, interviniendo procesos, solucionando problemas, y/o concluyendo negociaciones existentes, en organizaciones tanto publicas, privadas o del tercer sector, a nivel directivo y de gestién, empleando habilidades
avanzadas de comunicacién verbal y escrita, de cdlculo matemdtico, andlisis cuantitativo y cualitativo, de uso y apropiacion tecnoldgica, de generacidn, direccién y conduccién de proyectos, de comercializacién y mercadoldgicas.

5. Genera cambios cognitivos, conductuales y actitudinales en las audiencias, generando mensajes oportunos y pertinentes al entorno cultural, social, econdmico, filoséfico, politico y artistico.

6. Determina la influencia, impacto o efecto de los mensajes en las personas, familias, instituciones, sociedad y la cultura, proponiendo en respuesta a los resultados alcanzados cambios, mejoras o mantenimiento a dichos mensajes, con una actitud orientada al hombre y al beneficio de la sociedad.

Competencias profesionales
1p. Detecta, como resultado de la evaluacion sistemdtica y objetiva, el uso, apropiacién y consumo hipermediatico por las diversas audiencias, utilizando metodologias variadas de acuerdo a los propdsitos que se persiguen.
2p. Recolecta y analiza informacién confiable de tipo econdmica, politica, cultural, social y deportiva, a través de diversos métodos e instrumentos de investigacion y medida. Su actividad profesional se caracteriza por la veracidad, un andlisis critico y la oportunidad de difundir el conocimiento a las personas y

mejorar la vida en sociedad.

3p.
4p.
5p.
6p.
7p.
8p.
9p.

Difunde la informacion periodistica obtenida mediante investigacion, en articulos, ensayos, y ponencias que promuevan la libertad de prensa, expresion, acceso y derecho a la informacion en beneficio del hombre y la sociedad.

Genera estrategias de programacion y contenido que cubran las areas de oportunidad y necesidades del mercado, proponiendo alternativas de productos viables acordes a las necesidades de cada estacion o grupo radiofénico.

Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos y productos auditivos en la conducta de la audiencia realizando analisis de contenidos, de percepcion, de opinidn publica y ratings.

Redacta, disefia, dirige y produce programas radiofénicos, hablados y musicales empleando técnicas de guionismo, dramatizacion vocal y de doblaje que eleven el nivel de entretenimiento e informacién de los contenidos ofertados y la calidad de vida de los escuchas.
Desarrolla contenidos de audio que enriquezcan la experiencia sensorial de las producciones auditivas y audiovisuales con el fin de crear ambientes que generen sensaciones, sentimientos y emociones en los escuchas.

Genera canciones, jingles y musicalizaciones que cubran las necesidades de la industria de la produccién sonora y musical y de los escuchas.

Crea y produce propuestas sonoras originales y sustentables, adaptadas al lenguaje propio del medio, con respeto a los valores y la sensibilidad artistica de sus publicos.

10p. Analiza el entorno laboral y evalua el clima organizacional buscando orientar los objetivos y metas de la organizacion con las necesidades del entorno y el bienestar de las personas que la conforman.

11p. Disefia planes estratégicos de comunicacion organizacional y de relaciones publicas que sean efectivos, resuelvan la problemética del entorno, favorezcan el logro de los objetivos de la organizacion, la productividad, la competitividad, la corresponsabilidad y la lealtad con base en una reputacién
coherente, con un alto sentido humano y de responsabilidad social.

12p. Elabora presupuestos de comunicacion organizacional para mejorar la cultural laboral

13p. Estima la tasa de retorno de inversion de todo proyecto de comunicacion interna y masiva.

14p. Elabora presupuestos y estima la tasa de retorno de inversion para el logro de la productividad y la competitividad.

15p. Construye marca soportadas en un analisis y planeacién de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

16p. Realiza programas de comunicacion integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, poniendo énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

17p. Realiza investigacion de mercados y andlisis de la conducta del consumidor que identifiquen nichos de oportunidad y que garanticen un retorno de inversion.

18p. Disefia estrategias y campafias de publicidad y mercadotecnia que respondan a las necesidades del mercado y del consumidor, garantizando en todo momento que apelen a los valores universales y sean socialmente responsables.

19p. Construye marcas soportadas en un analisis y planeacion de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

20p. Realiza programas de comunicacion integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, con énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

21p. Realiza criticas cinematograficas, empleando diversas técnicas y herramientas de investigacion, en las que destaquen los valores estéticos y humanos de cada produccion.

22p. Elabora guiones, lleva a cabo la logistica, planeacion, producciéon y post-produccién de productos cinematograficos, de ficcion, documental y animacion, tanto en corto como en largometraje, con un contenido que favorezca la reflexion en el espectador, eleve su apreciacion estética y realce el valor de la
23p. Disefia estrategias de comercializacion y promocién de un producto filmico garantizando la rentabilidad econémica y social de cada proyecto.

24p. Genera estrategias de programacion y contenido para medios masivos de comunicacidn, respondiendo a las necesidades del mercado, de las audiencias y de la oferta mediatica, promoviendo la responsabilidad ética de los medios masivos frente a la defensa de la dignidad de la persona humanay la
25p. Determina lagpfipgaga, impacto y efecto de los diversos contenidos en la conducta de las audiencias. 17153 PRESPO03




MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién de Empresas Radiofénicas y Disefio de Audio

AREA ACADEMICA

SEMESTRE

SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE |

26p. Propone programas y contenidos innovadores y eficaces en diferentes géneros desde la idea creativa hasta la post-produccion.

27p. Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos con el fin de lograr un éptimo retorno de inversion.

28p. Genera estrategias de programacion y contenido para television abierta, restringida y convergente respondiendo a las necesidades del mercado y las audiencias.

29p. Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos audiovisuales con el fin de lograr un dptimo retorno de inversién.

30p. Propone programas y contenidos innovadores y eficaces con pleno conocimiento de las diversas etapas y géneros televisivos desde la idea creativa hasta la post-produccién.

31p. Promueve la responsabilidad ética de la television frente a la defensa de la dignidad de la persona humana y la familia.

32p. Disefiay produce medios y mensajes periodisticos, informativos y de opinion tanto en formatos impresos, electronicos y digitales como para nuevos medios, con objetividad, veracidad, bondad, belleza y compromiso, generando esperanza.
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Comunicacion Integral para las Organizaciones

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE Créditos
1 2 3 4 5 6 7 8
Clave: INV1203 Clave: INV2204 Clave: INV2208 Clave: INV2207 Clave: INV2206 Clave: COM2222 Clave: ADM2228 Clave: FIL2218
En linea
Metodologia de la a . N p . r ¥ n e - .
) A g L. Fudamentos de Métodos de investigacion |Métodos de investigacion |Métodos de analisis de L., ) . Habilidades de liderazgo Ao )
investigacion en ciencias . L L . L " . Opinion e imagen publica Etica profesional
sociales investigacion cuantitativa |cuantitativa cualitativa y etnografica contenido global
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV2204 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM2205 Pre-requisito: HUM2202
Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: COM1204 Clave: ECO2252 Clave: SOC2205 Clave: HIS2217 Clave: HIS2215 Clave: SOC2206
emipresencial

L, ; Economia y finanzas Panorama politico, social y |Panorama politico, social y . .

Comunicacion Creativa para . . , L. Soluciones mediaticas a
L aplicadas a proyectos Sociologia cultural del Mundo cultural del México ) N
las Organizaciones . . . necesidades sociales
integrales Contemporaneo Contemporaneo

Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 4 Competencia: 4 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: FOT1201 Clave: HIS2214 Clave: LIT2204 Clave: LIT2206 Clave: LIT2202 Clave: DIS2260

L - NP s Literatura y antropologia - ae A S
Comunicacién Visual Historia del arte Linguistica y retérica narrativa Semidtica y estética Disefio y edicion digital
Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 5 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6
Clave: COM1202 Clave: PSI2216 Clave: COM2205 Clave: COM2203 Clave: COM2204

Semipresencial

L, . . . B Corrientes y tradiciones de . - Corrientes y tradiciones de

Evolucion del pensamiento |Psicologia social y oA Corrientes y tradiciones de L
. .. . la comunicacién en . .. la comunicacién en
de la comunicacion persuasion L. la comunicacién en Europa L, .
Norteamérica Iberoamérica
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: COM1202 Pre-requisito: COM2205 Pre-requisito: COM2205
BLOQUE PROFESIONAL
OBLIGATORIO Competencia: 1, 3 Competencia: 2,5, 6 Competencia: 1 Competencia: 1 Competencia: 1 219

28/03/2019

Clave: MER1202

Mercadotecnia integral

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: FOT2204

lluminacién en medios

Créditos: 3 Horas: 1.5

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Clave: COM2234

Comunicacion Integral

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: COM1201

Competencia: 4,6

Clave: MER2252

Estrategias publicitarias y

de construccién de marcas

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: DIS2259

Direccion de arte de la

informacion

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2

Clave: FOT1202

Clave: PER2207

Clave: TEL2202

Clave: TEL2201

19/53

PRESP04




\DAD 4
S Ny

%z

P
N gono W

%
1 )\/(\‘X

7

Ul
SNUNI,

7,

MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Comunicacion Integral para las Organizaciones

AREA ACADEMICA

SEMESTRE
Fotografia e imagen digital
Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

SEMESTRE
Creatividad e innovacion
periodistica
Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

SEMESTRE

Produccidn televisiva digital

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: FOT1202

Competencia: 2

SEMESTRE
Post-produccion digital

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: TEL2202

Competencia: 2

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

Clave: RAD2206

Produccidn e innovacién

radiofénica y auditiva

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2

Clave: TCOM2222

Produccidn de recursos

hipermediaticos

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: FOT1202

Competencia: 2, 5, 6

Clave: COM2218

Lenguaje cinematografico

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5,6

Clave: PSI2288

Psicologia cognoscitiva

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Fraditae
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Comunicacion Integral para las Organizaciones

AREA ACADEMICA

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

BLOQUE PROFESIONAL
ELECTIVO (elige materias
del catilogo de tu pre-
especialidad)

Clave: COM2225

Disefio integral para las

organizaciones

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencias 11p

Clave: ADM2297

Liderazgo de comunicacion
en las organizaciones

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno
Concurrente: COM2225

Competencias 10p

Clave: COM2224

Comunicacion para la
responsabilidad social
corporativa

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencias 8, 11p

Clave: ADM2291

Alta direccion de
comunicacion integral para
las organizaciones

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno
Concurrente: INT3255

Competencias 10, 13p, 14p

Clave: PER2209

Herramientas periodisticas
aplicadas a las
organizaciones

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencias 2p, 11p

Clave: ADM2290

Administracion y
produccion de
comunicacion para las
organizaciones

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencias 12p

Clave: COM2226

Relaciones publicas
estratégicas para las
organizaciones

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencias 11p

Clave: ADM2296

Direccion estratégica de
comunicacion para las
organizaciones

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencias 10, 11, 11p,

Clave:INT3244

Practicum 1: Globalizacién y
legislacion de las
organizaciones

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: COM1204 /
COM2225

Competencias 8, 11p,

Clave:INT3255

Practicum 2: Laboratorio de
direccién de comunicacién
integral para las
organizaciones |

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: INT3244 /
ADM2290

Competencias 8, 11p

Clave:INT3263

Practicum 3: Laboratorio de
direccién en comunicacién
integral para las
organizaciones Il

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: INT3255/
COM2223 / COM2226

Competencias 8, 11p

Clave: MER2264

Publicidad, mercadotecnia
y comercio electrénico

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: DIS2259

Competencias 7, 13, 10p, 17p

Clave: COM2223

Auditoria y diagnéstico de
comunicacion integral para
las organizaciones

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencias 10p, 16p

78

HUMANIDADES

28/03/2019

Clave: HUM1201

Introduccion a los estudios
universitarios

Créditos: 6 Horas: 3

Clave: HUM2204

Historia del pensamiento

Créditos: 6 Horas: 3

Clave: HUM2201

Antropologia fundamental

Créditos: 6 Horas: 3

Clave: HUM2202

Etica y bioética

Créditos: 6

Horas:z%1 /53

Clave: HUM2203

Historia de occidente

Créditos: 6 Horas: 3

Clave: HUM2205

Persona y trascendencia

Créditos: 6 Horas: 3

Clave: FIL2202

Responsabilidad social

Créditos: 6 HoraﬁR%SPM
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Comunicacion Integral para las Organizaciones

AREA ACADEMICA

Debes cursar las materias
HUM1201y COM1202 en el
primer semestre, las demas

materias del bloque las

puedes cursar cuando tu
quieras, observando la

seriacion de las mismas.

SEMESTRE

Pre-requisito: ninguno

Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE

Pre-requisito: HUM1201

Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE

Pre-requisito: HUM1201

Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE

Pre-requisito: HUM2201

Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE

Pre-requisito: HUM2204

Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE

Pre-requisito: HUM2202

Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE

SEMESTRE

Pre-requisito: ninguno

Competencia Anahuac: 1

Clave: COM1201

Habilidades de
comunicacion
Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia Andhuac: 1

Fraditae
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Comunicacion Integral para las Organizaciones

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE am
ESTUDIOS GENERALES = i & Ellere Electiva | Electiva Il Electiva Ill Electiva IV Electiva V
ele 0 Anahua
Puedes elegir asi pueaes eleg
gir asignaturas de 6 15
édi asignaturas de
crt?d!tos o talleres de 3 Competencia Anahuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2
créditos de la oferta éditos o talleres d
institucional vigente édito
Créditos 45 42 48 54 48 48 30 30 345
Materias 8 9 9 9 9 9 6 5 64
Créditos totales (Bloque Profesional, Bloque Profesional Electivo, Humanidades, Estudios Generales) 360

Competencias Anahuac

1. Reconoce y opta por la verdad como caracteristica de una razén abierta a la realidad y a la verdad del hombre en todas las dimensiones: cuerpo — alma, inteligencia, voluntad, afectividad, intersubjetividad, historicidad, libertad, responsabilidad, conciencia, moralidad y apertura a la trascendencia.

2. Establece relaciones interpersonales que favorecen el trabajo en equipo y el desarrollo de su liderazgo, de una forma empatica y respetuosa en diferentes ambientes sociales y culturales, comprometiéndose en el desarrollo social sustentable y eficiente de su entorno.
3. Elabora y transmite mensajes escritos y orales de forma correcta, estructurada, clara y eficaz tanto en la lengua materna como en lengua extranjera, respetando los aspectos culturales asociados a ellas.

Competencias electivas de drea profesional

1. Establece mediaciones, remediaciones e hipermediaciones a distintos niveles y en forma compleja: intrapersonal, interpersonal, grupal, macrosocial, panregional y global, ya sea en procesos lineales, simultdneos, interactivos, bajo demanda, en red o matricial a través de frecuencias terrestres, satelitales,
cable, inaldmbricas o Internet, en dispositivos fijos y méviles, sustentadas en el andlisis histérico, la evolucién de las instituciones de la comunicacién y el entretenimiento, los conceptos y teorias de la comunicacion y del marco legal, considerando las leyes de libertad de expresion y prensa asi como los
derechos de autor, derechos humanos, derecho a la informacién y derecho a disentir.

2. Realiza programas, proyectos, estrategias, planes y medios de comunicacion que reconozcan y favorezcan el desarrollo del ser humano tanto en su esencia, naturaleza y devenir histérico como en su caracter de persona en continua comunicacion con su entorno, asumiéndose como un agente de
transformacion social basado en los principios universales de la ética aplicada a la profesién promoviendo la equidad, la justicia, la belleza, la diversidad, la bondad, la solidaridad y la verdad en una sociedad global y diversa.

3. Realiza investigacion cientifica y humanista en el campo de la comunicacidn -cuantitativa, cualitativa, etnografica, semioldgica, netnogréfica y de andlisis de contenido- generando conocimiento como via de apropiacién de la verdad en sus diferentes dmbitos y modalidades, impulsando el pensamiento
critico, creativo, activo e independiente con autocritica sobre su desempefio profesional con una actitud de perfeccionamiento continuo.

4. Desarrolla bienes y servicios de comunicacion impresa, visual y digital ya sea innovando, interviniendo procesos, solucionando problemas, y/o concluyendo negociaciones existentes, en organizaciones tanto publicas, privadas o del tercer sector, a nivel directivo y de gestion, empleando habilidades
avanzadas de comunicacion verbal y escrita, de calculo matematico, andlisis cuantitativo y cualitativo, de uso y apropiacién tecnoldgica, de generacién, direccién y conduccion de proyectos, de comercializacion y mercadolégicas.

5. Genera cambios cognitivos, conductuales y actitudinales en las audiencias, generando mensajes oportunos y pertinentes al entorno cultural, social, econémico, filoséfico, politico y artistico.

6. Determina la influencia, impacto o efecto de los mensajes en las personas, familias, instituciones, sociedad y la cultura, proponiendo en respuesta a los resultados alcanzados cambios, mejoras o mantenimiento a dichos mensajes, con una actitud orientada al hombre y al beneficio de la sociedad.

Competencias profesionales

1p. Detecta, como resultado de la evaluacion sistematica y objetiva, el uso, apropiacién y consumo hipermediatico por las diversas audiencias, utilizando metodologias variadas de acuerdo a los propdsitos que se persiguen.

2p. Recolecta y analiza informacion confiable de tipo econdmica, politica, cultural, social y deportiva, a través de diversos métodos e instrumentos de investigacion y medida. Su actividad profesional se caracteriza por la veracidad, un analisis critico y la oportunidad de difundir el conocimiento a las personas y
mejorar la vida en sociedad.

3p. Difunde la informacién periodistica obtenida mediante investigacion, en articulos, ensayos, y ponencias que promuevan la libertad de prensa, expresion, acceso y derecho a la informacién en beneficio del hombre y la sociedad.

4p. Genera estrategias de programacion y contenido que cubran las dreas de oportunidad y necesidades del mercado, proponiendo alternativas de productos viables acordes a las necesidades de cada estacién o grupo radiofénico.

5p. Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos y productos auditivos en la conducta de la audiencia realizando analisis de contenidos, de percepcion, de opinién publica y ratings.

p. Redacta, disefia, dirige y produce programas radiofénicos, hablados y musicales empleando técnicas de guionismo, dramatizacion vocal y de doblaje que eleven el nivel de entretenimiento e informacidn de los contenidos ofertados y la calidad de vida de los escuchas.
p. Desarrolla contenidos de audio que enriquezcan la experiencia sensorial de las producciones auditivas y audiovisuales con el fin de crear ambientes que generen sensaciones, sentimientos y emociones en los escuchas.

8p. Genera canciones, jingles y musicalizaciones que cubran las necesidades de la industria de la produccién sonora y musical y de los escuchas.

9p. Crea y produce propuestas sonoras originales y sustentables, adaptadas al lenguaje propio del medio, con respeto a los valores y la sensibilidad artistica de sus publicos.

10p. Analiza el entorno laboral y evalua el clima organizacional buscando orientar los objetivos y metas de la organizacién con las necesidades del entorno y el bienestar de las personas que la conforman.

N o

11p. Disefia planes estratégicos de comunicacion organizacional y de relaciones publicas que sean efectivos, resuelvan la problemética del entorno, favorezcan el logro de los objetivos de la organizacion, la productividad, la competitividad, la corresponsabilidad y la lealtad con base en una reputacion
coherente, con un alto sentido humano y de responsabilidad social.

12p. Elabora presupuestos de comunicacion organizacional para mejorar la cultural laboral

13p. Estima la tasa de retorno de inversién de todo proyecto de comunicacién interna y masiva.

14p. Elabora presupuestos y estima la tasa de retorno de inversion para el logro de la productividad y la competitividad.

15p. Construye marca soportadas en un andlisis y planeacién de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

16p. Realiza programas de comunicacién integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, poniendo énfasis en esta Ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

17p. Realiza investigacion de mercados y andlisis de la conducta del consumidor que identifiquen nichos de oportunidad y que garanticen un retorno de inversion.

18p. Disefia estrategias y campafias de publicidad y mercadotecnia que respondan a las necesidades del mercado y del consumidor, garantizando en todo momento que apelen a los valores universales y sean socialmente responsables.

19p. Construye marcas soportadas en un andlisis y planeacion de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

20p. Realiza programas de comunicacidn integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, con énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

21p. Realiza criticas cinematograficas, empleando diversas técnicas y herramientas de investigacion, en las que destaquen los valores estéticos y humanos de cada produccién.

22p. Elabora guiones, lleva a cabo la logistica, planeacion, produccién y post-produccién de productos cinematograficos, de ficcién, documental y animacion, tanto en corto como en largometraje, con un contenido que favorezca la reflexion en el espectador, eleve su apreciacion estética y realce el valor de la
23p. Disefa estrategias de comercializacion y promocién de un producto filmico garantizando la rentabilidad econémica y social de cada proyecto.

24p. Genera estrzazt; i/azsomig programacion y contenido para medios masivos de comunicacién, respondiendo a las necesidades del mercado, de las audienciaszyévi%a oferta medidtica, promoviendo la responsabilidad ética de los medios masivos frente a la defensa de la dignidad de la persona hurEaRr;EaS\é(lﬁ1
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MEXICO NORTE PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

7 RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Comunicacion Integral para las Organizaciones

AREA ACADEMICA SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE |
25p. Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos en la conducta de las audiencias.
26p. Propone programas y contenidos innovadores y eficaces en diferentes géneros desde la idea creativa hasta la post-produccion.
27p. Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos con el fin de lograr un éptimo retorno de inversion.
28p. Genera estrategias de programacion y contenido para television abierta, restringida y convergente respondiendo a las necesidades del mercado y las audiencias.
29p. Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos audiovisuales con el fin de lograr un dptimo retorno de inversién.
30p. Propone programas y contenidos innovadores y eficaces con pleno conocimiento de las diversas etapas y géneros televisivos desde la idea creativa hasta la post-produccién.
31p. Promueve la responsabilidad ética de la television frente a la defensa de la dignidad de la persona humana y la familia.
32p. Disefiay produce medios y mensajes periodisticos, informativos y de opinion tanto en formatos impresos, electronicos y digitales como para nuevos medios, con objetividad, veracidad, bondad, belleza y compromiso, generando esperanza.
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Publicidad y Comunicacién Corporativa

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE Créditos
1 2 3 4 5 6 7 8
Clave: INV1203 Clave: INV2204 Clave: INV2208 Clave: INV2207 Clave: INV2206 Clave: COM2222 Clave: ADM2228 Clave: FIL2218
En linea
Metodologia de la a . N p . r ¥ n e - .
) A g L. Fudamentos de Métodos de investigacion |Métodos de investigacion |Métodos de analisis de L., ) . Habilidades de liderazgo Ao )
investigacion en ciencias . L L . L . . Opinion e imagen publica Etica profesional
sociales investigacion cuantitativa |cuantitativa cualitativa y etnografica contenido global
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV2204 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM2205 Pre-requisito: HUM2202
Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: COM1204 Clave: ECO2252 Clave: SOC2205 Clave: HIS2217 Clave: HIS2215 Clave: SOC2206
emipresencial

L, ; Economia y finanzas Panorama politico, social y |Panorama politico, social y . .

Comunicacion Creativa para . . , L. Soluciones mediaticas a
L aplicadas a proyectos Sociologia cultural del Mundo cultural del México ) N
las Organizaciones . . . necesidades sociales
integrales Contemporaneo Contemporaneo

Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 4 Competencia: 4 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: FOT1201 Clave: HIS2214 Clave: LIT2204 Clave: LIT2206 Clave: LIT2202 Clave: DIS2260

L - NP s Literatura y antropologia - ae A S
Comunicacién Visual Historia del arte Linguistica y retérica narrativa Semidtica y estética Disefio y edicion digital
Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 5 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6
Clave: COM1202 Clave: PSI2216 Clave: COM2205 Clave: COM2203 Clave: COM2204

Semipresencial

L, . . . B Corrientes y tradiciones de . - Corrientes y tradiciones de

Evolucion del pensamiento |Psicologia social y oA Corrientes y tradiciones de L
. .. . la comunicacién en . .. la comunicacién en
de la comunicacion persuasion L. la comunicacién en Europa L, .
Norteamérica Iberoamérica
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: COM1202 Pre-requisito: COM2205 Pre-requisito: COM2205
BLOQUE PROFESIONAL 219
OBLIGATORIO Competencia: 1, 3 Competencia: 2,5, 6 Competencia: 1 Competencia: 1 Competencia: 1

28/03/2019

Clave: MER1202

Mercadotecnia integral

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: FOT2204

lluminacién en medios

Créditos: 3 Horas: 1.5

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Clave: COM2234

Comunicacion Integral

Créditos: 6
Pre-requisito: COM1201

Horas: 3

Competencia: 4,6

Clave: MER2252

Estrategias publicitarias y

de construccién de marcas

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: DIS2259

Direccion de arte de la

informacion

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2

Clave: FOT1202

Clave: PER2207

Clave: TEL2202

Clave: TEL2201
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S\OAD A, RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.
%z

23
N BonO W

4

W UNp,
%r-w(\\'\

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

Y/“

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

MEXICO NORTE

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Publicidad y Comunicacién Corporativa

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE P

Creatividad e innovacion

periodistica Produccidn televisiva digital |Post-produccion digital

Fotografia e imagen digital

Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: FOT1202 Pre-requisito: TEL2202
Competencia: 5 Competencia: 4 Competencia: 2 Competencia: 2

Clave: RAD2206 Clave: TCOM2222 Clave: COM2218

Produccién e innovacién Produccion de recursos L e
Lenguaje cinematografico

radiofénica y auditiva hipermediaticos

Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: FOT1202 Pre-requisito: ninguno
Competencia: 2 Competencia: 2, 5, 6 Competencia: 5,6

Clave: PSI2288

Psicologia cognoscitiva

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

28/03/2019 26/53 PRESP05
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Publicidad y Comunicacién Corporativa

AREA ACADEMICA

BLOQUE PROFESIONAL
ELECTIVO (elige materias
del catalogo de tu pre-
especialidad)

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

Clave: DER3261

Globalizacion y legislacion
de la publicidad y la
comunicacion corporativa

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 14

Clave: PUB2201

Creatividad e innovacion
publicitaria

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4y 22

Clave: MER2264

Publicidad, mercadotecnia
y comercio electrénico

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: DER3261

Competencia: 1, 7,17 y 24

Clave: ADM2291

Alta direccion de
comunicacion integral para
las organizaciones

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno

Concurrente: INT3243

Competencia: 4, 20y 21

Clave: MER2256

Comportamiento y
tendencias del consumidor

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 1y 24

Clave: COM2223

Auditoria y diagnéstico de
comunicacién
organizacional

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 17y 23

Clave: MER2258

Direccion estratégica de
comunicacion integral

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4,5y 27

Clave: PUB2202

Direccidn y produccion de
campaniias integrales de
publicidad

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4,5y 23

Clave: INT3243

Practicum 1: Disefio integral
para las organizaciones

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: COM1204

Competencia: 2y 18

Clave: INT3258

Practicum 2: Laboratorio de
pensamiento creativo en

publicidad
Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: MER2252 /
MER1202

Competencia: 2y 18

Clave: INT3264

Practicum 3: Laboratorio de

direccion en publicidad

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: INT3258

Competencia: 5y 23

Clave: MER2265

Sistemas de informacién de

mercadotecnia

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 23y 25

Clave: COM2226

Relaciones publicas
estratégicas para las
organizaciones

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 18

78

28/03/2019

Clave: HUM1201

Clave: HUM2204

Clave: HUM2201

Clave: HUM2202

27153

Clave: HUM2203

Clave: HUM2205

Clave: FIL2202
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RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

A‘S'S\DAD 4,\,‘7‘_&
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}7 :: TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.
“INV Bomo W
PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

MEXICO NORTE

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Publicidad y Comunicacién Corporativa

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE P
HUMANIDADES Introduccién a los estudios | .. . " q .. ey S q : i i
universitarios Historia del pensamiento  |Antropologia fundamental |Eticay bioética Historia de occidente Persona y trascendencia Responsabilidad social
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM1201 Pre-requisito: HUM1201 Pre-requisito: HUM2201 Pre-requisito: HUM2204 Pre-requisito: HUM2202 Pre-requisito: ninguno
Competencia Andhuac: 1 Competencia Andhuac: 1 Competencia Andhuac: 1 Competencia Anadhuac: 1
48

Debes cursar las materias
HUM1201y COM1202 en el
primer semestre, las demas

materias del bloque las
puedes cursar cuando tu
quieras, observando la
seriacion de las mismas.

Competencia Andhuac: 1

Competencia Andhuac: 1
Clave: COM1201

Habilidades de
comunicacion
Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia Andhuac: 1

Competencia Andhuac: 1

28/03/2019
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MEXICO NORTE

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

AJ‘“"DAD 4"’4,‘5, RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.
%%k
}’z 5 TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Publicidad y Comunicacién Corporativa

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE am
ESTUDIOS GENERALES - i & Ellere Electiva | Electiva Il Electiva Il Electiva IV Electiva V
ele 0 Anahua
Puedes elegir asi puedes eleg
gir asignaturas de 6 15
édi asignaturas de
crt?d!tos OEIEESEE Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2
créditos de la oferta eadlitos o talleres d
institucional vigente édito
Créditos 45 42 48 54 48 48 30 30 345
Materias 8 9 9 9 9 9 6 5 64
Créditos totales (Bloque Profesional, Bloque Profesional Electivo, Humanidades, Estudios Generales) 360

Competencias Anahuac

1. Reconoce y opta por la verdad como caracteristica de una razén abierta a la realidad y a la verdad del hombre en todas las dimensiones: cuerpo — alma, inteligencia, voluntad, afectividad, intersubjetividad, historicidad, libertad, responsabilidad, conciencia, moralidad y apertura a la trascendencia.

2. Establece relaciones interpersonales que favorecen el trabajo en equipo y el desarrollo de su liderazgo, de una forma empatica y respetuosa en diferentes ambientes sociales y culturales, comprometiéndose en el desarrollo social sustentable y eficiente de su entorno.
3. Elabora y transmite mensajes escritos y orales de forma correcta, estructurada, clara y eficaz tanto en la lengua materna como en lengua extranjera, respetando los aspectos culturales asociados a ellas.

Competencias electivas de drea profesional

1. Establece mediaciones, remediaciones e hipermediaciones a distintos niveles y en forma compleja: intrapersonal, interpersonal, grupal, macrosocial, panregional y global, ya sea en procesos lineales, simultdneos, interactivos, bajo demanda, en red o matricial a través de frecuencias terrestres, satelitales,
cable, inaldmbricas o Internet, en dispositivos fijos y méviles, sustentadas en el andlisis histérico, la evolucién de las instituciones de la comunicacion y el entretenimiento, los conceptos y teorias de la comunicacion y del marco legal, considerando las leyes de libertad de expresion y prensa asi como los
derechos de autor, derechos humanos, derecho a la informacién y derecho a disentir.

2. Realiza programas, proyectos, estrategias, planes y medios de comunicacion que reconozcan y favorezcan el desarrollo del ser humano tanto en su esencia, naturaleza y devenir histérico como en su caracter de persona en continua comunicacion con su entorno, asumiéndose como un agente de
transformacion social basado en los principios universales de la ética aplicada a la profesién promoviendo la equidad, la justicia, la belleza, la diversidad, la bondad, la solidaridad y la verdad en una sociedad global y diversa.

3. Realiza investigacion cientifica y humanista en el campo de la comunicacidn -cuantitativa, cualitativa, etnografica, semioldgica, netnogréfica y de andlisis de contenido- generando conocimiento como via de apropiacién de la verdad en sus diferentes dmbitos y modalidades, impulsando el pensamiento
critico, creativo, activo e independiente con autocritica sobre su desempefio profesional con una actitud de perfeccionamiento continuo.

4. Desarrolla bienes y servicios de comunicacion impresa, visual y digital ya sea innovando, interviniendo procesos, solucionando problemas, y/o concluyendo negociaciones existentes, en organizaciones tanto publicas, privadas o del tercer sector, a nivel directivo y de gestién, empleando habilidades
avanzadas de comunicacion verbal y escrita, de calculo matematico, andlisis cuantitativo y cualitativo, de uso y apropiacién tecnoldgica, de generacién, direccién y conduccion de proyectos, de comercializacion y mercadolégicas.

5. Genera cambios cognitivos, conductuales y actitudinales en las audiencias, generando mensajes oportunos y pertinentes al entorno cultural, social, econémico, filoséfico, politico y artistico.

6. Determina la influencia, impacto o efecto de los mensajes en las personas, familias, instituciones, sociedad y la cultura, proponiendo en respuesta a los resultados alcanzados cambios, mejoras o mantenimiento a dichos mensajes, con una actitud orientada al hombre y al beneficio de la sociedad.

Competencias profesionales

1p. Detecta, como resultado de la evaluacion sistematica y objetiva, el uso, apropiacién y consumo hipermediatico por las diversas audiencias, utilizando metodologias variadas de acuerdo a los propdsitos que se persiguen.

2p. Recolecta y analiza informacion confiable de tipo econdmica, politica, cultural, social y deportiva, a través de diversos métodos e instrumentos de investigacion y medida. Su actividad profesional se caracteriza por la veracidad, un analisis critico y la oportunidad de difundir el conocimiento a las personas y
mejorar la vida en sociedad.

3p. Difunde la informacidn periodistica obtenida mediante investigacion, en articulos, ensayos, y ponencias que promuevan la libertad de prensa, expresion, acceso y derecho a la informacién en beneficio del hombre y la sociedad.

4p. Genera estrategias de programacion y contenido que cubran las dreas de oportunidad y necesidades del mercado, proponiendo alternativas de productos viables acordes a las necesidades de cada estacion o grupo radiofénico.

5p. Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos y productos auditivos en la conducta de la audiencia realizando analisis de contenidos, de percepcion, de opinién publica y ratings.

p. Redacta, disefia, dirige y produce programas radiofénicos, hablados y musicales empleando técnicas de guionismo, dramatizacion vocal y de doblaje que eleven el nivel de entretenimiento e informacidn de los contenidos ofertados y la calidad de vida de los escuchas.

p. Desarrolla contenidos de audio que enriquezcan la experiencia sensorial de las producciones auditivas y audiovisuales con el fin de crear ambientes que generen sensaciones, sentimientos y emociones en los escuchas.

8p. Genera canciones, jingles y musicalizaciones que cubran las necesidades de la industria de la produccién sonora y musical y de los escuchas.

9p. Crea y produce propuestas sonoras originales y sustentables, adaptadas al lenguaje propio del medio, con respeto a los valores y la sensibilidad artistica de sus publicos.

10p. Analiza el entorno laboral y evalua el clima organizacional buscando orientar los objetivos y metas de la organizacién con las necesidades del entorno y el bienestar de las personas que la conforman.

11p. Disefia planes estratégicos de comunicacion organizacional y de relaciones publicas que sean efectivos, resuelvan la problemética del entorno, favorezcan el logro de los objetivos de la organizacion, la productividad, la competitividad, la corresponsabilidad y la lealtad con base en una reputacion

N o

coherente, con un alto sentido humano y de responsabilidad social.

12p. Elabora presupuestos de comunicacion organizacional para mejorar la cultural laboral

13p. Estima la tasa de retorno de inversién de todo proyecto de comunicacién interna y masiva.

14p. Elabora presupuestos y estima la tasa de retorno de inversion para el logro de la productividad y la competitividad.

15p. Construye marca soportadas en un andlisis y planeacion de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

16p. Realiza programas de comunicacién integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, poniendo énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.
17p. Realiza investigacion de mercados y andlisis de la conducta del consumidor que identifiquen nichos de oportunidad y que garanticen un retorno de inversién.

18p. Disefia estrategias y campafias de publicidad y mercadotecnia que respondan a las necesidades del mercado y del consumidor, garantizando en todo momento que apelen a los valores universales y sean socialmente responsables.

19p. Construye marcas soportadas en un andlisis y planeacion de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

20p. Realiza programas de comunicacidn integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, con énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.
21p. Realiza criticas cinematograficas, empleando diversas técnicas y herramientas de investigacion, en las que destaquen los valores estéticos y humanos de cada produccién.

22p. Elabora guiones, lleva a cabo la logistica, planeacion, produccién y post-produccién de productos cinematograficos, de ficcién, documental y animacion, tanto en corto como en largometraje, con un contenido que favorezca la reflexion en el espectador, eleve su apreciacion estética y realce el valor de la

23p. Disefia estrate/%ias de comercializacién y promocién de un producto filmico garantizando la rentabilidad econédmica y social de cada proyecto.
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Publicidad y Comunicacién Corporativa

SEMESTRE

I Fraditae

SEMESTRE

SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE

AREA ACADEMICA |
24p. Genera estrategias de programacion y contenido para medios masivos de comunicacion, respondiendo a las necesidades del mercado, de las audiencias y de la oferta medidtica, promoviendo la responsabilidad ética de los medios masivos frente a la defensa de la dignidad de la persona humanay la

25p. Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos en la conducta de las audiencias.

26p. Propone programas y contenidos innovadores y eficaces en diferentes géneros desde la idea creativa hasta la post-produccion.

27p. Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos con el fin de lograr un éptimo retorno de inversion.

28p. Genera estrategias de programacion y contenido para television abierta, restringida y convergente respondiendo a las necesidades del mercado y las audiencias.

29p. Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos audiovisuales con el fin de lograr un dptimo retorno de inversion.

30p. Propone programas y contenidos innovadores y eficaces con pleno conocimiento de las diversas etapas y géneros televisivos desde la idea creativa hasta la post-produccion.

31p. Promueve la responsabilidad ética de la television frente a la defensa de la dignidad de la persona humana y la familia.
32p. Disefiay produce medios y mensajes periodisticos, informativos y de opinidn tanto en formatos impresos, electronicos y digitales como para nuevos medios, con objetividad, veracidad, bondad, belleza y compromiso, generando esperanza.
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Publicidad y Mercadotecnia

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE Créditos
1 2 3 4 5 6 7 8
Clave: INV1203 Clave: INV2204 Clave: INV2208 Clave: INV2207 Clave: INV2206 Clave: COM2222 Clave: ADM2228 Clave: FIL2218
En linea
Metodologia de la a . N p . r ¥ n e - .
) A g L. Fudamentos de Métodos de investigacion |Métodos de investigacion |Métodos de analisis de L., ) . Habilidades de liderazgo Ao )
investigacion en ciencias . L L . L . . Opinion e imagen publica Etica profesional
sociales investigacion cuantitativa |cuantitativa cualitativa y etnografica contenido global
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV2204 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM2205 Pre-requisito: HUM2202
Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: COM1204 Clave: ECO2252 Clave: SOC2205 Clave: HIS2217 Clave: HIS2215 Clave: SOC2206
emipresencial
L, ; Economia y finanzas Panorama politico, social y |Panorama politico, social y . .
Comunicacion Creativa para . . , L. Soluciones mediaticas a
L aplicadas a proyectos Sociologia cultural del Mundo cultural del México ) N
las Organizaciones . . . necesidades sociales
integrales Contemporaneo Contemporaneo
Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 4 Competencia: 4 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: FOT1201 Clave: HIS2214 Clave: LIT2204 Clave: LIT2206 Clave: LIT2202 Clave: DIS2260
L - NP s Literatura y antropologia - ae A S
Comunicacién Visual Historia del arte Linguistica y retérica narrativa Semidtica y estética Disefio y edicion digital
Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 5 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6
Clave: COM1202 Clave: PSI2216 Clave: COM2205 Clave: COM2203 Clave: COM2204
Semipresencial
L, . . . B Corrientes y tradiciones de . - Corrientes y tradiciones de
Evolucion del pensamiento |Psicologia social y oA Corrientes y tradiciones de L
. .. . la comunicacién en . .. la comunicacién en
de la comunicacion persuasion L. la comunicacién en Europa L, .
Norteamérica Iberoamérica
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: COM1202 Pre-requisito: COM2205 Pre-requisito: COM2205
BLOQUE PROFESIONAL 219
OBLIGATORIO Competencia: 1, 3 Competencia: 2, 5, 6 Competencia: 1 Competencia: 1 Competencia: 1

28/03/2019

Clave: MER1202

Mercadotecnia integral

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: FOT2204

lluminacién en medios

Créditos: 3 Horas: 1.5

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Clave: COM2234

Comunicacion Integral

Créditos: 6
Pre-requisito: COM1201

Horas: 3

Competencia: 4,6

Clave: MER2252

Estrategias publicitarias y

de construccién de marcas

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: DIS2259

Direccion de arte de la

informacion

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2

Clave: FOT1202

Clave: PER2207

Clave: TEL2202

Clave: TEL2201
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Publicidad y Mercadotecnia

AREA ACADEMICA

SEMESTRE

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Fotografia e imagen digital

SEMESTRE
Creatividad e innovacion
periodistica

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

SEMESTRE

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: FOT1202

Competencia: 2

Produccidn televisiva digital

SEMESTRE
Post-produccion digital

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: TEL2202

Competencia: 2

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

Clave: RAD2206

Produccion e innovacién

radiofénica y auditiva

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2

Clave: TCOM2222

Produccidn de recursos

hipermediaticos

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: FOT1202

Competencia: 2, 5, 6

Clave: COM2218

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5,6

Lenguaje cinematografico

Clave: PSI12288

Psicologia cognoscitiva

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Fraditae
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Publicidad y Mercadotecnia

AREA ACADEMICA

BLOQUE PROFESIONAL
ELECTIVO (elige materias
del catilogo de tu pre-
especialidad)

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

Clave: MER2265

Sistemas de informacion de
mercadotecnia

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 7, 9, 3p, 16p, 18p

Clave: MER2260

Estrategias de
comunicacion integral de
360° para productos y
servicios

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 10, 16p

Clave: MER2257

Direccidn de integracion e
inversion de medios

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 15p,

Clave: PUB2202

Direccidn y produccion de
campanias integrales de
publicidad

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 10, 11, 16p,

Clave: MER2256

Comportamiento y

tendencias del consumidor

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 7, 17p

Clave: DER3262

Globalizacion y legislacién
de la publicidad y la
mercadotecnia

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 8

Clave: MER2258

Direccidn estratégica de

comunicacion integral

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 10, 11, 20p

Clave: MER2261

Estrategias de
mercadotecnia politica y
social

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 10, 16p

Clave:INT3246

Practicum 1: Laboratorio de
Pensamiento creativo y
estratégico publicitario

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: MER2252/
MER1202 / MER2256

Competencia: 9, 19p,

Clave: INT3256

Practicum 2: Laboratorio de
direccion de publicidad y
mercadotecnia |

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: INT3246 /
MER2260 / MER2259

Competencia: 8, 18p

Clave:INT3265

Practicum 3: Laboratorio de
direccion en publicidad y
mercadotecnia Il

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: INT3256/ MER2257
/ MER2258

Competencia: 8

78

Clave: MER2259

Estrategias de

comercializacion y ventas

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 7, 17p

Clave: MER2264

Publicidad, mercadotecnia

y comercio electrénico

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: MER2259

Competencia: 7, 13, 10p, 17p

28/03/2019

Clave: HUM1201

Clave: HUM2204

Clave: HUM2201

Clave: HUM2202
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Clave: HUM2203

Clave: HUM2205

Clave: FIL2202
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Publicidad y Mercadotecnia

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE P
HUMANIDADES :‘n:ir:;:;(:::: josisstidios Historia del pensamiento  |Antropologia fundamental |Etica y bioética Historia de occidente Persona y trascendencia Responsabilidad social
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM1201 Pre-requisito: HUM1201 Pre-requisito: HUM2201 Pre-requisito: HUM2204 Pre-requisito: HUM2202 Pre-requisito: ninguno
Competencia Anadhuac: 1 48

Debes cursar las materias
HUM1201y COM1202 en el
primer semestre, las demas

materias del bloque las

puedes cursar cuando tu
quieras, observando la

seriacion de las mismas.

Competencia Andhuac: 1

Competencia Andhuac: 1

Competencia Andhuac: 1

Competencia Andhuac: 1

Competencia Andhuac: 1

Competencia Andhuac: 1

Clave: COM1201

Habilidades de
comunicacion

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia Anahuac: 1
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SO, RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.
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MEXICO NORTE

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Publicidad y Mercadotecnia

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE am
ESTUDIOS GENERALES . brir el Blog Electiva | Electiva Il Electiva lll Electiva IV Electiva V
e OWAF
Puedes elegir asignaturas de 6 edes eleg 15
z::::::: ::al::e::: 2 - : 5 '. o < _ : < Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2
institucional vigente adito
Créditos 45 42 48 54 48 48 30 30 345
Materias 8 9 9 9 9 9 6 5 64
Créditos totales (Bloque Profesional, Bloque Profesional Electivo, Humanidades, Estudios Generales) 360

Competencias Anahuac

1. Reconoce y opta por la verdad como caracteristica de una razén abierta a la realidad y a la verdad del hombre en todas las dimensiones: cuerpo —alma, inteligencia, voluntad, afectividad, intersubjetividad, historicidad, libertad, responsabilidad, conciencia, moralidad y apertura a la trascendencia.

2. Establece relaciones interpersonales que favorecen el trabajo en equipo y el desarrollo de su liderazgo, de una forma empatica y respetuosa en diferentes ambientes sociales y culturales, comprometiéndose en el desarrollo social sustentable y eficiente de su entorno.
3. Elabora y transmite mensajes escritos y orales de forma correcta, estructurada, clara y eficaz tanto en la lengua materna como en lengua extranjera, respetando los aspectos culturales asociados a ellas.

Competencias electivas de drea profesional

1. Establece mediaciones, remediaciones e hipermediaciones a distintos niveles y en forma compleja: intrapersonal, interpersonal, grupal, macrosocial, panregional y global, ya sea en procesos lineales, simultaneos, interactivos, bajo demanda, en red o matricial a través de frecuencias terrestres, satelitales,
cable, inaldmbricas o Internet, en dispositivos fijos y méviles, sustentadas en el andlisis historico, la evolucion de las instituciones de la comunicacion y el entretenimiento, los conceptos y teorias de la comunicacion y del marco legal, considerando las leyes de libertad de expresion y prensa asi como los
derechos de autor, derechos humanos, derecho a la informacién y derecho a disentir.

2. Realiza programas, proyectos, estrategias, planes y medios de comunicacién que reconozcan y favorezcan el desarrollo del ser humano tanto en su esencia, naturaleza y devenir histérico como en su cardcter de persona en continua comunicacién con su entorno, asumiéndose como un agente de
transformacidn social basado en los principios universales de la ética aplicada a la profesién promoviendo la equidad, la justicia, la belleza, la diversidad, la bondad, la solidaridad y la verdad en una sociedad global y diversa.

3. Realiza investigacion cientifica y humanista en el campo de la comunicacion -cuantitativa, cualitativa, etnografica, semioldgica, netnografica y de andlisis de contenido- generando conocimiento como via de apropiacion de la verdad en sus diferentes ambitos y modalidades, impulsando el pensamiento
critico, creativo, activo e independiente con autocritica sobre su desempefio profesional con una actitud de perfeccionamiento continuo.

4. Desarrolla bienes y servicios de comunicacién impresa, visual y digital ya sea innovando, interviniendo procesos, solucionando problemas, y/o concluyendo negociaciones existentes, en organizaciones tanto publicas, privadas o del tercer sector, a nivel directivo y de gestién, empleando habilidades
avanzadas de comunicacién verbal y escrita, de cdlculo matemdtico, andlisis cuantitativo y cualitativo, de uso y apropiacion tecnoldgica, de generacidn, direccién y conduccién de proyectos, de comercializacién y mercadoldgicas.

5. Genera cambios cognitivos, conductuales y actitudinales en las audiencias, generando mensajes oportunos y pertinentes al entorno cultural, social, econdmico, filoséfico, politico y artistico.

6. Determina la influencia, impacto o efecto de los mensajes en las personas, familias, instituciones, sociedad y la cultura, proponiendo en respuesta a los resultados alcanzados cambios, mejoras o mantenimiento a dichos mensajes, con una actitud orientada al hombre y al beneficio de la sociedad.

Competencias profesionales

1p. Detecta, como resultado de la evaluacion sistemdtica y objetiva, el uso, apropiacién y consumo hipermediatico por las diversas audiencias, utilizando metodologias variadas de acuerdo a los propédsitos que se persiguen.
2p. Recolecta y analiza informacién confiable de tipo econdmica, politica, cultural, social y deportiva, a través de diversos métodos e instrumentos de investigacion y medida. Su actividad profesional se caracteriza por la veracidad, un andlisis critico y la oportunidad de difundir el conocimiento a las personas y
mejorar la vida en sociedad.

3p. Difunde la informacidn periodistica obtenida mediante investigacion, en articulos, ensayos, y ponencias que promuevan la libertad de prensa, expresion, acceso y derecho a la informacién en beneficio del hombre y la sociedad.

4p. Genera estrategias de programacién y contenido que cubran las dreas de oportunidad y necesidades del mercado, proponiendo alternativas de productos viables acordes a las necesidades de cada estacién o grupo radiofénico.

5p. Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos y productos auditivos en la conducta de la audiencia realizando analisis de contenidos, de percepcién, de opinion publica y ratings.

6p. Redacta, disefia, dirige y produce programas radiofénicos, hablados y musicales empleando técnicas de guionismo, dramatizacion vocal y de doblaje que eleven el nivel de entretenimiento e informacion de los contenidos ofertados y la calidad de vida de los escuchas.

7p. Desarrolla contenidos de audio que enriquezcan la experiencia sensorial de las producciones auditivas y audiovisuales con el fin de crear ambientes que generen sensaciones, sentimientos y emociones en los escuchas.

8p. Genera canciones, jingles y musicalizaciones que cubran las necesidades de la industria de la produccién sonora y musical y de los escuchas.

9p. Crea y produce propuestas sonoras originales y sustentables, adaptadas al lenguaje propio del medio, con respeto a los valores y la sensibilidad artistica de sus publicos.

10p. Analiza el entorno laboral y evalua el clima organizacional buscando orientar los objetivos y metas de la organizacion con las necesidades del entorno y el bienestar de las personas que la conforman.

11p. Disefia planes estratégicos de comunicacion organizacional y de relaciones publicas que sean efectivos, resuelvan la problemética del entorno, favorezcan el logro de los objetivos de la organizacion, la productividad, la competitividad, la corresponsabilidad y la lealtad con base en una reputacién
coherente, con un alto sentido humano y de responsabilidad social.

12p. Elabora presupuestos de comunicacion organizacional para mejorar la cultural laboral

13p. Estima la tasa de retorno de inversion de todo proyecto de comunicacion interna y masiva.

14p. Elabora presupuestos y estima la tasa de retorno de inversion para el logro de la productividad y la competitividad.

15p. Construye marca soportadas en un analisis y planeacién de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

16p. Realiza programas de comunicacion integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, poniendo énfasis en esta uUltima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

17p. Realiza investigacion de mercados y andlisis de la conducta del consumidor que identifiquen nichos de oportunidad y que garanticen un retorno de inversion.

18p. Disefia estrategias y campafias de publicidad y mercadotecnia que respondan a las necesidades del mercado y del consumidor, garantizando en todo momento que apelen a los valores universales y sean socialmente responsables.

19p. Construye marcas soportadas en un analisis y planeacion de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

20p. Realiza programas de comunicacion integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, con énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

21p. Realiza criticas cinematograficas, empleando diversas técnicas y herramientas de investigacion, en las que destaquen los valores estéticos y humanos de cada produccion.

22p. Elabora guiones, lleva a cabo la logistica, planeacion, producciéon y post-produccién de productos cinematograficos, de ficcion, documental y animacion, tanto en corto como en largometraje, con un contenido que favorezca la reflexion en el espectador, eleve su apreciacion estética y realce el valor de la
23p. Disefia estrategias de comercializacion y promocién de un producto filmico garantizando la rentabilidad econémica y social de cada proyecto.

24p. Genera estrategias de programacion y contenido para medios masivos de comunicacidn, respondiendo a las necesidades del mercado, de las audiencias y de la oferta mediatica, promoviendo la responsabilidad ética de los medios masivos frente a la defensa de la dignidad de la persona humanay la
25p. Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos en la conducta de las audiencias.
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RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

MEXICO NORTE PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién en Publicidad y Mercadotecnia

[ AREAAcADEMmICA SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE
26p. Propone programas y contenidos innovadores y eficaces en diferentes géneros desde la idea creativa hasta la post-produccion.
27p. Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos con el fin de lograr un éptimo retorno de inversion.
28p. Genera estrategias de programacion y contenido para television abierta, restringida y convergente respondiendo a las necesidades del mercado y las audiencias.
29p. Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos audiovisuales con el fin de lograr un dptimo retorno de inversién.
30p. Propone programas y contenidos innovadores y eficaces con pleno conocimiento de las diversas etapas y géneros televisivos desde la idea creativa hasta la post-produccién.
31p. Promueve la responsabilidad ética de la television frente a la defensa de la dignidad de la persona humana y la familia.
32p. Disefiay produce medios y mensajes periodisticos, informativos y de opinion tanto en formatos impresos, electronicos y digitales como para nuevos medios, con objetividad, veracidad, bondad, belleza y compromiso, generando esperanza.

I Fraditae
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién Cinematogréfica

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE Créditos
1 2 3 4 5 6 7 8
Clave: INV1203 Clave: INV2204 Clave: INV2208 Clave: INV2207 Clave: INV2206 Clave: COM2222 Clave: ADM2228 Clave: FIL2218
En linea
Metodologia de la a . N p . r ¥ n e - .
) A g L. Fudamentos de Métodos de investigacion |Métodos de investigacion |Métodos de analisis de L., ) . Habilidades de liderazgo Ao )
investigacion en ciencias . L. . e . e . Opinién e imagen publica Etica profesional
sociales investigacion cuantitativa |cuantitativa cualitativa y etnografica contenido global
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV2204 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM2205 Pre-requisito: HUM2202
Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: COM1204 Clave: ECO2252 Clave: SOC2205 Clave: HIS2217 Clave: HIS2215 Clave: SOC2206
emipresencial
L, ; Economia y finanzas Panorama politico, social y |Panorama politico, social y . .
Comunicacién Creativa para . . . L. Soluciones mediaticas a
L aplicadas a proyectos Sociologia cultural del Mundo cultural del México ) N
las Organizaciones . . . necesidades sociales
integrales Contemporaneo Contemporaneo
Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 4 Competencia: 4 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: FOT1201 Clave: HIS2214 Clave: LIT2204 Clave: LIT2206 Clave: LIT2202 Clave: DIS2260
L - NP s Literatura y antropologia - ae A S
Comunicacién Visual Historia del arte Linguistica y retérica narrativa Semidtica y estética Disefio y edicion digital
Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 5 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6
Clave: COM1202 Clave: PSI2216 Clave: COM2205 Clave: COM2203 Clave: COM2204
Semipresencial
L, . . . B Corrientes y tradiciones de . - Corrientes y tradiciones de
Evolucion del pensamiento |Psicologia social y oA Corrientes y tradiciones de L
L, L, la comunicacién en ., la comunicacién en
de la comunicacién persuasion L. la comunicacién en Europa L.
Norteamérica Iberoamérica
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: COM1202 Pre-requisito: COM2205 Pre-requisito: COM2205
BLOQUE PROFESIONAL 219
OBLIGATORIO Competencia: 1, 3 Competencia: 2, 5, 6 Competencia: 1 Competencia: 1 Competencia: 1
Clave: MER1202 Clave: FOT2204 Clave: COM2234 Clave: MER2252 Clave: DIS2259
L. . . N Estrategias publicitariasy |Direccion de arte de la
Mercadotecnia integral lluminacion en medios Comunicacion Integral . . .
de construccion de marcas |informacion
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: COM1201 Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 4 Competencia: 5 Competencia: 4,6 Competencia: 4 Competencia: 2
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién Cinematogréfica

AREA ACADEMICA

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

Clave: FOT1202

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Fotografia e imagen digital

Clave: PER2207

Creatividad e innovacion
periodistica
Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: TEL2202

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: FOT1202

Competencia: 2

Produccidn televisiva digital

Clave: TEL2201

Post-produccion digital

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: TEL2202

Competencia: 2

Clave: RAD2206

Produccién e innovacién

radiofénica y auditiva

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2

Clave: TCOM2222
Produccidn de recursos
hipermediaticos

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: FOT1202

Competencia: 2, 5, 6

Clave: COM2218

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5,6

Lenguaje cinematografico

Clave: PSI2288

Psicologia cognoscitiva

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Fraditae
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién Cinematogréfica

AREA ACADEMICA

BLOQUE PROFESIONAL

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

Clave: COM2217
Apreciacion

cinematografica
Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 7, 21p

Clave: COM2228

Cinematografia

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno
Concurrente: COM2230

Competencia: 22p

Clave: MER2254

Comercializacién de un

proyecto filmico
Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 9, 23p

Clave: COM2232

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 22p

Produccidn de cortometraje

Clave: COM2230

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 8, 22p

Guionismo cinematografico

Clave: TEL2205

Direccidon escénica y
actuacion
Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno

Concurrente: COM2217

Competencia: 22p, 24p

Clave: RAD2207

Disefio de bandas sonoras
Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 22p

Clave: COM2231

Post-Produccién
Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 22p

Clave: INT3248

Clave: INT3274

Clave: INT3266

ELECTIVO (elige materias 78
del catalogo de tu pre-
especialidad) Practicum 1: Produccién . . Practicum 3: Laboratorio de
. . Practicum 2: Laboratoriode | .. | L.
ejecutiva de proyectos . . ) direccion y produccion
L direccién de cine . .
filmicos cinematografica
Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: COM2218 / Pre-requisito: INT3248 / Pre-requisito: INT3274 /
COM2230 COM2229 MER2254 / RAD2207
Competencia: 9, 23p Competencia: 22p, Competencia: 22p
Clave: COM2229 Clave: COM2227
Direccion de arte Cine mexicano
Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Concurrente: COM2230
Competencia: 7, 8, 22p, Competencia: 7, 21p
Clave: HUM1201 Clave: HUM2204 Clave: HUM2201 Clave: HUM2202 Clave: HUM2203 Clave: HUM2205 Clave: FIL2202
HUMANIDADES Introduccién a los estudios | . . . p - - e q : m ;
universitarios Historia del pensamiento  |Antropologia fundamental |Etica y bioética Historia de occidente Persona y trascendencia Responsabilidad social
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM1201 Pre-requisito: HUM1201 Pre-requisito: HUM2201 Pre-requisito: HUM2204 Pre-requisito: HUM2202 Pre-requisito: ninguno
Competencia Andhuac: 1 Competencia Andhuac: 1 Competencia Andhuac: 1 Competencia Andhuac: 1 Competencia Andhuac: 1 Competencia Andhuac: 1 Competencia Anahuac: 1
Debes cursar las materias 48

HUM1201y COM1202 en el
primer semestre, las demas
materias del bloque las
puedes cursar cuando tu
quieras, observando la
seriacion de las mismas.

Clave: COM1201

Habilidades de
comunicacion
Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno

Competencia Andhuac: 1
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RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.
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PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

MEXICO NORTE

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién Cinematogréfica

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE

ESTUDIOS GENERALES o Electiva | Electiva Il Electiva lll Electiva IV Electiva V
que

Puedes elegir asignaturas de 6 15
éditos o talleres d asignaturas de 6

cr% I EBEEIETSCEE Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2

créditos de la oferta editos o talleres de

institucional vigente édito
Créditos 45 42 48 54 48 48 30 30 345
Materias 8 9 9 9 9 9 6 5 64

Créditos totales (Bloque Profesional, Bloque Profesional Electivo, Humanidades, Estudios Generales) 360

Competencias Anahuac

1. Reconoce y opta por la verdad como caracteristica de una razén abierta a la realidad y a la verdad del hombre en todas las dimensiones: cuerpo —alma, inteligencia, voluntad, afectividad, intersubjetividad, historicidad, libertad, responsabilidad, conciencia, moralidad y apertura a la trascendencia.

2. Establece relaciones interpersonales que favorecen el trabajo en equipo y el desarrollo de su liderazgo, de una forma empatica y respetuosa en diferentes ambientes sociales y culturales, comprometiéndose en el desarrollo social sustentable y eficiente de su entorno.
3. Elabora y transmite mensajes escritos y orales de forma correcta, estructurada, clara y eficaz tanto en la lengua materna como en lengua extranjera, respetando los aspectos culturales asociados a ellas.

Competencias electivas de drea profesional

1. Establece mediaciones, remediaciones e hipermediaciones a distintos niveles y en forma compleja: intrapersonal, interpersonal, grupal, macrosocial, panregional y global, ya sea en procesos lineales, simultaneos, interactivos, bajo demanda, en red o matricial a través de frecuencias terrestres, satelitales,
cable, inaldambricas o Internet, en dispositivos fijos y méviles, sustentadas en el andlisis historico, la evolucion de las instituciones de la comunicacion y el entretenimiento, los conceptos y teorias de la comunicacion y del marco legal, considerando las leyes de libertad de expresion y prensa asi como los
derechos de autor, derechos humanos, derecho a la informacién y derecho a disentir.

2. Realiza programas, proyectos, estrategias, planes y medios de comunicacién que reconozcan y favorezcan el desarrollo del ser humano tanto en su esencia, naturaleza y devenir histérico como en su cardcter de persona en continua comunicacién con su entorno, asumiéndose como un agente de
transformacidn social basado en los principios universales de la ética aplicada a la profesién promoviendo la equidad, la justicia, la belleza, la diversidad, la bondad, la solidaridad y la verdad en una sociedad global y diversa.

3. Realiza investigacion cientifica y humanista en el campo de la comunicacion -cuantitativa, cualitativa, etnografica, semioldgica, netnografica y de andlisis de contenido- generando conocimiento como via de apropiacion de la verdad en sus diferentes ambitos y modalidades, impulsando el pensamiento
critico, creativo, activo e independiente con autocritica sobre su desempefio profesional con una actitud de perfeccionamiento continuo.

4. Desarrolla bienes y servicios de comunicacién impresa, visual y digital ya sea innovando, interviniendo procesos, solucionando problemas, y/o concluyendo negociaciones existentes, en organizaciones tanto publicas, privadas o del tercer sector, a nivel directivo y de gestién, empleando habilidades
avanzadas de comunicacién verbal y escrita, de cdlculo matemdtico, andlisis cuantitativo y cualitativo, de uso y apropiacion tecnoldgica, de generacidn, direccién y conduccién de proyectos, de comercializacién y mercadoldgicas.
5. Genera cambios cognitivos, conductuales y actitudinales en las audiencias, generando mensajes oportunos y pertinentes al entorno cultural, social, econdmico, filoséfico, politico y artistico.

6. Determina la influencia, impacto o efecto de los mensajes en las personas, familias, instituciones, sociedad y la cultura, proponiendo en respuesta a los resultados alcanzados cambios, mejoras o mantenimiento a dichos mensajes, con una actitud orientada al hombre y al beneficio de la sociedad.

Competencias profesionales

1p. Detecta, como resultado de la evaluacion sistemdtica y objetiva, el uso, apropiacién y consumo hipermediatico por las diversas audiencias, utilizando metodologias variadas de acuerdo a los propdsitos que se persiguen.

2p. Recolecta y analiza informacién confiable de tipo econdmica, politica, cultural, social y deportiva, a través de diversos métodos e instrumentos de investigacion y medida. Su actividad profesional se caracteriza por la veracidad, un andlisis critico y la oportunidad de difundir el conocimiento a las personas y

mejorar la vida en sociedad.

3p. Difunde la informacidn periodistica obtenida mediante investigacion, en articulos, ensayos, y ponencias que promuevan la libertad de prensa, expresion, acceso y derecho a la informacion en beneficio del hombre y la sociedad.

4p. Genera estrategias de programacién y contenido que cubran las dreas de oportunidad y necesidades del mercado, proponiendo alternativas de productos viables acordes a las necesidades de cada estacién o grupo radiofénico.

5p. Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos y productos auditivos en la conducta de la audiencia realizando analisis de contenidos, de percepcién, de opinion publica y ratings.

6p. Redacta, disefia, dirige y produce programas radiofénicos, hablados y musicales empleando técnicas de guionismo, dramatizacion vocal y de doblaje que eleven el nivel de entretenimiento e informacion de los contenidos ofertados y la calidad de vida de los escuchas.

7p. Desarrolla contenidos de audio que enriquezcan la experiencia sensorial de las producciones auditivas y audiovisuales con el fin de crear ambientes que generen sensaciones, sentimientos y emociones en los escuchas.

8p. Genera canciones, jingles y musicalizaciones que cubran las necesidades de la industria de la produccién sonora y musical y de los escuchas.

9p. Crea y produce propuestas sonoras originales y sustentables, adaptadas al lenguaje propio del medio, con respeto a los valores y la sensibilidad artistica de sus publicos.

10p. Analiza el entorno laboral y evalua el clima organizacional buscando orientar los objetivos y metas de la organizacion con las necesidades del entorno y el bienestar de las personas que la conforman.

11p. Disefia planes estratégicos de comunicacion organizacional y de relaciones publicas que sean efectivos, resuelvan la problemética del entorno, favorezcan el logro de los objetivos de la organizacion, la productividad, la competitividad, la corresponsabilidad y la lealtad con base en una reputacién

coherente, con un alto sentido humano y de responsabilidad social.

12p. Elabora presupuestos de comunicacion organizacional para mejorar la cultural laboral

13p. Estima la tasa de retorno de inversion de todo proyecto de comunicacion interna y masiva.

14p. Elabora presupuestos y estima la tasa de retorno de inversion para el logro de la productividad y la competitividad.

15p. Construye marca soportadas en un analisis y planeacién de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

16p. Realiza programas de comunicacion integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, poniendo énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

17p. Realiza investigacion de mercados y andlisis de la conducta del consumidor que identifiquen nichos de oportunidad y que garanticen un retorno de inversion.

18p. Disefia estrategias y campafias de publicidad y mercadotecnia que respondan a las necesidades del mercado y del consumidor, garantizando en todo momento que apelen a los valores universales y sean socialmente responsables.

19p. Construye marcas soportadas en un analisis y planeacion de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

20p. Realiza programas de comunicacion integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, con énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

21p. Realiza criticas cinematograficas, empleando diversas técnicas y herramientas de investigacion, en las que destaquen los valores estéticos y humanos de cada produccion.

22p. Elabora guiones, lleva a cabo la logistica, planeacion, produccién y post-produccién de productos cinematograficos, de ficcion, documental y animacion, tanto en corto como en largometraje, con un contenido que favorezca la reflexion en el espectador, eleve su apreciacion estética y realce el valor de la

23p. Disefia estrategias de comercializacion y promocién de un producto filmico garantizando la rentabilidad econémica y social de cada proyecto.

24p. Genera estrategias de programacion y contenido para medios masivos de comunicacidn, respondiendo a las necesidades del mercado, de las audiencias y de la oferta mediatica, promoviendo la responsabilidad ética de los medios masivos frente a la defensa de la dignidad de la persona humanay la
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RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

MEXICO NORTE

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién Cinematogréfica

[ AREAAcADEMmICA SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE
25p. Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos en la conducta de las audiencias.
26p. Propone programas y contenidos innovadores y eficaces en diferentes géneros desde la idea creativa hasta la post-produccion.
27p. Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos con el fin de lograr un éptimo retorno de inversion.
28p. Genera estrategias de programacion y contenido para television abierta, restringida y convergente respondiendo a las necesidades del mercado y las audiencias.
29p. Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos audiovisuales con el fin de lograr un dptimo retorno de inversién.
30p. Propone programas y contenidos innovadores y eficaces con pleno conocimiento de las diversas etapas y géneros televisivos desde la idea creativa hasta la post-produccién.
31p. Promueve la responsabilidad ética de la television frente a la defensa de la dignidad de la persona humana y la familia.
32p. Disefiay produce medios y mensajes periodisticos, informativos y de opinion tanto en formatos impresos, electronicos y digitales como para nuevos medios, con objetividad, veracidad, bondad, belleza y compromiso, generando esperanza.

I Fraditae
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién de Medios

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE Créditos
1 2 3 4 5 6 7 8
Clave: INV1203 Clave: INV2204 Clave: INV2208 Clave: INV2207 Clave: INV2206 Clave: COM2222 Clave: ADM2228 Clave: FIL2218
En linea
Metodologia de la a . N p . r ¥ n e - .
) A g L. Fudamentos de Métodos de investigacion |Métodos de investigacion |Métodos de analisis de L., ) . Habilidades de liderazgo Ao )
investigacion en ciencias . L L . L . . Opinion e imagen publica Etica profesional
sociales investigacion cuantitativa |cuantitativa cualitativa y etnografica contenido global
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV2204 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM2205 Pre-requisito: HUM2202
Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: COM1204 Clave: ECO2252 Clave: SOC2205 Clave: HIS2217 Clave: HIS2215 Clave: SOC2206
emipresencial

L, ; Economia y finanzas Panorama politico, social y |Panorama politico, social y . .

Comunicacion Creativa para . . , L. Soluciones mediaticas a
L aplicadas a proyectos Sociologia cultural del Mundo cultural del México ) N
las Organizaciones . . . necesidades sociales
integrales Contemporaneo Contemporaneo

Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 4 Competencia: 4 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: FOT1201 Clave: HIS2214 Clave: LIT2204 Clave: LIT2206 Clave: LIT2202 Clave: DIS2260

L - NP s Literatura y antropologia - ae A S
Comunicacién Visual Historia del arte Linguistica y retérica narrativa Semidtica y estética Disefio y edicion digital
Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 5 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6
Clave: COM1202 Clave: PSI2216 Clave: COM2205 Clave: COM2203 Clave: COM2204

Semipresencial

L, . . . B Corrientes y tradiciones de . - Corrientes y tradiciones de

Evolucion del pensamiento |Psicologia social y oA Corrientes y tradiciones de L
. .. . la comunicacién en . .. la comunicacién en
de la comunicacion persuasion L. la comunicacién en Europa L, .
Norteamérica Iberoamérica
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: COM1202 Pre-requisito: COM2205 Pre-requisito: COM2205
BLOQUE PROFESIONAL 219
OBLIGATORIO Competencia: 1, 3 Competencia: 2,5, 6 Competencia: 1 Competencia: 1 Competencia: 1

28/03/2019

Clave: MER1202

Mercadotecnia integral

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: FOT2204

lluminacién en medios

Créditos: 3 Horas: 1.5

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Clave: COM2234

Comunicacion Integral

Créditos: 6
Pre-requisito: COM1201

Horas: 3

Competencia: 4,6

Clave: MER2252

Estrategias publicitarias y

de construccién de marcas

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: DIS2259

Direccion de arte de la

informacion

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2

Clave: FOT1202

Clave: PER2207

Clave: TEL2202

Clave: TEL2201

42153
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién de Medios

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE P
.. . Creatividad e innovacién . . - sl
Fotografia e imagen digital el Produccidn televisiva digital |Post-produccion digital
periodistica
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: FOT1202 Pre-requisito: TEL2202
Competencia: 5 Competencia: 4 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: RAD2206 Clave: TCOM2222 Clave: COM2218
Produccién e innovacién Produccion de recursos L e
S e . ees Lenguaje cinematografico
radiofénica y auditiva hipermediaticos
Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: FOT1202 Pre-requisito: ninguno
Competencia: 2 Competencia: 2,5, 6 Competencia: 5,6
Clave: PSI2288
Psicologia cognoscitiva
Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno
Competencia: 5
28/03/2019 43/53 PRESPO08
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién de Medios

AREA ACADEMICA

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

BLOQUE PROFESIONAL
ELECTIVO (elige materias
del catalogo de tu pre-
especialidad)

Clave: PER2208

Creatividad e innovacion

editorial

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2, 3,33y 39

Clave: PER2210

Innovacién y estructura

periodistica

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2, 3,33y 39

Clave: RAD2208

Disefio, produccion y
grabacion de audio y
espacios sonoros

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 3, 4, 5, 6, 14, 15,
16,22

Clave: TEL2210

Produccion de television
avanzada digital en vivo

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: TEL2202

Competencia: 1, 31,35y 37

Clave: TEL2204

Apreciacion y analisis
televisivo y cinematografico

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2 y 32

Clave: TEL2207

Guionismo televisivo y
cinematografico

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 3y 33

Clave: DER3263

Globalizacion y legislacion
de los medios digitales

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 8 y 31

Clave: ADM2293

Alta direccion, planeacion
estratégicay
comercializacién de nuevos
medios

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno
Concurrente: INT3249

Competencia: 6y 34

Clave: INT3249

Practicum 1: Taller de
locucidn y técnica de la voz

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: RAD2206

Competencia: 3y 33

Clave: INT3250

Practicum 2: Disefio de
nuevos medios

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: FOT1202 /
TCOM2222

Competencia: 1y 31

Clave: INT3260

Practicum 3: Laboratorio de
direccion de empresas de
nuevos medios

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: INT3250

Competencia: 6

Clave: FOT2205

Fotografia avanzada
Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: FOT1202

Competencia: 3y 33

Clave: TCOM2230

Animacion digital

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 3y 33

78

HUMANIDADES

28/03/2019

Clave: HUM1201

Introduccion a los estudios
universitarios

Clave: HUM2204

Historia del pensamiento

Clave: HUM2201

Antropologia fundamental

Clave: HUM2202

Etica y bioética

44153

Clave: HUM2203

Historia de occidente

Clave: HUM2205

Persona y trascendencia

Clave: FIL2202

Responsabilidad social

PRESP08
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién de Medios

AREA ACADEMICA

Debes cursar las materias
HUM1201y COM1202 en el
primer semestre, las demas

materias del bloque las

puedes cursar cuando tu
quieras, observando la

seriacion de las mismas.

SEMESTRE
Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno
Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE
Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: HUM1201
Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE
Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: HUM1201
Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE
Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: HUM2201
Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE
Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: HUM2204
Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE
Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: HUM2202
Competencia Andhuac: 1

SEMESTRE

SEMESTRE
Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno
Competencia Anahuac: 1

Clave: COM1201

Habilidades de
comunicacién
Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno

Competencia Andhuac: 1

Fraditae
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< ////// TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.
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N Eono ™ PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

MEXICO NORTE

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién de Medios

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE am
ESTUDIOS GENERALES Para brir el Blogue FHEAWEL Electiva Il Electiva Ill Electiva IV Electiva V
ele 0 Ana a
Puedes elegir asignaturas de 6 PUedeEs €leg 15
crt?d!tos o talleres de 3 asigna s Competencia Anahuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2
créditos de la oferta éditos o talle
institucional vigente
edito
Créditos 45 42 48 54 48 48 30 30 345
Materias 8 9 9 9 9 9 6 5 64
Créditos totales (Bloque Profesional, Bloque Profesional Electivo, Humanidades, Estudios Generales) 360

Competencias Anahuac

1. Reconoce y opta por la verdad como caracteristica de una razén abierta a la realidad y a la verdad del hombre en todas las dimensiones: cuerpo —alma, inteligencia, voluntad, afectividad, intersubjetividad, historicidad, libertad, responsabilidad, conciencia, moralidad y apertura a la trascendencia.

2. Establece relaciones interpersonales que favorecen el trabajo en equipo y el desarrollo de su liderazgo, de una forma empatica y respetuosa en diferentes ambientes sociales y culturales, comprometiéndose en el desarrollo social sustentable y eficiente de su entorno.
3. Elabora y transmite mensajes escritos y orales de forma correcta, estructurada, clara y eficaz tanto en la lengua materna como en lengua extranjera, respetando los aspectos culturales asociados a ellas.

Competencias electivas de drea profesional

1. Establece mediaciones, remediaciones e hipermediaciones a distintos niveles y en forma compleja: intrapersonal, interpersonal, grupal, macrosocial, panregional y global, ya sea en procesos lineales, simultaneos, interactivos, bajo demanda, en red o matricial a través de frecuencias terrestres, satelitales,
cable, inalambricas o Internet, en dispositivos fijos y méviles, sustentadas en el andlisis historico, la evolucion de las instituciones de la comunicacion y el entretenimiento, los conceptos y teorias de la comunicacion y del marco legal, considerando las leyes de libertad de expresion y prensa asi como los
derechos de autor, derechos humanos, derecho a la informacién y derecho a disentir.

2. Realiza programas, proyectos, estrategias, planes y medios de comunicacién que reconozcan y favorezcan el desarrollo del ser humano tanto en su esencia, naturaleza y devenir histérico como en su cardcter de persona en continua comunicacién con su entorno, asumiéndose como un agente de
transformacidn social basado en los principios universales de la ética aplicada a la profesién promoviendo la equidad, la justicia, la belleza, la diversidad, la bondad, la solidaridad y la verdad en una sociedad global y diversa.

3. Realiza investigacion cientifica y humanista en el campo de la comunicacion -cuantitativa, cualitativa, etnografica, semioldgica, netnografica y de andlisis de contenido- generando conocimiento como via de apropiacion de la verdad en sus diferentes ambitos y modalidades, impulsando el pensamiento
critico, creativo, activo e independiente con autocritica sobre su desempefio profesional con una actitud de perfeccionamiento continuo.

4. Desarrolla bienes y servicios de comunicacién impresa, visual y digital ya sea innovando, interviniendo procesos, solucionando problemas, y/o concluyendo negociaciones existentes, en organizaciones tanto publicas, privadas o del tercer sector, a nivel directivo y de gestién, empleando habilidades
avanzadas de comunicacién verbal y escrita, de cdlculo matemdtico, andlisis cuantitativo y cualitativo, de uso y apropiacién tecnoldgica, de generacidn, direccién y conduccién de proyectos, de comercializacién y mercadoldgicas.

5. Genera cambios cognitivos, conductuales y actitudinales en las audiencias, generando mensajes oportunos y pertinentes al entorno cultural, social, econdmico, filoséfico, politico y artistico.

6. Determina la influencia, impacto o efecto de los mensajes en las personas, familias, instituciones, sociedad y la cultura, proponiendo en respuesta a los resultados alcanzados cambios, mejoras o mantenimiento a dichos mensajes, con una actitud orientada al hombre y al beneficio de la sociedad.

Competencias profesionales

1p. Detecta, como resultado de la evaluacion sistemdtica y objetiva, el uso, apropiacién y consumo hipermediatico por las diversas audiencias, utilizando metodologias variadas de acuerdo a los propédsitos que se persiguen.
2p. Recolecta y analiza informacién confiable de tipo econdmica, politica, cultural, social y deportiva, a través de diversos métodos e instrumentos de investigacion y medida. Su actividad profesional se caracteriza por la veracidad, un andlisis critico y la oportunidad de difundir el conocimiento a las personas y

mejorar la vida en sociedad.

3p.
4p.
5p.
6p.
7p.
8p.
9p.
10p.

Difunde la informacidn periodistica obtenida mediante investigacion, en articulos, ensayos, y ponencias que promuevan la libertad de prensa, expresion, acceso y derecho a la informacion en beneficio del hombre y la sociedad.

Genera estrategias de programacion y contenido que cubran las areas de oportunidad y necesidades del mercado, proponiendo alternativas de productos viables acordes a las necesidades de cada estacion o grupo radiofénico.

Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos y productos auditivos en la conducta de la audiencia realizando analisis de contenidos, de percepcion, de opinidn publica y ratings.

Redacta, disefia, dirige y produce programas radiofénicos, hablados y musicales empleando técnicas de guionismo, dramatizacion vocal y de doblaje que eleven el nivel de entretenimiento e informacién de los contenidos ofertados y la calidad de vida de los escuchas.
Desarrolla contenidos de audio que enriquezcan la experiencia sensorial de las producciones auditivas y audiovisuales con el fin de crear ambientes que generen sensaciones, sentimientos y emociones en los escuchas.

Genera canciones, jingles y musicalizaciones que cubran las necesidades de la industria de la produccién sonora y musical y de los escuchas.

Crea y produce propuestas sonoras originales y sustentables, adaptadas al lenguaje propio del medio, con respeto a los valores y la sensibilidad artistica de sus publicos.

. Analiza el entorno laboral y evalta el clima organizacional buscando orientar los objetivos y metas de la organizacion con las necesidades del entorno y el bienestar de las personas que la conforman.

11p. Disefia planes estratégicos de comunicacion organizacional y de relaciones publicas que sean efectivos, resuelvan la problemética del entorno, favorezcan el logro de los objetivos de la organizacion, la productividad, la competitividad, la corresponsabilidad y la lealtad con base en una reputacién
coherente, con un alto sentido humano y de responsabilidad social.

12p. Elabora presupuestos de comunicacion organizacional para mejorar la cultural laboral

13p. Estima la tasa de retorno de inversién de todo proyecto de comunicacion interna y masiva.

14p. Elabora presupuestos y estima la tasa de retorno de inversion para el logro de la productividad y la competitividad.

15p. Construye marca soportadas en un analisis y planeacién de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

16p. Realiza programas de comunicacion integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, poniendo énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

17p. Realiza investigacion de mercados y andlisis de la conducta del consumidor que identifiquen nichos de oportunidad y que garanticen un retorno de inversién.

18p. Disefia estrategias y campafias de publicidad y mercadotecnia que respondan a las necesidades del mercado y del consumidor, garantizando en todo momento que apelen a los valores universales y sean socialmente responsables.

19p. Construye marcas soportadas en un analisis y planeacion de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

20p. Realiza programas de comunicacion integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, con énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

21p. Realiza criticas cinematograficas, empleando diversas técnicas y herramientas de investigacion, en las que destaquen los valores estéticos y humanos de cada produccion.

22p. Elabora guiones, lleva a cabo la logistica, planeacion, producciéon y post-produccién de productos cinematograficos, de ficcion, documental y animacion, tanto en corto como en largometraje, con un contenido que favorezca la reflexion en el espectador, eleve su apreciacion estética y realce el valor de la
23p. Disefia estrategias de comercializacion y promocién de un producto filmico garantizando la rentabilidad econémica y social de cada proyecto.

24p. Genera estragggiasydg Programacion y contenido para medios masivos de comunicacion, respondiendo a las necesidades del mercado, de las audienciasyg dg4a oferta mediatica, promoviendo la responsabilidad ética de los medios masivos frente a la defensa de la dignidad de la persona hurpanasp




SOAD A4, RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

& =
z >
: %z 2 TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.
% S
“~sono PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

MEXICO NORTE
Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién de Medios

[ AREAAcADEMmICA SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE |
25p. Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos en la conducta de las audiencias.
26p. Propone programas y contenidos innovadores y eficaces en diferentes géneros desde la idea creativa hasta la post-produccion.
27p. Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos con el fin de lograr un éptimo retorno de inversion.
28p. Genera estrategias de programacion y contenido para television abierta, restringida y convergente respondiendo a las necesidades del mercado y las audiencias.
29p. Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos audiovisuales con el fin de lograr un dptimo retorno de inversién.
30p. Propone programas y contenidos innovadores y eficaces con pleno conocimiento de las diversas etapas y géneros televisivos desde la idea creativa hasta la post-produccién.
31p. Promueve la responsabilidad ética de la television frente a la defensa de la dignidad de la persona humana y la familia.
32p. Disefiay produce medios y mensajes periodisticos, informativos y de opinion tanto en formatos impresos, electronicos y digitales como para nuevos medios, con objetividad, veracidad, bondad, belleza y compromiso, generando esperanza.
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién Televisiva

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE Créditos
1 2 3 4 5 6 7 8
Clave: INV1203 Clave: INV2204 Clave: INV2208 Clave: INV2207 Clave: INV2206 Clave: COM2222 Clave: ADM2228 Clave: FIL2218
En linea
Metodologia de la . n 3 a A NS a AT . .
. . g L Fudamentos de Meétodos de investigacion |Métodos de investigacion |Métodos de analisis de . - Habilidades de liderazgo an .
investigacion en ciencias . N . . . . N Opinion e imagen publica Etica profesional
sociales investigacion cuantitativa |cuantitativa cualitativa y etnografica contenido global
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV2204 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: INV1203 Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM2205 Pre-requisito: HUM2202
Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 3 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: COM1204 Clave: ECO2252 Clave: SOC2205 Clave: HIS2217 Clave: HIS2215 Clave: SOC2206
Semipresencial

. . Economia y finanzas Panorama politico, social y |Panorama politico, social y . L.

Comunicacién Creativa para . . ., L. Soluciones mediaticas a
R aplicadas a proyectos Sociologia cultural del Mundo cultural del México . )
las Organizaciones . . . necesidades sociales
integrales Contemporaneo Contemporaneo

Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 4 Competencia: 4 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2 Competencia: 2
Clave: FOT1201 Clave: HIS2214 Clave: LIT2204 Clave: LIT2206 Clave: LIT2202 Clave: DIS2260

AT N v s Literatura y antropologia - s _— YA (THA
Comunicacién Visual Historia del arte Lingiiistica y retérica narrativa Semidtica y estética Disefio y edicion digital
Créditos: 3 Horas: 1.5 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno
Competencia: 5 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6 Competencia: 6
Clave: COM1202 Clave: PSI2216 Clave: COM2205 Clave: COM2203 Clave: COM2204

Semipresencial

. . . . . Corrientes y tradiciones de . - Corrientes y tradiciones de

Evolucién del pensamiento |Psicologia social y T Corrientes y tradiciones de L
L, . la comunicacién en L, la comunicacién en
de la comunicacién persuasion L. la comunicacién en Europa L.
Norteamérica Iberoamérica
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: COM1202 Pre-requisito: COM2205 Pre-requisito: COM2205
BLOQUE PROFESIONAL 219
OBLIGATORIO Competencia: 1, 3 Competencia: 2, 5, 6 Competencia: 1 Competencia: 1 Competencia: 1

28/03/2019

Clave: MER1202

Mercadotecnia integral

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: FOT2204

Illuminacién en medios

Créditos: 3 Horas: 1.5

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Clave: COM2234

Comunicacion Integral

Créditos: 6
Pre-requisito: COM1201

Horas: 3

Competencia: 4,6

Clave: MER2252

Estrategias publicitarias y

de construccién de marcas

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: DIS2259

Direccion de arte de la

informacion

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2

Clave: FOT1202

Clave: PER2207

Clave: TEL2202

Clave: TEL2201
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién Televisiva

AREA ACADEMICA

SEMESTRE
Fotografia e imagen digital
Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

SEMESTRE
Creatividad e innovacion
periodistica
Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

SEMESTRE

Produccidn televisiva digital

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: FOT1202

Competencia: 2

SEMESTRE
Post-produccion digital

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: TEL2202

Competencia: 2

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

Clave: RAD2206

Produccion e innovacién
radiofénica y auditiva

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2

Clave: TCOM2222

Produccidn de recursos
hipermediaticos

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: FOT1202

Competencia: 2, 5, 6

Clave: COM2218

Lenguaje cinematografico

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5,6

Clave: PSI2288

Psicologia cognoscitiva

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5

Fraditae

28/03/2019
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién Televisiva

AREA ACADEMICA

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

SEMESTRE

BLOQUE PROFESIONAL
ELECTIVO (elige materias
del catalogo de tu pre-
especialidad

Clave: TEL2209

Industria, Lenguaje y

géneros televisivos

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 9, 30p

Clave: TEL2208

lluminacién en Estudio y
Locacidn para television en
Alta definicion

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 9, 30p

Clave: TEL2203

Apreciacion y analisis

televisivo

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 8, 25p

Clave: ADM2295

Direccidn ejecutiva de una
empresa de television

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 7, 11, 28p, 29p,
31p

Clave: TEL2206

Guionismo Televisivo

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 9, 26p

Clave: TEL2205

Direccion escénica y
actuacion

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno
Concurrente: TEL2206

Competencia: 22p, 24p

Clave: MER2255

Comercializacion y
mercadeo de productos
televisivos

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 10, 27p

Clave: DER3266

Globalizacion y legislacion

televisiva

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 28p, 31p

Clave: INT3242

Practicum 1: Disefio de
proyectos televisivos

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: TEL2201 / TEL2202
/ TEL2206

Competencia: 9, 30p

Clave: INT3257

Practicum 2: Laboratorio de
direccion y produccion
televisiva |
Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: INT3242 / TEL2205
/ COM2229

Competencia: 7, 28p,

Clave: INT3289

Practicum 3: Laboratorio de
direccion y produccion
televisiva Il
Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: INT3257 /
MER2255 / TEL2210

Competencia: 7, 28p

Clave: COM2229

Direccién de arte

Créditos: 6  Horas: 3
Pre-requisito: ninguno
Concurrente: TEL2206

Competencia: 7, 8, 22p, 28p

Clave: TEL2210

Produccién de televisién

avanzada digital en vivo

Créditos: 6  Horas: 3

Pre-requisito: TEL2202

Competencia: 7, 24p, 28p, 30p

78

HUMANIDADES

28/03/2019

Clave: HUM1201

Introduccion a los estudios
universitarios

Clave: HUM2204

Historia del pensamiento

Clave: HUM2201

Antropologia fundamental

Clave: HUM2202

Etica y bioética

50/53

Clave: HUM2203

Historia de occidente

Clave: HUM2205

Persona y trascendencia

Clave: FIL2202

Responsabilidad social

PRESP09
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién Televisiva

Debes cursar las materias
HUM1201y COM1202 en el
primer semestre, las demas
materias del bloque las
puedes cursar cuando tu
quieras, observando la
seriacion de las mismas.

Clave: COM1201

Habilidades de
comunicacion
Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia Andhuac: 1

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE P
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM1201 Pre-requisito: HUM1201 Pre-requisito: HUM2201 Pre-requisito: HUM2204 Pre-requisito: HUM2202 Pre-requisito: ninguno
Competencia Andhuac: 1 Competencia Andhuac: 1 Competencia Andhuac: 1 Competencia Andhuac: 1 Competencia Andhuac: 1 Competencia Andhuac: 1 Competencia Anahuac: 1
48
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién Televisiva

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE am
ESTUDIOS GENERALES . orir el Blo Electiva | Electiva Il Electiva lll Electiva IV Electiva V
e 0 Ana
Puedes elegir asignaturas de 6 eaes eleg 15
2::::::: :etallalzrfeesrt:e 2 a : '. - ° _ - Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2 Competencia Andhuac: 2
institucional vigente édito
Créditos 45 42 48 54 48 48 30 30 345
Materias 8 9 9 9 9 9 6 5 64
Créditos totales (Bloque Profesional, Bloque Profesional Electivo, Humanidades, Estudios Generales) 360

Competencias Anahuac

1. Reconoce y opta por la verdad como caracteristica de una razén abierta a la realidad y a la verdad del hombre en todas las dimensiones: cuerpo —alma, inteligencia, voluntad, afectividad, intersubjetividad, historicidad, libertad, responsabilidad, conciencia, moralidad y apertura a la trascendencia.

2. Establece relaciones interpersonales que favorecen el trabajo en equipo y el desarrollo de su liderazgo, de una forma empatica y respetuosa en diferentes ambientes sociales y culturales, comprometiéndose en el desarrollo social sustentable y eficiente de su entorno.
3. Elabora y transmite mensajes escritos y orales de forma correcta, estructurada, clara y eficaz tanto en la lengua materna como en lengua extranjera, respetando los aspectos culturales asociados a ellas.

Competencias electivas de drea profesional

1. Establece mediaciones, remediaciones e hipermediaciones a distintos niveles y en forma compleja: intrapersonal, interpersonal, grupal, macrosocial, panregional y global, ya sea en procesos lineales, simultaneos, interactivos, bajo demanda, en red o matricial a través de frecuencias terrestres, satelitales,
cable, inalambricas o Internet, en dispositivos fijos y méviles, sustentadas en el andlisis historico, la evolucion de las instituciones de la comunicacion y el entretenimiento, los conceptos y teorias de la comunicacion y del marco legal, considerando las leyes de libertad de expresion y prensa asi como los
derechos de autor, derechos humanos, derecho a la informacién y derecho a disentir.

2. Realiza programas, proyectos, estrategias, planes y medios de comunicacién que reconozcan y favorezcan el desarrollo del ser humano tanto en su esencia, naturaleza y devenir histérico como en su cardcter de persona en continua comunicacién con su entorno, asumiéndose como un agente de
transformacidn social basado en los principios universales de la ética aplicada a la profesién promoviendo la equidad, la justicia, la belleza, la diversidad, la bondad, la solidaridad y la verdad en una sociedad global y diversa.

3. Realiza investigacion cientifica y humanista en el campo de la comunicacion -cuantitativa, cualitativa, etnografica, semioldgica, netnografica y de andlisis de contenido- generando conocimiento como via de apropiacion de la verdad en sus diferentes ambitos y modalidades, impulsando el pensamiento
critico, creativo, activo e independiente con autocritica sobre su desempefio profesional con una actitud de perfeccionamiento continuo.

4. Desarrolla bienes y servicios de comunicacién impresa, visual y digital ya sea innovando, interviniendo procesos, solucionando problemas, y/o concluyendo negociaciones existentes, en organizaciones tanto publicas, privadas o del tercer sector, a nivel directivo y de gestién, empleando habilidades
avanzadas de comunicacién verbal y escrita, de cdlculo matemdtico, andlisis cuantitativo y cualitativo, de uso y apropiacién tecnoldgica, de generacidn, direccién y conduccién de proyectos, de comercializacién y mercadoldgicas.

5. Genera cambios cognitivos, conductuales y actitudinales en las audiencias, generando mensajes oportunos y pertinentes al entorno cultural, social, econdmico, filoséfico, politico y artistico.

6. Determina la influencia, impacto o efecto de los mensajes en las personas, familias, instituciones, sociedad y la cultura, proponiendo en respuesta a los resultados alcanzados cambios, mejoras o mantenimiento a dichos mensajes, con una actitud orientada al hombre y al beneficio de la sociedad.

Competencias profesionales

1p. Detecta, como resultado de la evaluacion sistemdtica y objetiva, el uso, apropiacién y consumo hipermediatico por las diversas audiencias, utilizando metodologias variadas de acuerdo a los propdsitos que se persiguen.

2p. Recolecta y analiza informacién confiable de tipo econdmica, politica, cultural, social y deportiva, a través de diversos métodos e instrumentos de investigacion y medida. Su actividad profesional se caracteriza por la veracidad, un andlisis critico y la oportunidad de difundir el conocimiento a las personas y
mejorar la vida en sociedad.

3p. Difunde la informacion periodistica obtenida mediante investigacién, en articulos, ensayos, y ponencias que promuevan la libertad de prensa, expresion, acceso y derecho a la informacién en beneficio del hombre y la sociedad.

4p. Genera estrategias de programacién y contenido que cubran las dreas de oportunidad y necesidades del mercado, proponiendo alternativas de productos viables acordes a las necesidades de cada estacién o grupo radiofénico.

5p. Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos y productos auditivos en la conducta de la audiencia realizando analisis de contenidos, de percepcién, de opinion publica y ratings.

6p. Redacta, disefia, dirige y produce programas radiofénicos, hablados y musicales empleando técnicas de guionismo, dramatizacion vocal y de doblaje que eleven el nivel de entretenimiento e informacion de los contenidos ofertados y la calidad de vida de los escuchas.

7p. Desarrolla contenidos de audio que enriquezcan la experiencia sensorial de las producciones auditivas y audiovisuales con el fin de crear ambientes que generen sensaciones, sentimientos y emociones en los escuchas.

8p. Genera canciones, jingles y musicalizaciones que cubran las necesidades de la industria de la produccién sonora y musical y de los escuchas.

9p. Crea y produce propuestas sonoras originales y sustentables, adaptadas al lenguaje propio del medio, con respeto a los valores y la sensibilidad artistica de sus publicos.

10p. Analiza el entorno laboral y evalua el clima organizacional buscando orientar los objetivos y metas de la organizacion con las necesidades del entorno y el bienestar de las personas que la conforman.

11p. Disefia planes estratégicos de comunicacion organizacional y de relaciones publicas que sean efectivos, resuelvan la problemética del entorno, favorezcan el logro de los objetivos de la organizacion, la productividad, la competitividad, la corresponsabilidad y la lealtad con base en una reputacién
coherente, con un alto sentido humano y de responsabilidad social.

12p. Elabora presupuestos de comunicacion organizacional para mejorar la cultural laboral

13p. Estima la tasa de retorno de inversion de todo proyecto de comunicacion interna y masiva.

14p. Elabora presupuestos y estima la tasa de retorno de inversion para el logro de la productividad y la competitividad.

15p. Construye marca soportadas en un analisis y planeacién de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

16p. Realiza programas de comunicacion integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, poniendo énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

17p. Realiza investigacion de mercados y andlisis de la conducta del consumidor que identifiquen nichos de oportunidad y que garanticen un retorno de inversion.

18p. Disefia estrategias y campafias de publicidad y mercadotecnia que respondan a las necesidades del mercado y del consumidor, garantizando en todo momento que apelen a los valores universales y sean socialmente responsables.

19p. Construye marcas soportadas en un analisis y planeacion de medios garantizando el posicionamiento en el mercado.

20p. Realiza programas de comunicacion integral en mercadotecnia y publicidad politica, social y de productos y servicios, con énfasis en esta ultima, con un alto nivel de creatividad, mensajes positivos, responsabilidad social y sentido humano.

21p. Realiza criticas cinematograficas, empleando diversas técnicas y herramientas de investigacion, en las que destaquen los valores estéticos y humanos de cada produccion.

22p. Elabora guiones, lleva a cabo la logistica, planeacion, produccién y post-produccién de productos cinematograficos, de ficcion, documental y animacion, tanto en corto como en largometraje, con un contenido que favorezca la reflexion en el espectador, eleve su apreciacion estética y realce el valor de la
23p. Disefia estrategias de comercializacion y promocién de un producto filmico garantizando la rentabilidad econémica y social de cada proyecto.

24p. Genera estrgé/e i?zsotig programacion y contenido para medios masivos de comunicacion, respondiendo a las necesidades del mercado, de las audienciassyligéa oferta mediatica, promoviendo la responsabilidad ética de los medios masivos frente a la defensa de la dignidad de la persona hurBaRréaS\ﬁ(l)ag
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PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal académico consider6 la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION PLAN 2010, Pre-especialidad en Direccién y Produccién Televisiva

25p.
26p.
27p.
28p.
29p.
30p.
31p.
32p.

AREA ACADEMICA SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE | SEMESTRE
Determina la influencia, impacto y efecto de los diversos contenidos en la conducta de las audiencias.

Propone programas y contenidos innovadores y eficaces en diferentes géneros desde la idea creativa hasta la post-produccion.

Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos con el fin de lograr un 6ptimo retorno de inversion.

Genera estrategias de programacion y contenido para television abierta, restringida y convergente respondiendo a las necesidades del mercado y las audiencias.

Elabora presupuestos, comercializa y distribuye sus productos audiovisuales con el fin de lograr un dptimo retorno de inversion.

Propone programas y contenidos innovadores y eficaces con pleno conocimiento de las diversas etapas y géneros televisivos desde la idea creativa hasta la post-produccién.

Promueve la responsabilidad ética de la television frente a la defensa de la dignidad de la persona humana y la familia.

Disefiay produce medios y mensajes periodisticos, informativos y de opinion tanto en formatos impresos, electrénicos y digitales como para nuevos medios, con objetividad, veracidad, bondad, belleza y compromiso, generando esperanza.
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