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RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracién, el personal académico consideré la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA PLAN 2010

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE @ T
1 2 3 4 5 6 7 8
Clave: MER1201 Clave: MER2210 Clave: MER2251 Clave: MER2233 Clave: MER2232 Clave: MER2234 Clave: MER2231 Clave: MER2239
Mercadotecnia Gesti6n estratégica de de en el punto de
Taller de mercadotecnia Conducta del consumidor 8 Gerencia de marca N . 4 P Mercadotecnia global
fundamental mercados estrategias de precio venta y mercadeo
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: MER2210 Pre-requisito: MER2210 Pre-requisito: MER2233 Pre-requisito: MER2233 Pre-requisito: MER2233 Pre-requisito: MER2232
Competencia: 1 Competencia: 1 Competencia: 2 Competencia: 3 Competencia: 6, 7 Competencia: 10 Competencia: 10 Competencia: 12
Clave: MER2235 Clave: MER2236 Clave: MAT2252 Clave: MER2240 Clave: MER2241
Semipresencial
- W Herramientas analiticas
de de y y casos de
e o para la toma de decisiones N
cualitativa cuantitativa N ventas mercadotecnia
en mercadotecnia
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: MER2251 Pre-requisito: MAT2246 :;‘:Rr;;‘;:'m M2 Pre-requisito: MER2232 Pre-requisito: MER2234
BLOQUE PROFESIONAL Competencia: 4 Competencia: 4 Competencia: 6 Competencia: 14 Competencia: 12
OBLIGATORIO, asi 267

de Mercadotecnia

Clave: MER2229

Comunicacién integral de
mercadotecnia

Créditos: 6
Pre-requisito: MER2233

Horas: 3

Competencia: 11

Clave: MER2230

Distribucion y logistica

Créditos: 6
Pre-requisito: MER2233

Horas: 3

Competencia: 9

Semipresencial

Mercadotecnia de servicios

Créditos: 6
Pre-requisito: MER2232

Horas: 3

Competencia: 14.

Clave: MER2238

Mercadotecnia digital y
CRM
Créditos: 6

Horas: 3

Pre-requisito: MER2232

Competencia: 8

Clave: INT3225

Practicum 2:

Clave: INT3226

Practicum 3:

Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: 220 créditos /
INT2263 / MER2229 / MER2234 /|
MER2236

Competencia: 12

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: MER2230 /
MAT2252 / MER2238 / INT3225

Competencia: 13

BLOQUE PROFESIONAL
OBLIGATORIO, asignaturas
de Métodos Cuantitativos

Clave: MAT1201

Matematicas para negocios
Créditos: 9 Horas: 4.5
Competencia: 1

Clave: MAT2245

Clave: MAT2246

Clave: MAT2247

Calculo dif ial e y y
integral pronéstico
Créditos:9  Horas: 4.5 Créditos: 9 Horas: 4.5 Créditos:9  Horas: 4.5

Pre-requisito: MAT1201

Competencia: 2

Pre-requisito: MAT1201

Competencia: 3

Pre-requisito: MAT2246

Competencia:

Clave: MAT2248

Matematicas financieras

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 1

Clave: FIN2222

Investigacion de
operaciones
Créditos: 6

Pre-requisito: MAT2246

Horas: 3

Competencia:

BLOQUE PROFESIONAL
OBLIGATORIO, asignaturas
econémico-administrativas

Clave: ECO1201

de

Clave: EC02203

de

micra

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 1

maci
Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 2

Clave: EC02250

Clave: EC02208

internacional

Créditos: 6
Pre-requisito: EC01201

Horas: 3

Competencia: 3

Créditos: 6
Pre-requisito: EC02203

Horas: 3

Competencia: 4

Clave: FIN2217

Clave: FIN2218

Créditos: 6
Pre-requisito: MAT2248

Horas: 3

Competencia: 2

Créditos: 6
Pre-requisito: FIN2217

Horas: 3

Competencia: 4

Clave: FIN2215

Evaluacion de proyectos de
inversién
Créditos: 6
Pre-requisito: FIN2218

Horas: 3

Competencia: 5

Clave: ADM1201

Empresa y su entorno

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 1

Clave: NEI2208

Negocios internacionales

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 4

Clave: DER2203

Derecho y empresa

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 5, 8

Clave: ADM2242
Habilidades de liderazgo en
economia y negocios

Créditos: 6
Pre-requisito: FIN2217

Horas: 3

Competencia: 12

Clave: CON1201

Fundamentos de
contabilidad
Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 1

Clave: CON2206

Contabilidad intermedia

Créditos: 6
Pre-requisito: CON1201

Horas: 3

Competencia: 2

Clave: ADM2212

Innovacién y creatividad

Créditos: 6 Horas: 3

Pre-requisito: ninguno

Competencia: 12

Clave: INT2263

Practicum 1: Economia y
negocios
Créditos: 6
Pre-requisito: CON2206

Horas: 3

Competencia: 7

Clave: CON2208

Contabilidad gerencial

Créditos: 9 Horas: 4.5
Pre-requisito: INT2263

Competencia: 5

Clave: FIL2213

Etica profesional en los
negocios
Créditos: 6
Pre-requisito: HUM2202

Horas: 3

Competencia: 7
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PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracién, el personal académico consideré la complejidad, dificultad y progresién de los contenidos de las materias.

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA PLAN 2010

de

* El alumno deberé acreditar pr

el examen de

AREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE @ T
1 2 3 4 5 6 7 8
Electiva 1 Electiva 3
Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
BLOQUE PROFESIONAL
ELECTIVO (elige materias 2
del catdlogo de tu carrera Electiva 2 Electiva 4
due ssmuestraabajo) Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
HUMANIDADES Clave: HUM1201 Clave: HUM2204 Clave: HUM2201 Clave: HUM2202 Clave: HUM2203 Clave: FIL2202 Clave: HUM2205
Introduccién a los estudios N N . . . . . . - . N
N . Historia del pologi Etica y bioética Historia de Occidente Responsabilidad social Persona y trascendencia
Debes cursar las materias | universitarios
HUM1201y COM1202 en el
primer semestre, las demas | Créditos: 6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 48
materias del blogue las puedes
. Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM1201 Pre-requisito: HUM1201 Pre-requisito: HUM2201 Pre-requisito: HUM2204 Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: HUM2202
cursar cuando td quieras,
observando la seriacién de las
mismas.
Competencia Andhuac: 1 Competencia Andhuac: 1 Competencia Anahuac: 1 Competencia Anahuac: 1 Competencia Anahuac: 1 Competencia Andhuac: 1 Competencia Anahuac: 1
HUMANIDADES Clave: COM1201
Habilidades de
Debes cursar las materias | comunicacién
HUM1201y COM1202 en el
primer semestre, las demas |Créditos:6  Horas: 3 48
materias del blogue las puedes
. Pre-requisito: ninguno
cursar cuando td quieras,
observando la seriacién de las
mismas.
Competencia Andhuac: 1
q Electiva | Electiva Il Electiva Ill Electiva V
ESTUDIOS GENERALES Para cgbrlr eI'Bquue
electivo Anahuac Competencia Andhuac: 2 Competencia Anahuac: 2 Competencia Anahuac: 2 Competencia Andhuac: 2
o puedes elegir
Puedes elegir asignaturas de . 15
-~ asignaturas de 6 -
6 créditos o talleres de 3 b i ‘ Electiva IV.
ST créditos o talleres de 3
institucional vigente créditos Competencia Andhuac: 2
Créditos 42 42 45 51 48 45 36 354
Materias 7 7 8 8 8 8 6 59
Créditos totales (Bloque Blogue Electivo, F i Estudios Generales) 354

o el curso de nivelacién o bien Matematicas Basicas.

A continuacién se muestran las materias del BLOQUE PROFESIONAL ELECTIVO DE TU CARRERA, entre las cuales puedes seleccionar las materias que desees cursar
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MEXICO NORTE

RECUERDA QUE A LO LARGO DE TU CARRERA DEBERAS CURSAR UNA ASIGNATURA EN LINEA, DOS EN MODALIDAD SEMIPRESENCIAL, Y AL MENOS UNA ASIGNATURA EN INGLES.

TE RECOMENDAMOS INSCRIBIR AL MENOS UNA ASIGNATURA DE HUMANIDADES EN CADA SEMESTRE PARA QUE LOGRES TERMINAR TU CARRERA EN EL TIEMPO QUE TIENES PLANEADO.

PLANEA EL AVANCE DE TUS ESTUDIOS

Este mapa curricular muestra un ordenamiento propicio de cémo puedes cursar tus materias. En su elaboracion, el personal é la jit dificultad y progresion de los contenidos de las materias.
MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA PLAN 2010
AAREA ACADEMICA SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE Créditos
1 2 3 4 5 6 7 8

Clave: PUB2201 Clave: MER2248 Clave: MER2250 Clave: MER2249 Clave: MER2268
Creatividad e innovacién N 0 . q g S

CATALOGOIDE MATERIAS N Planeacién de medios Teoria de laimagen publicas

ELECTIVAS publicitaria
PROFESIONALES, diploma: o § § . § § .
Estrategias Publicitarias Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3
Pre-requisito: ninguno Pre-requisito: MER2251 P : MER2251 P : MER2233 Pre-requisito: MER2233
Competencia: 3,5,11,12,14  |Competencia: 14 C ia: 14 C ia: 14 Competencia: 14 2
Clave: MER2247 Clave: MER2245 Clave: MER2246 Clave: MER2244 Clave: MER2243
0G0 a e N N ara el de eventos
CATAL DENMATERES Mercadotecnia verde politica social N C N c
ELECTIVAS sector financiero especiales y deportivos

PROFESIONALES, diploma: ) ) § ) §

Mercadotecnia Aplicada Créditos: 6 Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos:6  Horas: 3 Créditos: 6 Horas: 3 Créditos:6  Horas: 3
Pre-requisito: MER2233 Pre-requisito: MER2233 P isito: MER2233 P isito: MER2233 Pre-requisito: MER2233
Competencia: 14 Competencia: 14 ia: 14 ia: 14 Competencia: 14

Competencias Anahuac

1. Reconoce y opta por la verdad como caracteristica de una razén abierta a la realidad y a Ia verdad del hombre en todas las di cuerpo - alma, inteligencia, voluntad, afectividad, i jetividad, historicidad, libertad,

conciencia, moralidad y apertura a la trascendencia.

2. Establece relaciones interpersonales que favorecen el trabajo en equipo y el desarrollo de su liderazgo de servicio, de una forma empética y respetuosa en diferentes ambientes sociales y culturales
3. Elabora y transmite mensajes escritos y orales de forma correcta, estructurada, clara y eficaz tanto en la lengua materna como en lengua extranjera, respetando los aspectos culturales asociados a ellas.

Competencias profesionales

1. Evala el funcionamiento de la empresa al producto, marca y servicio que se ofrece a la sociedad, mediante la informacién del mercado y métricas internas con apego a la verdad
2. Interpreta y genera informes analiticos con visién estratégica en base a las mejores practicas de responsabilidad social de la industria, la iaylos idores.Establece relaciones i que favorecen el trabajo en equipo y el desarrollo de su liderazgo de servicio, de una forma
3. Disefia i con visién estratégi de ia para tanto industriales como del idor, atendiendo al bienestar del y de la sociedad

4. Genera nuevas oportunidades de neg por su éticay social y que deriven de la Investigacién  identificacion de nuevos mercados nacionales e internacionales.

5. Toma decisiones oportunas y planea los provectos de Mercadotecnia a partir del uso eficiente de los sistemas de informacién

6. Obtiene e interpreta i del ia, empresa e industria disefiando y utilizando herramientas cuantitativas y cualitativas con una vision ética.

7. Planea y establece metas cuantitativas y financieras en relacién a los productos, marcas y servicios que ofrecen las empresas pensando en el bien de la empresa y la sociedad

8. Ulizade forma eficente y on apego 1 lgalidad las prinipals tendencias e nnovacicn tecnologca que mpactanal area de mercadotecnia

9. satisface al de ién de valor en la entrega de productos y servcios de calidad de manera que cumplan con un enfogue de responsablidad social

10. Implementa las herramientas del Marketlng Mix (Producto, Precio, Plaza y Promocién) como de un analisis y de manera ética y con apego al bienestar de la sociedad.
11. Planea e implementa con visién estratégica y con ética los medios de comunicacién y promocién que van dirigidos al consumidor y a la sociedad.

12. Elabora planes estratégicos de ia y conduce su i i6n con la que impone la dinamica y volatilidad de la economia global con apego a los principios de la ética.
13. Evalia las acciones estratégicas del drea de i do diferentes métricas que le permitan entender su beneficio para la empresa y la sociedad.
14. Analiza ei planes estratégicos de ia en empresas de servicios, de consumo e industriales pertenecientes a diferentes contextos sociales, culturales, nacionales e i basandose en la social y la ética.
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