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El Pacto Mundial en ALyC y los Objetivos de
Desarrollo del Milenio

e En 2010 el Centro IDEARSE de la Universidad
Andhuac llevd a cabo el estudio titulado «Las

entro Regional de Apoyo para Empresas del Pacto Mundial en América Latina:
meérica Latina y el Caribe . L o
Contribucion a los Objetivos de Desarrollo del

Milenio» dentro del marco del convenio con el
Centro Regional.

Vs “’LC/O
é !!‘521 ]
= ovd
DG

* Objetivo: Evaluar la contribucion de empresas con
operaciones en Ameérica Latina a los Objetivos de

Las empresas del Pacto Mundial en Desarrollo del Milenio (ODMS) mediante el uso de
América Latina: contribucién con los . <z .
Objetivs de Desarrolls del Milexio dos herramientas de evaluacion: el PAT (Partnership
Assessment Tool) y el MDG Scan.
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El Pacto Mundial en ALyC y los Objetivos de
Desarrollo del Milenio
No. Nombre de la Empresa Pais (sede que reporta) Empresas participantes por pais sede
1 |Aeropuertos del Sureste (Asur) México
2 |Aseguradora Tajy Paraguay
3 |Banco Popular Dominicano Republica Dominicana
4 |Cerveceria Nacional Ecuador
5 |Companhia Paranaense de Energia (COPEL) Brasil
6 |Cooperativa La Cruz Azul México
7 |Diners Club del Ecuador Ecuador
3 Emprelsa de Acueducto y Alcantarillado de Colombia ~
Bogota
9 |Endesa Brasil Brasil
10 |EPM Colombia
11 |Grupo PuntaCana Republica Dominicana
12 |Grupo Scotiabank Inverlat México
13 |Grupo Xcaret México
14 |0 Boticario Brasil
15 |Pacific Rubiales Energy Colombia
16 |Publik Colombia
17 |Repsol YPF Ecuador Ecuador
18 |Restaurantes Toks México
19 [Telefénica Colombia Colombia m Brasil m Colombia m Ecuador
20 [Telefdnica del Peru Peru m México m Paraguay m Peru
21 [Telefénica Movistar Ecuador Ecuador Rep. Dominicana
22 |Yanacocha Peru
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Summary Scorecard

pl—— . Los indicadores del PAT fueron agregados en tres grandes
% rubros, de:

— Alcance, comprende el indicador de Alineacion y el de
Efecto multiplicador

— Gestion, incluye el de Gestion interna y el de Gestion
externa de la alianza

— Impacto, abarca el de Medio ambiente y los Socio-
Economicos, con sus dos modalidades: Medios de Vida
sostenibles y Desarrollo de la comunidad

. A cada indicador se le asignd una calificacion, misma que
después fue promediada por rubros vy finalmente por
empresa:

10|8]8)

. triangulo rojo, se le imputé el valor de 0 (cero);

' , . circulo verde, se le dio el valor de 1 (uno);

Poman , se le asignd el valor de 2 (dos).

. Aquellos rubros sin calificacién (NA), no se consideraron

nreum- Your partnership seems to be sustainable 8 ang wi 1l most likely have a high uveuw-m walua. Thare Is a good

g gt d s i para determinar la calificacion del indicador
correspondiente.

w’/,”:!,»","' =
| !




SOV A,

;é“‘i‘@ Centro Regional de Apoyo para :5 \%‘ %’
‘*\\;i’ié’ América Latina y el Caribe \%*S IDEARSE
El Pacto Mundial en ALyC y los Objetivos de
Desarrollo del Milenio
Frecuencias de los valores obtenidos por las empresas en el PAT Valores obtenidos por las empresas en el PAT
(NUmero de empresas por intervalo) (Promedio de los agregados: alcance, gestién e impactos)
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EPM

Copel
Pacific Rubiales Energy

Publik

Telefénica Colombia
Repsol

Telefonica Ecuador

Endesa

O’Boticario
Acueducto

Diners Club
Cerveceria Nacional
Cruz Azul
Scotiabank
Yanacocha
PuntaCana

Banco Popular

Telefonica del Perd
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CENTRO PARA LA RESPONSABILIDAD

El Pacto Mundial en ALyC y los Objetivos de
Desarrollo del Milenio

Puntajes promedio obtenidos en el PAT

Valores promedio obtenidos en el PAT
(Promedio de los puntajes de las empresas en cada indicador)

(Promedio de los valores de las empresas por sector en cada agregado)
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El Pacto Mundial en ALyC vy los Objetivos de
Desarrollo del Milenio

s sqe . IR
Metodologia de Analisis del MDG Scan View Results
Currantly the MDG Scan only shows results of 3 dummy company. The companies currantly
scanning their MDG impact with the MDG scan have not published their results yet, As soon as
that happens, you will be able to viaw their results. We will kesp you updatad on the progress,
HPS 4 H Use the drop-cown menu on the right to browse through the results per company, country or
. Cada empresa participante entregd el informe ' »

generado en linea por el MDG Scan, después de :

gue éstas introdujeran en el sistema los datos

solicitados sobre las actividades centrales del v
negocio y sus principales acciones de inversidon en 2 0
la comunidad. : ????????????? ..............................
HHT"HHH"HHIHH"""H""!HHH
e En este caso los beneficiarios fueron agregados por = g iy -y
cada uno de los ocho ODMs, y se hizo la distincién e s s —

entre aquellos que se vieron beneficiados por las
actividades comerciales de la empresa, de aquellos

2,181 o

gue lo fueron por las actividades de inversion > o
comunitaria. T o——— - .
S. Improve maternsl healh o o

S, Combdat #IV/AIDS, malans and sther Siseases o 6,448,176

0 21,493,920

p for Development o o
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El Pacto Mundial en ALyC y los Objetivos de
Desarrollo del Milenio

Porcentaje total de beneficiados en cada ODM

M Erradicar la pobreza extremay el hambre

= (=

B Alcanzar la educacién primaria universal

3
® Promover la igualdad de género y la autonomia de la mujer Q

L

B Reducir la mortalidad infantil ‘%‘
- 3

B Mejorar la salud materna =

I

. . = &

® Combatir el VIH/SIDA, malaria y otras enfermedades E
® Garantizar la sustentabilidad del medio ambiente % ¥
u Crear una asociacion mundial para el desarrollo TIT: &

gt
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El Pacto Mundial en ALyC y los Objetivos de
Desarrollo del Milenio

Porcentaje total de beneficiados por actividad Porcentaje total de beneficiados por actividad en cada ODM
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B Actividades comerciales

%1 E_'E Qa %. .E}:i @ﬁ. %T’ ﬁt

m Actividades de inversion en la comunidad . . . . L, .
W Actividades comerciales = Actividades de inversion en la comunidad
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América Latina y el Caribe

El Pacto Mundial en ALyC y los Objetivos de
Desarrollo del Milenio

Conclusiones

Las empresas juegan un papel muy importante en la contribuciéon de los Objetivos de Desarrollo del Milenio

principalmente por:
las competencias que poseen: el talento humano, la tecnologia, el know how y los recursos financieros

entre otros;
su potencialidad como promotoras de poderosas redes sociales; y

Su posicion para impulsar proyectos locales.

*  El sector privado, al contar con herramientas tecnolégicas (en este caso el PAT y el MDG Scan), puede
visualizar con mayor facilidad el impacto que tienen sus acciones a través de indicadores cuantificables.

*  El giro econdmico de las empresas resultd ser un factor relevante en relacién al alcance, gestion e impacto de
las alianzas analizadas. Asi, el sector comercial es el de mayor incidencia en los dos primeros agregados; y el

industrial, en el tercero.
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El Pacto Mundial en ALyC y los Objetivos de
Desarrollo del Milenio

Conclusiones...

* Los datos obtenidos hacen visible un nivel aceptable de eficiencia en la gestion presente y futura de las
alianzas, con algunos casos sobresalientes para ser considerados como referentes de mejores practicas.

* Los impactos, en general, resultan con una menor calificacidon frente al alcance y la gestion de las alianzas. Asi,
a pesar de que se tienen objetivos claramente definidos y alineados entre las partes, las empresas son mas
efectivas en sus procesos administrativos internos y externos, que en la propia generacion de los impactos
sociales y ambientales, lo que sugiere habria que enriquecer la concientizacidon de su enorme potencial en su
incidencia para el logro de objetivos universales, y una difusion mas amplia sobre el uso de herramientas de

medicion.

*  Los porcentajes obtenidos en el indicador del efecto multiplicador, constituyen un aliento del papel del sector
privado como motor de cambio y transformacion de la calidad de vida de millones de personas que hoy viven
en el umbral de la pobreza. Asimismo, son reveladores en la sostenibilidad de alianzas, que no sélo
redimensionan el papel de la empresa en la sociedad, sino también su interaccion con las politicas publicas.
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El Pacto Mundial en ALyC y los Objetivos de
Desarrollo del Milenio

Conclusiones...

*  Las empresas se constituyen en un aliado importante en el desarrollo socio-econdmico, por las sinergias que
se pueden lograr, y la multiplicacidn de los esfuerzos antes los retos de la regidn. El resultado de que casi la
mitad de los beneficiados se encuentra precisamente en el ODM 8 (Crear una asociacion mundial para el
desarrollo), potencializa la importancia que revisten las alianzas.

* La consecucion de los ODMs en las empresas, demostré ser menos contundente en la mejora de la salud
materna (ODM 5) y la reduccidon de la mortalidad infantil (ODM 4). Si bien, en esta ultima contribuyen un
72.7% de las empresas participantes, su impacto es muy bajo respecto al total de beneficiados (0.5%), por lo
gue claramente se abren areas de oportunidad.

* Los resultados también evidencian que la contribucion de la empresa es mucho mayor cuando estan
directamente relacionados con la actividad del negocio, que con inversiones ex profeso en la comunidad.




