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| COMISION CENTROAMERICANA DE COMUNICACION CATOLICA

Lic. Jorge Hidalgo
Su Oficina.

Muy Estimado Licenciado Hidalgo.

Por este medio, La Comisién de Comunicacidn del Secretariado Episcopal de América
Central (SEDAC) le estamos invitando formalmente para participar como conferencista en
| el Vill ENCUENTRO DE MEDIOS DE COMUNICACION CATOLICOS DE CENTROMERICA Y
‘ MEXICO, evento a realizarse en la ciudad de San Pedro Sula — Honduras, del 16 al 18 de
} Mayo del presente afio 2012. En el que revisaremos los avances del pasado encuentro,
1 Tendremos espacios de formacién con los Temas de Cultura Digital, Mercadeo,
Convergencia y Produccion en los Medios de: Prensa, TV, Radio e Internet.

Agradezco de antemano la atencidn que se preste a este esfuerzo dirigido a fortalecer el

" trabajo orgdnico en nuestra Iglesia, confiando en Dios que contaremos con su valiosa
participacion para nuestra misién evangelizadora y pidiéndole a nuestro Sefior y nuestra
Madre Santisima derrame sobre ustedes muchas bendiciones, le saluda,

En Cristo Comunicador,

Wy A
MONS. ROMULO EMILIANI, cmf

Presidente Comisién Centroamericana de Medios de Comunicaciéon
SEDAC (Secretariado Episcopal de América Central)




3005112 Vil Red de Medios de Comunicacion de Centroamérica y Méxice Sampedranos reciben a periodistas ¢...

Rad de Nedios de Comunicacibn Caldlicss
' de Deantrosmndrios y Mexion.
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de Comunicacion de Centroamérica y México Sampedranos

Ban Pedro Sula es sede del Vil Encuentro de la Red de Medios de Comunicacién de Centroamérica y México, a realizarse del 14 al 18 de Mayo, en la casa de retiro
Monte Horeb. '

Segin Justo Lopez, Secretario Ejecutivo de fa Comisién de Comunicacién del SEDAC, los participantes en esta formacion son  directores de Medios de
Comunicacién de television, prensa esciita, radio v de la Red Informatica de la iglesia en América Latina. RUAL. “Asi mismo venen los Obispos responsables de
Medios de Comunicacion por parte de las CCEE, los Secretarios Ejecutivos de cada Conferencia y los responsables RIAL de cada pais”.

El slogan que marcara {a pauta de este evento es: Unidos en Red para promover la Dignidad. “Su enfoque central es ia sostenibilidad futura e inmediata de los Medios
de Comunicasion y promocion de fa conciencia de ia dignidad humana desde los Mettios de Comunicacién Social”.

1.6pez indicid que se espera fa pamcmaclon de unos setenta comunicadores, procedentes de cada pais de Ia Region de Centroamérica, y posiblemente hermanos del
Caribe. Los expositores son PFemando Gutiérrez (Colombia), Luis Guillermo Rubiano (Culombia), y via Intemet. Susana Nuin (CELAM).

“Es exiremadamente importante para nosotros, toca este afio en Honduras, estamos contentos de recibir a fodos los comunicadores sociales”, expres¢ Monsefior
Romuto Emiliani, quien es ef Obispo responsabile del Departamento de Comunicacion Social de ta Conferencia Episcopal de Honduras, CEH.

La participacion en eslos encuentros nutre la relacion de los comunicadores y fortalece las estrategias de la misién a la que estan Hamados todos: evangelizar, "El
encuentro lo que busca es la integracion de esta region con una sola lglesia que es, somos una sola lglesia, pero debemos integramos de manera efectiva”, comento
Monsefior Emiliani,

“Eso implica intercambiar informacion, conocernos mejor, apoyar la Conferencia Episcopal que més necesita en aigiin momento determinado, apoyar el proyecto de un
pals, es deciv integramos, conocernos Mas para apoyamos mejor”, explicd.
£1 Obispo Auxiliar de la Didcesis de San Pedro Sula también dijo que el objetivo de este encuentro es vivir intensamente la presencia de Cristo comunicador, “desde el

Evangslio de Jes(s, para desde ahl convertirmos en evangelizadores del Reino, todo esto en ef marce del afio de la fe y evaluando todo el trabsjo que hemos hecho
desde el dtimao encuentro en México’.

Ademas en estos eventos se husca compartir conocimientos, sobretodo relacionados al mundo de la tecnalogia; al mismo tiem-po se aprenden nuevas estrategias que
ajgunos paises estan implementado con éxito en sus Medios de Comunicacion y en [a Pastoral.

Hay muchas expectativas de este encuentro, sobre todo para Honduras que requiere fortalecer la mision de los Medios de Comunicacién catdlicos ante la realidad de
violencia, corrupeion y pobreza extrema que ha incrementado en el titimo afo. Asi que sera de mucho beneficio conocer la experiencia de otros paises.

La Pastoral de Medios de Comunicacion en Honduras en algunas zonas necesita fortalecerse, pero en muchos lugares es necesario que se forme a nivel de parroguias
y dibcesis, para que asi se cuente con verdaderos discipulos del Sefior desde la profesion del comunicador social. Y que los Medios de Comunicacidn no sdin
innoven, también que vivan la realidad de la gente y que sean entes de anunciar fas Buenas Nuevas pero también de denunciar {a injusticia social,

Honduras cuenta varios Medios de Comunicacion catdlicos que requieren apoyo. “Nos faltan mas Medios para legar a mas gente. Esta el Semanario Catdlico FIDES
que es bastante completo, hay varias televisoras pequefias que luchan por mantenerse en el aire, también estd Canal 48 que ha experimentado golpes muy dures
como el derrumbe del edificio y que ha logrado levantarse. Hay wintiséis radios caldlicas en el pals que tratan de formar concientizacion en el pueblo v que
evangelizan”, comentd Monsedior Erniliant.

general eslamos bien, pero nos falta mds apoye scondmico, mas recursos tecnoldgicos vy también coordinar mejor fas actividades que hacemos como red, a veces
fallamos en s noticleros, ne damos ta noticia a tempo v pues lenemos que ser Mas responsables en 1a radiog con las labores comunes que tehemos a nive
nacional”, sefiald Monsefior Romulo Emiliani,

Pornjohannas Katdan

www.rat!:ic,crgisitiawim}ax,php?og}tim:cmnmcantent&view=art§c!e&id2350&catidx1




3 Lunes 14 Martes 15 Miércoles 16 Jueves 17 Viernes 18 Sahado 19
Levantada Levantada Levantada Levantada
Eucaristia de Apertura Eucaristia Eucaristia Eucaristia de Clausura
{(Monsefior Romulo Emiliani) (Monsefior Gregorio Rosa) (Monsefior Quirez) {Monsefior Rdmuic Emiliani}
- Desayuno Desayuno Desayuno Desayuno
Primera Sesion de trabajo Primera Sesion de trabajo Primera Sesion de trabaijo Primera Sesion de trabajo
: Paiabras de Bienvenida e Inicio Lectura de la Relatoria del dia Lectura de la Relatoria del dia Lectura de la Relatoria dei dia 5
L del Encuentro {Monsefior Romulo | anterior. anterior. anterior.
y Monsefior Gregorio) . A
£ Convergencia digital en los Gestion de contenidos en Mensaje jornada Mundial de las
Presentacion de los Participantes | MCS: El impacto de la perspectiva hipermedia para radio, | Comunicaciones Sociales 2012. L
G {Maria Elena Fajardo) multipantalla en la produccién prensa, internet {Mons. Rosa}
de contenidos de los MCS i
A Presentacién de la Red, Historiay Tema : MCS en tiempos de crisis
su Actualidad (Justo Lopez) {Fernando Gutiérrez) (Mons. Rémulo) D
D
S A
fm_w A Refrigerio Refrigerio Refrigerio Refrigerio
0 Segunda Sesidn de trabajo Segunda Sesidn de trabajo Segunda Sesidn de trabajo Segunda Sesion de trabajo
Produccién de MCS con enfoque | Presentacion proyecto IPTV (Lo | Panel de Gestién de contenidos Presentacion del consolidado del
comunitario Conceptual) # | para MCS Catdlicos en perspectiva | aporte esperado como red
{Lic. Fernando Gutiérrez) {Luis Guillermo) hipermedia {(Eernando Gutiérrez,
i ™ Susana Nuin; Toma de decisién sobre
Moderador: Mons. Quiroz) proyectos prioritarios para el w
de ia red 2012-2013
Almuerzo Almuerzo Almuerzo Almuerzo
Tercera Sesidn de trabajo Tercera Sesion de trabajo Tercera Sesién de trabaijo
Induccion
paranuevos | produccién de MCS con enfoque | Convergencia digital en MCS: Presentacion proyecto IPTV (Lo
m::orpc?rados comunitario Impacto en la gestion de los Operativo)
aiared

{Fernando Gutiérrez)

contenidos de radio, prensa, tv
e internet.

{Luis Guillermo)




Refrigerio

Refrigerio

Refrigerio

Cuarta sesion de trabajo

Mesas de trabajo (por MCS):

Puesta en comun de las
problematicas y construccion
conjunta de 5 ideas de
innovacion para los medios
presentes

las mesas e identificacion del

de innovacion

Cuarta sesidn de trabajo

Puesta en comun del trabajo de

aporte como red a los proyectos

Mesas de trabajo (por MCS}:

Puesta en comin de las
problematicas y construccidon
conjunta de 5 ideas de
innovacion para los medios
presentes

Cuarta sesién de trabajo

Mesas de trabajo (por MCS)y

plenaria:

Redes sociales: usos y aplicaciones
en perspe%iva eclesial e ™y
s ? i Fait S

Cena

Cena

Cena

1era. Noche Cultural

Presentacion trabajo por Pais

2da. Noche Cultural
Presentacién trabajo por Pais

3ra. Noche Cultural
Presentacién trabajo por pais

o)

{Propuestas: / Radio Luz/ Alguna
Plaza, etc.)

Enfogue central: La sostenibilidad futura e inmediata de los medios y promocién de Ia conciencia de la dignidad humana desde los MCS Catélicos

Charias iniciales Comunes: Ofrecer elementos de teoria y praxis que aporten a comprender y mejorar la propia practica (yé_r.)

Charias Taller Especializados por medio de Comunicaciéon: (problematizar la practica: Retos y problematica actuales) ggg;;gagz)

Reflexion por Medio de Comunicacion: Ideas de innovacién para el propio medio, en perspectiva de sostenibilidad, asociada a la gestion de contenidos y la

convergencia digital (Actuar)

Proyectos Comunes como Red: Aporte posible como red a los proyectos individuales y a la misién continental en la regién (Dg\zfg_{g;i}é_gﬁrééﬁva_;ﬁ,;vgg{axg‘s'
renovada)
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Convergencia digital en M

Impacto en la gestion ¢
ios contenidos de rad
prensa, tv e internet

Contro do Investigacion para la Comuniceckin Aplicada (GICA)
Facutind de Comunicacion, Universidad Anghusc

Jorge A. Hidalgo Toledo

Facebookjorgehidaig

Dimensiones de la Globalizacion

CInfraestructura

Comiunicacioneiichpo el

stitucionalizacipn:

Cultivay pracicasirganizacionates

stratificacion y.asimetria”
Nuevas brechas ! ’

Fuento Oavid Hold & Anthony cGow Duvid Gokdet & Jonaiten Pertblor (20010 Relbinking Giobokaton
AN R AN AN e s

Nuevos conflictos

8- Lucha por la libertad

18- T Ucha por 1a justicia >
« Lucha por la felicidad y
el reconocimiento

+-Lucha por la identidadx
' v

Fusrie Bessdacn Sien 1988
PRI
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La Globalizacion de la Cultura Digital

Capital social y
Sociedad del Conocimiento

fPuante. bosao en soya,

Transformaciones historicas de la
racionalidad productiva

Ll
- Fabticacion

~ Fabricacidn,

i e
+ Estandarizacié - conjuntg denianda
N e i

+ Ecotiontlis da cxéals |« P 5
1L Boononiss deslcance |- Bconomin:fong feil

< Mubitasking
= Capagil A distasttia § - ia coleotive

~ ‘Tagoas it
o Muchs
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Transformaciones histéricas de ja Transformaciones radicales del
racionalidad productiva proceso de comunicacion

= Regiaiidn - Desrsguliiion S Ve Comrep
= Tistadn do bionestef - . |- Frivagizacion det biehesiar |- Morcadvs de bisestir: |+ Socializacion’ - - ol
. - Incasstar

) s ey R Ao 1 v . Ry :
. Comsno domases”™ - Consmino: findividuslizado [ + - Conswito bajer domiaiidn {75 *Hiperconsumigy - ©
' Modamidad {ostilo.do dids) . ? e i id
- Cultics aacionat < Posmodectidod - Glocat - - Tesospaciat -1y
- Hdentidad e Globadl: o o1 Hitwidacién © “frawtewioral -,
« Macién o e Crisie e iertiag, - Didspora + dentidados iidtiplos

- Paspadion o Sl ~ Nosmolon.. .

Transformaciones radicales del

proceso de comunicacion Saturn

! L& hibridacion de contanido
ofisticacion de Sl

‘ « Estamos ante un verdadero
cambio mediatico el
entrecruce de los medios
frios y calientes, esta
generando ondas climaticas ..
cuyo impacto en la ecologia ;
de medios, seguimos sin
comprender. Esperemos un
fuerte éxodo en esta nueva
efa medidticamente glaciar.

"Blenvenidos a la cultura de 1a convergencia, donde
chocan los viejos y los nuevos medios, donde los
medios populares se entrecruzan con los corporativos,
donde el poder del productor y el consumidor mediatico
interaccionan de maneras impredecibles”

{Henry Jenkins)

Fuante: Josckis, H (2008 Comergence cotwe. Sspafie; Paitds
R R T D o e s
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Las convergencias muitiples

Plataformas

Audiencias Produccién

Cultural Industrial

Mercados ldentidad

 Media vs My Maedia vs My social Media |
» Click vs Natvs Tt

28 - Individuales vs sociales

* Tradicionales vs Nuevos
% < Populares vs corporativos

+ Participativa vs inteligencia colectiva

La batalla de las convergencias

+ Fijas vs Moviles vs Web

“+ Productores vs Consumidores vs
" Prosumers

‘+ Entretenimiento vs Tecnoldgico

Zd
w. + Cultural vs social

« Macionales vs internacionales ve
- regionales vs glocales

+ Popular vs masiva vs élite

B B oo S5 R e e—
 vony T s
RO et R et

l.os medios hoy...

Yeie Tobd
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istérmas culiuralies

1es comunicativa:

Los medios...

Tendencias
digitales

i -Supply-Chammg

+ Workfiow software: Aplicaclonas
informaticas para el fiujo-del trabajo

-Ommmng Acceso hbre a los-
codrgos fuerite: - - .

Ne) & Subco. : 1!‘!‘{1

i meng Multifiides -~

suhcontratadas

 -Oifshoring: Traslado de fébricas para

abaratarcostes o

suministros

einsourcing’. mtromlsu&n de Ios -
subconfratistas en las empresas :
contratantes -

-m-fonnfng‘ acceso hbre ala
informacion :

« Parficipacion y oo pmduc@on de sentide?/
prosusner ’ .

«Creacidn cnle:mval dactinacidn det autor:

Caracteristicas
de la era digital

+ Cregcion com!nua ! reccnommlen{e de: la
propledad

- L mump:umad de merfacesl
1 Hibr de

B} autor dolaga éoua :a rssponsabmdad al
receptor P

« Inmmersion. informatlval acceso ala.
mformacuﬁn -

no mental

Vidsid/ éra de ta real y

«Ef mensaje 93 ellugar del dxélogo es.
proceso y na producto final -

« Libértad'de presion y de

NUEVOS MEDIOS Y LA ERA DIGITAL

O izacion de |a Hcacto ic
de audienci idlrecci y

asimétricos: Cultura medidtica 2.0

NATURALEZA

Nuevos Medios

Fuzok Etsborscn gropis

ﬁoﬂ'ware sociat
Redes sociales
Periodismo ciudadano
Filtrado colaborativo

Interfaces ricas

Participacion

Movilidad

Conversacion

Remezcla

Compartir

Simplicidad

Experiencia divertida

Creative commons
Recomendacionesy reputacion

QA ultitudes inteligentes
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HIVELES DE SEGMENTACION
DEL HERCADD

Medios
tradicionales

i MERCADO DE MASAS

Medios sociales

Fimnte- Basado on Dewson. 2009, Fiure Exploretion Netvark, Lty Netwoks,

Tipos de redes Tipologia de Redes Sociales

| Buscan nuevas formas de i .
| conexién i@ Youtube: Broadcast your self.

Facebook: Socialcast.

Twitter: Mindcast.

R :v "57‘)‘@‘ ‘,‘ T RN
Hubgyy o Flickr: sharecast.

WMyspace: Emotionalcast.

Blogger: Lifecast.

Razones y objetivos de uso: Marco de referencia

Estudios:
» Media G
« My Madia Generation

« We the media

+ Smant mobs

* iWkinomics

neracion multimedia
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Los 11 tipos de
" efectos no
Conversacion: intencionados que
* intarvehimos cuando se pierde af A .
fin fMtimo del tema a fravés de cuidamos:
modaradores y vigilancia N N
cooperativa - ofuscamisnta,
+ L.os saboteadotes pueden set - disonardia,
-~ baneados temporal o .
dsfinitivamente — efecto boomerang,
* Se identifican a través de '~ contagiv.de la
mionitorao y denunclas del grupo aprensién
v
= desensibilizacion,
- culpabilidad; .-
= costo dg sportunidad,
- reprodction social,
~ normatividad social;
- empoderamiento-y -
~ activacin social:

internet
enel

Uso mundial

313398010
212330924

M rzue0}

soz338.971

2700701}

Fuomn: jmtamat Workd Scote 2015 .S,
1t o ol metuorats s bens

Uso en América Latina

Arganting

Birta 8947418 1.102.500 1% 08%
Grash 20118333 75,943,600 H.8% 9%
16,748,381 8,369,038 50.0% 42%
44205.293 20529415 487% 352 106%
4.318.224" 2,008,000, 3% 1.0%
14,477,458 1,685,000 14.0% 08%

9,823.82¢ 3,000,000 5% 53545%

14,790 608 2350710 15.0% 12110%
. % 3

Paises con el mayor niimero de usuarios de Internet

1,338.612,968 360,000,060
2 Fistados Unidos 307.212,123 237,719,000
3 Jupim 127,078,679 95,979,000
4 Indis 1,156,897,766 81,000,000
3 Brasit 198,739,269 67,510,400
6 Alemania 82,320,758 54,229,325
7 Reino Dnide 61,113,205 46,683,900
8 Rusin 140,081,247 45,250,000
9 Froncia 62,150,775 43,100,138
10 Coyea del Norte 48,508,972 37,475,800
t Trdn 66,429,284 32,200,000
12 itatia 58,126,212 30,026,400
13 fndunesia 260271522 30,000,000
14 Iispaiin
15Mdéxiso. e i

wreen
2 e KOS OIOREY TOmAOR Y.
fatos, 0. 019, Esruos

Acceso Mundial

" Penetracion: Tanto paises desarroilados como los
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Brecha de género

Edad

Grandes porcentajes de mencresvde 24 aﬁos
usan intemet

En México ol 79% estan entre los 18 y 24 afios

Estados Unidos (42%) y Suecia (41%) fisnen
nas de un 40% mayores de 65 afios

l.os desconectados

8 pavse$ mformaron que al menos el 20% de
= pob!acxon 1o esta‘en linéa porqueno
‘sabeficomo usar internet o estan Ll
-confundidos porla: tecnelogia: Macao(55% .
de )os [ usuanos) ftatia (37% EENE

lnternet en Mexnco

Rocuperado el 2 e enero 2071 entie

Internet en México

Pobiacion .\ ‘o Pepettacion’

102,797,200

ehEa Do
112,468,855

on
yames il ool

nmnm.mt 400N ukamos fniemiat io3 muxicunos$ Ciras AARPCH 20107, AMIPLL Recunsiado o § db noviembre 2018 e
am mutlogsC T BF COnOUTIIOMNLST s (09 0. 20




Internet en México

lmema_utéé
< 4o Wi

vt
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ertsein

2o

*ag
wadeng
O

oo
W
v
s

o
400%

Principales actividades en linea de los
usuarios de Internet en México

Revisar e-mail 93% 95% +2%
Usay ¢t dlessenger $3% 3% +2%
ear eh fons 3% -2%
en w blog 33% +9%
Acceder a redes sociales 2% 23%
“Felefonda a fravés de Intemet 21% +3%
rincipales usos
E ot < VIP 2008 W YA
Obtener iaformiacién de algin producto o servicio 66% 6% 0
Renfizar reservaciones 3% 26% +3%
Utidizar servicios de bance por Infemet. 13% 19% +6%
Realizir pagos a travis de ntemnet % 13% 8%
Tnvertir en fondos v bonos 2% 3% +H%
Cotngar por liternct 2% +23%
Pagar dnpucstos 0% +0%
Fuents: stas. 0,018, Esnudos
i A Ao T e Pk

N S AT A T PR

Facebook: La red social

*Mas de 500 mikones de usuatios Betvos
«.§ *50% da 105 wsuanos se conectancani diadamente
+Pasan 700 bilones de MiNutas Pot Mes CONECtados.

“Erislen 500 milones de oblefos para inferaciuar (dgings, (rUpos y COTUNGades)
Elpr de los usuar . OrUpos Y

+Elusuaria promecdia Crea 90 cantenidos pos mes

“Cercade 30 : ok, historias. nolwas, ago

mes. ] A 3

Evsten 70 iomas
E170% de fos usuatios cahican fuera e FUA
*Mae de 300 mil usuarios ayudaron 3 12 traduccién

Facebook en el Mundo

fiavteaieo 2210 - hip:hovwe acenok oo Aias!
B Sy

i

88,

Indonesia: 27,800,160
Fllipinas: 16,235,000

23,833,140

Tt.‘i;‘quia ;
Alarvan 11,072,300

27,806,860 -

Reirio Unido

|5os584 e
16,465,260 708,860
Septiembre.
Total: 500 millenes w0
sk Facetooh. 20en:

Posnte: Moerhs, €. 2010

2010, Merico




Facebook en América Latina

Méxios
Argeniina
Sragipi
Venezield
Colombia: *
Chile- ~

Ecuador
Repibiica Dominic
Guatemala

Abrd 2010

Distribucién por edad en Facebook:
México vs promedio Top 15 paises

. 1337 | 1825 | 2634 3544
% Promedio !§ ; . .
widaxico 222 | 394 | 223 ib3

R T

! pefmanente. publlca barala
mayor ancho de banda, rapida y entre todos los
dsspcsnlwas

«: aplicaciones basadas en la web
conexion desde cuakyuier lugar y
ﬁlsposmva ponam

incrementode ¢

pre y medios i

Ak boom del open source y el open

access

: habra mayor equidad de género,

geagraf fica, edad, NSE, raza y religion

microprogramas para ingresar desde

teléfonos inteligentes y tabletas

s Los mundos y comunidades virtuales

concentrarén a los usuarios

se buscara la experiencia 360°

habra saturacmn de
verflugs y basura, se

if lenta,

30/05/2012

Facebook en México

"satura

ormativa: ef exceso de
agregadores generara fatiga digitat y obligara a
una mayoar focalizacién,

O idn; surgiran de
tesistencla orienfando a la vida off-line

Mas Guogles y Facebooks surgirdn los
buscadores y redes sociales especializadas.
Los grandes se convertiran en sistemas
operativos

Mas publicidad relacienal el modelo de negeclo |
sera fa venta de contenidos y publicidad en
linea

Fin del Estado Nacron! los gobiernos perderén
influencia y control; desde fas tecnologias se
establecerd el poder y dominio en fo
econdmice, politico, social y cultural
Produccidn y distribucion medidtiza en ia web;
la red sers LA Pantalla

Mayor fragmentacién: las audienciasy fos
contenidos se segmentaran por micro nichos
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plagado de publicadores, emisores,
colaboradores y competidores

fos meddios
serén pmtales de comemdo y 1as redes
sociales &l nodo de conexién entre personas

© REhnaed popasst libros, revistas y peribdicos
usaran las plataformas méviles come soportes.
Se pagaré por ta expertencia multimedial

-+ integrada a objetos

Ty servlclos GPS

: mercado reglide por la

atencsén de los usuarios; prima lo relevante y lo

que ccmpmmete

¢ Ry

=k las paginas se
enp de con
contenido retacional
v Webl~ contenido bajo demanda y streaming

Cenfro de Investigacion para t& O

permanente Facultad de Comunicacion, Univardidatt Andhili
D ergnnalis FYRpRY S kiaigo

> Pergsnalizacion apropi por parte ,,:g;;k';mwx'o""’
del usuanu . ¢

“El munda ivo de hoy es sal, multimediatico, inmediato, practicamenty

incontrolable, en cierto mode efimero, y crea una nueva cultura que incide en la
mentalidad contemporénea Los nueves medios también se estan asumiendo en los
de la idn para ef d , que integra la comunicacion
estratégica y organizativa como factor reai que contribuye al progreso de las
comunidades, pues eilas mismas se vuelven profagonistas de su propia
ransformacion. Hay que impulsar estes proceses, en los que Se inscriben tambiéni
muchas radios comunitanias y locales, “para fortalecer las nuevas formas de
pamcrpamon en la politica nacional e intemacional que tienen lugar a través de las
or de la iedad civil”. Obvi te, "no basta progresar sélo desde el
punto de vista econdmico y tecnolégice. El d ser auténtico e integral”,
y "Dios es el garante del verdaderc desarrollo det hombre,”
(Mons. Claudio Marla Celh)

e, (2010) La igleais o
eticomicadorssescbar ity 3 ahcuR she

facio coni Vatican.va
i i 10,435 Clasificaciéndel | Sitios con vincufos .
ACCIOHes en “nea Alexa TrafficRank | tréficoen EE.UU. en
bpctnen '3 fampa 9n teatie e suie o eende
A P
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> Cursos éniinéa.”” | » Redes de oracion .
vidtaies. I « Ecumenismoy
.* Biblta'y Ca(ecxsmo diélogo interreligioso :
gpdineg 7o * Talleres de oracion :
+ Consultoros « Misas
¢ Foros de distusion
s fehsajes ¥
documentay
edesigies

+ Juegos catdlicos
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1245 :
23,593 1,184 Sitios con vinculos Cafho;lc'net
Adexa Traffic Rank | Traffic Rank de MX en
Loatartices s Qo de teatice s fuds

LETTIS
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1 201 Estactones de rad;o

» 219: Periédicos

*184: Canales de televisién
=135: Productores audiovisuaies
*65: Oficinas de prensa

»15: Agencias de noticias

*7: Centros de formacion

<3: Editoriales

Fuenfe- Sndenmhicanst (2011). “Direciorio de aeaiox. Recuparsdo ol 20 te eioro de 2011 en: M AerrkIER O s ords
R S =

4.977 :
56.802 5754 Sitios con vinculos Zenit.org
Alexa TrafficRank | Traffic Rank de MX en

Farnd.ong " Pt s ket e tendn o2
Teks

T2 Nepnkor dmate tirg e
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38 data
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g nuevas Bdnologias e Comumicacion Seben pone,“rsé“e‘\l SETVICIc dei bien
integral de Ia persona y de la humanidad entera. 5i se usan con sahidutia,
pueden contribuir a satistacer el deseo de sentido. de verdad y de unidad
que sigue sienda 1a aspiracian mas profunda del ser humano (...} Comunicar
el Evangelio a través de los nuevos medios significa na sdlo pener contenidos
abiertamente religiosos en las plataformas de los diversos madios. smo
también dar testimoniv coherente en el propio perfit digital v an of modo de
comunicar preferencias, opaiones y juicios que sean profundamente
concardes con el Evangeiio, incluso cuando no se hable explictamente de &1,
Asimismo, tampoco se puede anunsiar un mensaje en of mundo digital sin et
testimonio coharente de quien to anuncia. En los nueves contextos ¥ con las
L riuevas formias de expresion, ef cristiano esta lamado de nuevo a re%ponder a
Suien.Je pida razon. de.su esperanza’,
(Benedlcto XVi)
Mxvmm) “Rinnane piark ix 4312 Jormecs Londtal da fas comuioacionns otisles; “Vering, wravtks p sutentickiod devide en &

"M
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“La red est4 contribuyendo al desarrolic de nievas y més complejas formas
de conciencia intelectuatl y espiritual, dé comprensién comun. También en
este campo estamos llamados a anuniciar nuestra fe en Cristo, que es Dios, ei
Salvador def hombre y de la historia, Aquél en quien todas las cosas alcanzan
su plenitud. La proclamacion de} Evangelio supone una forma de
comunicacién respetuosa y discreta, que incita et corazon y mueve la
conciencia; una forma que evoca el estilo de Jesus resucitado cuando se hizo
compafiero de camino de los discipulos de Emals, a quienes mediante su
cercania condujo gradualmente a fa comprension del misterio, dialogando con
eilos, fratando con delicadeza que manifestaran io que tenian en el corazon.”
(Benedicto XVI)
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