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Desafios frente a la comunicacion globalizada

Ftica en la

era digital

La comunicacion es un acto referencial dotado de sentido vy significacion.
Permite unirnos semdnticamente a los demds seres morales y compartir valores,
tradiciones, costumbres e ideas enriqueciendo la experiencia vital. La comunicacion
es encuentro, es intimidad, es vincularse con el otro, es didlogo, es entrega, es
construccion comunitaria, es donacion y servicio al otro y por los otros. Ahora
bien, jqué desafios presenta la comunicacion en la era digital? ;Como entender
la descentralizacion de la persona en su interaccion via chat, o en agregadores
de contenido propios de la web 2.0? ;Qué implica la accion comunicativa o la
interaccion simbolica establecida con la convergencia tecnologica y los grandes
dilemas resultantes de la comunicacion mediada por computadoras?

a comunicacién constituye

una experiencia trascendental

dotada de significado que

sobrepasa la gramaética de la

realidad. Los medios de co-
municacion tienen como funcién social
dar certeza existencial a las personas;
no obstante, los procesos y medios de
comunicacion actuales han puesto al des-
cubierto una serie de irregularidades que
nos llevan a hablar de indigencia comuni-
cativa, ausencias cognoscitivas y pobreza
informativa.

La ontologia
de la comunicacién

Es a través del lenguaje y su caracter
comunitario que invocamos, evocamos
y se nos “autorrevela el mundo”, de
acuerdo con Cassirer. Esta interaccion
sintactica y dindmica entre la materia, el

Jorge Alberto Hidalgo Toledo
[

individuo, la percepcidn y la inteligencia
es la que permite unirnos semanticamen-
te a los demés. De esta forma, la comu-
nicacion constituye, no una intencién
vacia como creia Husserl sino como bien
apunta Sastre: “una experiencia trascen-
dental”; una relacion de compromiso que
sobrepasa la gramatica, la realidad y el
lenguaje. Y coincidiendo Lépez Quintas,
comunicar es “extender la mano”, es en-
cuentro, es intimidad, es vincularse con
el otro, es dialogo, es entrega, es darse al
otro. La comunicacién no es un mero ac-
cidente que ocurre entre los hombres; por
ello, hoy dia, se distingue de informar.
Comunicar, por el contrario, es dotar de
significado las cosas del mundo; lo que
significa: dotar de sentido a la existencia
misma. Con ello quiero apuntalar que
es la persona el centro y el destino de la
accién comunicativa. Lo que deberia lle-

varnos a creer que en cada palabra verti-
da en Facebook, Twitter, un chat, en cada
imagen transmitida en tiempo real por
YouTube, en cada sonido descargado de
Blip.fm o Limewire deberia haber, como
afirmaba Gabriel Marcel, una “certeza
existencial”. Tal invocacion reciproca de
encuentros interpersonales es la ontolo-
gia misma de la comunicacion. Quienes
buscamos el Ser de la comunicacion, en
el fondo buscamos al hombre mismo.
Siendo la humanidad entera la que se
oculta detras del fendmeno comunicati-
vo, resulta vital analizar la funcidn de los
medios Y ver si éstos, en verdad, estan al
servicio del hombre.

La interaccion simbdlica que se ha ten-
dido en la red y la convergencia tecnolé-
gica, ha puesto al descubierto la ausencia
de un rostro y la desnudez del cuerpo.
Por ello se puede hablar de indigencia
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comunicativa, de egoismo simbdlico, de
extranjeros gramaticales, de ausencias
cognoscitivas, de despojo mediatico, de
soledad significativa, de pobreza informa-
tiva, de miseria existencial.

Quiz4, el problema més grave y eviden-
te de la comunicacion en la era digital no
sea la brecha informativa, sino la ausencia
de una metafisica significativa que permi-
ta nuevamente la posesién del mundo y la
instauracion de una comunidad universal
de personas por el don de la comunica-
cion. Devolver el sentido trascendente
a la accion comunicativa implica volver
los ojos a la centralidad de la persona, al
reconocimiento y valoracién del otro, a
la ética y a los fundamentos de los me-
dios: servir (buscar el bien comun), unir
(solidaridad) y equilibrar (justicia) a la so-
ciedad. Regresemos al “ser a su morada”,
como refiere Heidegger. Registremos la
propia existencia y sus condiciones éticas
para hablar nuevamente de significacion y
sentido en la accion humana; para enten-
der nuevamente la comunicacién como
la mediacion ética del mundo. Roger Sil-
verstone afirmaba hace unos afios:

Los medios estan ahora en el centro de
la experiencia, en el corazén de nuestra
capacidad o incapacidad para encontrar-
le un sentido al mundo en que vivimos.

Las nuevas audiencias

Hace poco mas de 20 afios, los medios
de comunicacion masiva dieron un giro
radical a la cultura y sus aproximaciones
hipermediales. El nacimiento de la cadena
musical MTV habia gestado una genera-
cion de usuarios que tenderian a ver el
mundo como un videoclip: edicion rapida,
historias paralelas, pensamiento no lineal,
alteracion del contexto visual por sobre
informacion, la conjuncién de discursos:
visuales, auditivos y narrativos y yuxta-
posicion de texturas y colores. A partir de
ahi, los jévenes consumidores de medios
no volvieron a ser los mismos. Una nueva
sintaxis estaba definiendo la estructura
gramatical del consumo mediético.

Posteriormente, las jovenes audiencias,
altamente familiarizadas con el discurso
mediatico establecido por las computa-
doras personales, comprendieron que el
dominio del cédigo y la programacion
permitia tomar el mundo por el mando.
Con la proliferacion de las computadoras,
las audiencias dejaron de ser pasivas. El
boom de Internet reconfigur6 la interac-
cién en un entorno global.

En el ano 2005, Donald Roberts
presentd a la Generacion M en el es-
tudio realizado para la Kaiser Family
Foundation. Esta Generacidon altamente
mediatizada, en linea y medianamen-
te tolerante a los contenidos publicita-

Nuevas tecnologias de informacion, nuevos medios, nuevos consumos: ¢implican nuevas

dimensiones éticas de los medios?

rios dio paso hacia ver que los jévenes
entre los 13 y los 24 afios que nacieron
y crecieron con los medios interactivos e
inaldmbricos era una audiencia totalmen-
te diferente a la que conociamos. Ahora
ellos poseen un gran nimero de medios
portatiles propios; adoptaron como suyas
las tecnologias de informacion movil e
Internet; usan los medios tradicionales
Unicamente para saber de moda, belle-
za, celebridades, actitudes a imitar; son
multitasking y estan altamente acostum-
brados al engranaje mediatico publicitario.
Nuevas industrias, nuevas tecnologias
de informacion, nuevos medios, nuevos
coNsumos, nuevas generaciones, nue-
vos usos... Ello implica también ;nuevas
dimensiones éticas y antropoldgicas de
los medios?

Una nueva revolucion simbdlica/antro-
poldgica se esta viviendo; ;cudles son los
resultados?: cambios profundos en la con-
figuracion de la identidad, nuevos modos
de interaccion, socializacion, dialogo y
significacién. Necesariamente toda nueva
sintaxis establece una nueva seménticay,
por ende, una nueva pragmatica. He ahi
donde se teje la reflexion, en el repensar
preguntas basicas alrededor de la persona
humana y su destino trascendente ante
la conjuncidn de entretenimiento, ocio y
tecnologias de informacidn y sus implica-
ciones éticas.

La imagen tradicional con que el
hombre se aproximaba a los medios de
comunicacion esta cambiando y ese cam-
bio lleva oculto algo méas que una nueva
descripcion: implica un nuevo pensar, un
nuevo explicar y un nuevo captar el valor
en si de la persona.

Foto: Adolfo Vladimir / Cuartoscuro.

José Luis Molinuevo apunta en su texto
Humanismo y nuevas tecnologias que
la deshumanizacion llega cuando se da
la pérdida de identidad para ganar otra
nueva. Los medios hoy permiten a los jo-
venes: 1) ver si sus ideas son compartidas
por otros; 2) les ayudan a entender algo de
los problemas que tiene la gente; 3) apren-
den nuevos estilos de vida; 4) ven como
otros resuelven problemas similares a los
suyos; 5) exploran la realidad; 6) buscan
consejo; 7) tienden redes de sociabilidad;
8) no se quedan fuera de la conversacién
del grupo de iguales; 9) son un territorio
comun; 10) fundamentan coherencia in-
terna del grupo y definen las fronteras ex-
teriores; 11) hablan de temas relacionados
con identidad, embarazosos y prohibidos;
12) establecen relaciones interpersonales;
13) ejercen la autorreflexion y se impli-
can en debates morales; 14) realizan una
interpretacion activa con actitud critica y
lectura ironica

Los medios e hipermedios, como afir-
ma Roxana Morduchowicz, “ofrecen un
modo de posicionarse frente al mundo,
frente a los demas y frente a uno mismo.
Permiten mirar de otra manera la realidad
y pensar en el lugar que cada uno ocupa
en ella”. Bajo este matiz, ;cudles son las
nuevas motivaciones de la Generacion
hipermedial?: a) vivir un mundo de fan-
tasia; b) ver el mundo con humor; c) ver
como viven otros; d) saber qué harian en
una situacion similar; ) dibujar sus emo-
ciones; f) encontrar satisfaccion emocio-
nal; g) implicarse con la vida intima de
las celebridades; s escapar de la realidad.
En resumen, estos jévenes buscan en los
medios: contenidos exactos a sus nece-
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La imagen tradicional con que el hombre se aproximaba a los medios de comunicacion estéa

cambiando.

sidades informativas para verlos cuando
ellos quieran, donde quiera y desde la
plataforma o soporte que quieran.

Comunicacion
en el mundo digital

¢Hasta donde intervienen los medios
en la vida de las jévenes audiencias? En
Educacion en Medios, David Buckingham
senala:

Un medio es algo que utilizamos
cuando deseamos comunicarnos con las
personas indirectamente, es decir, sin que
medie contacto personal o los interlocuto-
res se vean cara a cara [...]. Los medios
no nos ofrecen una ventana transparente
sobre el mundo. Ofrecen cauces o conduc-
tos a través de los cuales pueden comuni-
carse de manera indirecta representacio-
nes o imagenes del mundo. Los medios
intervienen: no nos ponen en contacto
directo con el mundo sino que nos ofrecen
versiones selectivas del mismo.

Intervencion, representacion y se-
leccion; en pocas palabras: mediacion
intencionada y velada. Dar cuenta de que
en el corazon de la interaccion hombre/
medios se encuentra una relacion de uso
0 servicio; es dar cuenta que en medio de
esa relacion se puede estar cultivando una
paradoja que fundamenta al hombre como
una cosa mas al servicio de un sistema, lo
cual genera por ende una crisis de signi-
ficacion de la antropologia y la ontologia
mediatica.

¢ QUué lectura estan haciendo las jovenes
generaciones de los textos mediaticos?
¢Los medios sociales (los wikis, blogs, po-
dcast, mensajeros instantaneos, videocast,
skype, radio por Internet, etcétera), los vi-

Foto: Adolfo Vladimir / Cuartoscuro.

deojuegos, la Internet, el cine, la publici-
dad, la musica son con y por los hombres?
Con el uso dado, ¢permiten responder
las interrogantes de la existencia en una
forma participativa, interactiva, personal,
como lo dicta la propia ontologia de las
tecnologias de informacion?

Cual “criatura constantemente en bus-
ca de si misma”, como dice Cassirer, el
hombre ha encontrado en las nuevas tec-
nologias de informacion y el mundo del
entretenimiento, aparentes respuestas a los
grandes misterios de su existencia. Para-
dojicamente, los nifios y jovenes no solo
han aprendido a leer y escribir en los
medios mensajes, conocimientos y habili-
dades; también han aprendido a interpretar
y valorar positiva 0 negativamente su
existencia. En el dinamismo del proceso
mediatico un nuevo orden moral plantea
referentes e interrogantes complejas para
entender la mutacion de nuestra naturaleza
o0 aquello que permite adentrarnos en ella.

Los medios y el entretenimiento hacen
cada vez mas evidente su condicion de
omnipresentes e inevitables. Sus recursos
simbolicos estan presentes en todos los
momentos de la vida. Si pensamos en el
valor cultural que tienen los medios en la
vida de la ahora denominada Generacién
Mi Medio, que los entienden como sin6-
nimo de diversion, tiempo libre, ocio y
pasatiempo, se vuelve fundamental estu-
diarlos y entenderlos para describir la res-
puesta existencial que estan encontrando
al involucrarse y empatar simbdlicamente
con las actitudes y formas de conducta
que promueven.

Para las nuevas generaciones, los me-
dios juegan un rol fundamental en sus

vidas. Estas tienen un mayor compromiso,
profundidad y pasion con los nuevos me-
dios. Son poco receptivas a experiencias
mediaticas pasivas. Sus principales ca-
nales de comunicacion son la musica, la
Internet y los dispositivos moviles. Filtran
publicidad aceptando solo lo que conside-
ran relevante, entretenido y significativo.
No pueden vivir sin los nuevos dispositi-
vos tecnoldgicos. Su principal motivacién
es la interconexidn; es decir, adoptan las
tecnologias y formas de entretenimiento
que les permiten: desarrollar un sentido
de pertenencia (comunidades virtuales);
“grafitean el mundo con su voz” y quieren
ser valorados por lo que son, sin importar
con ello expresarse de modo irreverente
y anarquica; y finalmente, dar testimonio
simbdlico de su identidad.

Los medios o vehiculos de entreteni-
miento que mejor les permiten establecer
la triada semantica son la musica, la
Internet y los dispositivos mdviles. La
Generacion My Media, reportada por
Bensmiller, esta altamente acostumbrada
a dos fenémenos particulares: el multitas-
king (actividades mdaltiples) y el media
meshing (engranaje multimediatico),
ambos derivados de la necesidad de reali-
zar al mismo tiempo varias acciones por
sobrecarga de preocupaciones y presiones,
mas que por una habilidad de inteligencia
mediatica.

La tecnologia para estos jovenes ocupa
un lugar determinante en sus vidas pues
ven en ella un modo de mejorar su calidad
de vida; les permite mantenerse interco-
nectados con su nucleo fundamental por-
tador de sentido (familia y amigos). Los
jovenes que buscan contenidos exactos
para verlos cuando quieren, donde quieren
y en la plataforma en la que quieren, nos
llevan a repensar en el planteamiento de
Nicolas Negroponte en el que insistia
que la tecnologia habria de transformar
no solo al mundo, a la sociedad sino al
hombre mismo.

Videos, dispositivos electronicos, te-
levisién y radio satelital, computadoras
personales, Internet, son parte de las
transformaciones que han afectado cual-
quier aspecto de lo que hacemos. Hoy los
mercados globales, la economia digital,
el dinero electronico, la comunicacion
instantanea y electronica, las transmi-
siones satelitales se entrelazan como un
grito para confrontar el silencio eterno y
celebrar la mundialidad.

Pensar la globalizacion nos lleva, como
apunta Anthony Giddens, en un ver lo de
afuera para sumergirnos en lo de adentro;
en un contemplar la transformacion que se
vive en el interior de los sistemas familia-
res, los valores humanos y las afectacio-
nes directas e indirectas en la persona hu-
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mana. Las presiones hacia arriba y hacia
abajo confrontan las identidades. Fluyen
nuevas voces ideoldgicas desde el corazon
mismo de las industrias culturales.

Una nueva conquista se esta llevando a
cabo: la conquista de las identidades. La
paradoja de la expansion hipermedial esta
en que la sintaxis con la que esta redac-
tando las lineas del mundo, especialmente
entre las generaciones jovenes, produce
oraciones y sentencias que no apuntan del
todo a llenar los espacios vacios con que
se responden a los grandes problemas de
la existencia. Ante este escenario Umberto
Eco plantea:

El discurso abierto es una llamada a la
responsabilidad, a la eleccion individual,
un desafio y un estimulo para el gusto,
para la imaginacion, para la inteligencia.

Reubicaciéon del hombre

Hoy dia los comunicélogos, antropélo-
gos, socidlogos y politélogos hablan de
la necesidad de contar con medios de co-
municacion libres y responsables para la
creacion de sistemas democréaticos donde
prime la libertad de expresion e informa-
tiva. Para ello han creado multiples mo-
delos y teorias de responsabilidad social,
codigos de ética, vias de autorregulacion
y legislacion para justificar el buen actuar
de los medios ante la sociedad civil.

Muchos han sido los estudios dedicados
a los efectos de los medios y los intentos
para establecer un uso ético de los mis-
mos. Pero, ¢podemos hablar realmente de
ética medidtica si limitamos los esfuerzos
a generar legalismos, normativas y coé-
digos de conducta méas que intentos por
visualizar a los medios como herramientas
colaborativas para devolver el lugar del
hombre en el mundo?

Esta reubicacion humana debe partir ne-
cesariamente del entender que los medios
estan al servicio del hombre. Pero, ¢qué
implica este servicio? Cuando hablamos
del servicio que prestan los medios de
comunicacién, nos referimos a su apor-
tacion para lograr un factor de creci-
miento y progreso humano, progreso de
la verdad del hombre, progreso cultural,
social y econémico. Los medios deben
servir para encontrar respuestas verda-
deras; para desarrollar las habilidades;
para conocer, compartir y comunicar las
intenciones, deseos, sentimientos, cono-
cimientos y experiencias; para compren-
der, actuar con libertad y progresar; para
establecer relaciones, solidarizarnos;
para enriquecernos intelectual, moral,
social y espiritualmente; para promo-
cionar los valores humanos y la vida
humana; para realizar un encuentro entre
hombres, culturas, ideologias, historias y
signos trascendentes.

Cuando los medios e hipermedios pier-
den este sentido de utilidad, se pierde con
ello el sentido de la condicion humanay se
terminan agrediendo: la dignidad humana,
la cultura, los sistemas econémicos, poli-
ticos y sociales. La comunicacion que se
sostiene de la experiencia comun, solidaria
y caritativa —porque ofrece lo mejor del
otro— termina construyendo el cuerpo del
mundo. El rostro y la identidad que tomara
se define como lengua viva, pues seran los
hombres los que moldeen el mundo para
mejorar su calidad de vida y no los medios
los que moldeen sus opiniones y los aspec-
tos fundamentales de su vida.

La accion fecunda de los medios es
aliviar la indiferencia, eliminar el aisla-
miento, desbancar el rechazo, derrotar el
egoismo, reconstruir la incomprension,
diluir “la tonalidad grisacea de la existen-
cia”, como dice Serrano. La soledad del
hombre tecnolégico, es la de aquél que ha
visto pisoteada su intimidad por los abu-
sos de la imagen, los vacios de la palabra,
los silencios informativos, la mezquindad
de la manipulacion, la persuasion de la in-
decencia, la falta de responsabilidad social
y una ética en los medios.

Todo esquema formal e informal de
control de los medios debe trascender
las leyes y reglamentos para contemplar
algo mas que codigos de conducta. Una
ética integral debe contemplar todos
los aspectos de la persona humana y su
interrelacion con el medio. Como bien
seflala Xavier Zubiri, los medios deben
servir para “realizar la vocacion huma-
na, ser de verdad hombres”. Y es que al
aplicar la ética cada persona pasa a ser
un agente moral, un mediador ético de la

realidad. Y es que cada hombre es tanto
méas hombre cuanto mas ha realizado su
libertad, cuanto mas vive desde la pro-
fundidad de sus decisiones axiologicas.

Desafios éticos

Ante el uso y abuso de las libertades
(expresion, prensa, acceso a la informa-
cién) es importante revisar algunos temas
concretos que atafien a la responsabilidad
y la libertad de los medios como lo son la
indecencia, la obscenidad, la pornografia,
la desregulacion, los derechos de autor,
la propiedad privada, las barreras entre lo
publico y lo privado, el hipercomercialis-
mo, la veracidad y honestidad, la priva-
cidad, la confidencialidad, los problemas
personales de intereses, la virtualidad y el
simulacro, e Internet.

Si se aprovecha el caracter interactivo,
personalizable, generador de comunida-
des, asi como la condicion ludica de los
juegos, se podrian ofrecer herramientas
a los niflos y jovenes para que cuenten
con el conocimiento y la experiencia
necesaria para dotar de valor y sentido
su existencia a partir de la mediacién
que establecen con la tecnologia y el
entretenimiento.

Una alfabetizacidon hipermedial se hace
fundamental para dotarles de una con-
ciencia critica que les permita resolver
los grandes misterios de la existencia hu-
mana. Y es que una alfabetizacion medial
e hipermedial permite: profundizar en la
accion educativa en la familia, la escuela
y la sociedad; instruir y guiar a niflos y
jévenes; formar juicio critico en recepto-
res; establecer un didlogo comprometido
con los duefios de los medios y los anun-

Los medios y el entretenimiento hacen cada vez mas evidente su condicién de omnipresentes e

inevitables.

Foto: Misael Valtierra / Cuartoscuro.
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Las tecnologias hipermediales tejen laberintos de sufrimiento, miedo y poca esperanza para

quien se pierde en ellas.

ciantes; fomentar un espiritu creativo que
promueva la vida como una experiencia
significante; impulsar el sentimiento artis-
tico y la conciencia de la propia responsa-
bilidad; dominar las técnicas de difusion
que impulsen una educacion en medios e
hipermedios; promover contenidos que
construyan una vida plena de sentido;
plantear una comunicacion humanizada
que dignifique los espacios; insistir en la
coparticipacion activa de todos los secto-
res sociales involucrados para dignificar
la condicion humana; desarrollar practicas
multialfabetizadoras.

“Ser digital es poder crecer”, predicaba
Negroponte. Tal cual, pareciera que los
jévenes han tomado como suya la senten-
cia anterior, pues son ahora ellos quienes
han decidido tomar el control, buscando
contenidos exactos a sus necesidades
informativas para ver cuando ellos quie-
ren y donde quieren. Esta traduccion del
mensaje del mundo digital se encarna
de mdltiples maneras, pero quizé la mas
interesante tiene que ver en como la so-
ciedad de la mente de Marvin Minsky se
construye por el comportamiento inteli-
gente, el aprendizaje, el trabajo colectivo
y el poder de la selectividad.

La convergencia, la digitalizacion y
la hibridacion cultural/mediatica, estan
interconectando cddigos y maneras de
comunicacion. Por un lado descentraliza
la informacion, pero por otro centraliza la
incertidumbre y la inseguridad; por una
via su alcance se vuelve universal, pero
en el fondo no permite alcanzar la propia
existencia; su uso es cada vez mas féacil,
pero se vuelve mas dificil compenetrar en
las necesidades del otro; establece anchos

Foto: Adolfo Vladimir / Cuartoscuro.

y vastos rangos de horizontalidad entre
usuarios activos y participativos, pero le
cuesta diagramar rangos verticales con
aspectos profundos y elevados como la
espiritualidad, la ética y la moralidad.

Las tecnologias hipermediales tejen
laberintos de sufrimiento, miedo y poca
esperanza para quien se pierde en ellos.
El ocio también debe permitir al hombre
ser lo que se es y llegar, asi, a ser mas
hombre. Si el entretenimiento no ofrece
un sentido de la vida, como pudiera en
principio hacerlo la interaccion constante
entre usuarios, se vuelve critica la situa-
cidn pues entonces se ha perdido el interés
por lo humano y s6lo importa el intercam-
bio de informacidn, mas no el entretejido
de la comunicacion.

Comunicar permite ser en relacion. El
dinamismo que ofrecen las tecnologias
de informacion no puede ser una ausen-
cia significativa cargado de intenciones
vacias. La comunicacion que se establece
con los hipermedios debe también apun-
tar a convertirse en un dialogo intimo; un
encuentro con la propia naturaleza. Ese
hablar sobre cosas, es un significarlas.

Si la relacidn que establecemos con el
mundo depende en gran medida de las
aproximaciones que hacemos via el len-
guaje y la comunicacion, es fundamental
no contaminar el ocio y el entretenimiento
con el vacio. La proliferacion de tecnolo-
gias hipermediaticas, la comercializacién
y globalizacién de los mercados media-
ticos, la fragmentacion de las audiencias
masivas, la aparicion de la interactividad,
los medios sociales, el codigo abierto,
también pueden fragmentar la individua-
lizacion.

Las nuevas generaciones que se mues-
tran mas abiertas, democraticas y cons-
cientes del uso tecnoldgico y el consumo
del entretenimiento, deben contar con
las herramientas necesarias para poder
autogestionar los deseos de expresion,
descubrimiento y autodesarrollo impul-
sados por las tecnologias de informacion.
La dimension antropoldgica de los hiper-
medios radica en que actlen de acuerdo
con la naturaleza humana; que el hombre
no pierda de vista que es un fin para si
mismo.

Si los medios estan tomando la esencia
de la cultura (ser la forma espiritual de
una sociedad), mas nos vale que se expre-
se como un significado patente, como un
desafio a la estructura natural que permita
a los sujetos a hacer un frente visible a
las murallas del vacio y la vida carente de
significado.

Comunicar y entretener deben ser si-
nénimos: utensilios para desplazarse por
el mundo como seres histdricos, trascen-
dentes, libres inteligentes y realizados y
no como tierra baldia: noche nublada que
absorbe toda la luz del amanecer. RMC
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