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INTRODUCCION RESULTADOS

Las acciones de comunicacion oficial implementadas por el Gobierno de Se espera que el modelo coadyuve a que a los actores politicos y sociales
Mexico, especificamente (as conferencias matutinas del Presidente, cuenten con una herramienta de contrapeso a la comunicacion oficial.
constituyen la principal estrategia para legitimar acciones y programas a

(ravés de mensajes calificados como “populistas” por los criticos del 2
regimen. El término “populismo” describe a actitud de algunos lideres DISCUSION
politicos que eventualmente toman decisiones unilaterales de caracter
excepcional, argumentando qué es (o que el pueblo necesita[1], un proyecto
politico antiliberal que altera la agenda de gobierno y las estructuras del
poder, para refundar la democracia en torno a la unidad lider-pueblo[2], con
rasgos caracteristicos entre los que destaca la sustitucion del pluralismo
politico por la busqueda permanente de un enemigo del pueblo contra el -
gue desplegar un discurso politico emocional, maniqueo y moralistal3].

3 investigacion esta en curso. Se espera poder concluir sila comunicacion
del actual gobierno federal mexicano corresponde a la definicion de
"populista”, asi como obtener elementos Utiles para (@ construccion de un
nuevo modelo de comunicacion politica.

Lideres de opinidn, organizaciones de la Sociedad Civil y periodistas ven
minimizado el impacto de sus mensajes en el publico ante (a estrategia
discursiva aficial, gue ha logrado conservar niveles de aprobacion popular
cercanos a los que llevaron al candidato, otrora opositor, a la Presidencia
de la Republica.

Los objetivos de este trabajo son determinar, a traves del analisis
cuantitativo y cualitativo de una muestra representativa de las conferencias
presidenciales “mananeras”, si la comunicacion del gobierno federal
mexicano corresponde 0 no a la clasificacion de populista, Y proponer un
modelo de comunicacion alternativo al aoficial vigente.

MATERIALY METODO

1. A la luz de un marco teodrico, contrastar las actuales practicas de
comunicacion presidencial con las de la administracion anterior y las de
paises integrantes del “Foro de Sao Paulo”, que agrupa a partidos y
organizaciones de izquierda de Ameérica Lating, para determinar si son 0 No
populistas.

2. |ldentificar y comparar practicas de comunicacion politica y social para
insertar eficazmente en la opinion publica mensajes objetivos que
contrasten con a actual retérica presidencial.

3. Disenar un modelo de comunicacion Util para que partidos, coaliciones
J organizaciones de (a sociedad civil puedan generar mensajes de impaclo
en los diferentes segmentos del electorado mexicano.

189 Conferencias | 91 Minutos en promedio *Al30de agostode 2019(273
“Mananeras™ i dias de gobierno)
IMPACTO Solo 100 de mil128(9%) notas Diarios considerados en la muestra: EL
MEDIATICO: principales de primeras plana Economista; EL Financiero; EL

analizadas retomaronelmensaje  Universal; Exceélsior; Milenio;
de AMLO deldia anterior. Reforma; La Jornada.

FACEBOOK: -b.5 Millones de seguidores; Del 30dejulioal 2/ deagoslto
-492 vistas diarias en promedio NINGUNO de estosdiarios retomo el

mensaje inicialde AMLO como nota
principal
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