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INTRODUCCION

sQué llevo al selfie a convertirse en la unidad metalinguistica de la identidad
hipermedial? Ver y ser visto es una condicion de recepcion y de ser y estar
en as redes sociales. Las personas han pasado de consumir productos y
Servicios mediaticos a consumir personas como entidades simbolicas. Es a
ingesta de la imagen, sus metadatos y metarrelatos o gue ha detonado una
Economia del Panoptico.

MATERIALY METODO

El trabajo explora, desde @ Antropologia Cultural, la Hipermediatizacion y
3 Ecologia de Medios las nuevas visibilidades. Se resemantiza la nocién de
Dotlatch en (a era digital U los capitales simbolicos detras del consumo
conspicuo de los selfies.

RESULTADOS

Como bien senalan Alise Tifentale y Lev Manovich, “no es posible hablar de
la fotografia digital olvidando que ésta tiene su raiz en la fotografia tradicional”
(2018, pag. 168). Las practicas de socializacion y la fotografia como
constructora de identidad tienen una profunda raiz histdrica como se ha
podido constatar a o largo del texto. El selfie, como a fotografia por encargo
J @ creada por fotdgrafos amateurs en un modo mas caserg, en el fondo
apelan histdricamente a los mismos sentimientos: l[a aceptacion y valoracion
consensual de os otros.

La complejidad semantica de cada imagen est3, por un lado, en la busgueda
de heroizacion, reconocimiento, vanidad y premiacion social y por otro, en (3
articulacion de la codificacion de (a historia individual con la configuracion
moral del grupo al que pertenecen. La imagen como testigo, como banco de
costumbres, como lugar de encuentro, COmo memoria, como registro notarial
de la identidad... La imagen como educadora de la sensibilidad de las
audiencias; de esos voyeristas que como detectives rastrean la huella digital
de los demas navegando y haciendo zapping en los perfiles. Es, pues, (3
imagen digital —con todos sus nodos articuladores— un complejo sistema de
representaciones del orden simbdlico de la Hipermodernidad.

La postfotografia es la exteriorizacion del monologo interior gue intenta
controlar la propia apariencia U, a su vez, ser descifrado por los otros. Es un
secreto codificado; es la sombra que registra 8 ambicion del trabajo, el ocio,
la herida narcisista, l[a movilidad social, la actividad amorosa, la intimidad de
la conciencia y la experiencia diaria. Por ello, rompe a idea tradicional de un
autorretrato y siempre pretende hacer un registro de as experiencias,
actividades, eventos Yy emociones que esta viviendo el sujeto.
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DISCUSION

Registrar y conservar las imagenes en el perfil es una forma de vivir el doble;
de estar siempre en “aguellos lugares significativos”, “con 8 misma gente,
J los mismos objetos valiosos”. El selfie es una especie de conmemoracion
3 o valioso, lo relevante y significativo; es una confesion sentimental de
identidad. El selfie es una forma de escribirse a uno Mismo. Y esa escritura
se ha vuelto una logica narrativa de la Generacidn Snapchat, la nueva
"mayoria global”. El selfie es mas extension del diario que del autorretrato.
Es una variacion discursiva de o que es y aspira ser el sujeto en o privadg,
lo familiar y lo publico. El selfie es el paraiso de |a identidad hipermedial; es
@ forma de hablar y escribir de la nueva clase ociosa; es el deseo de
sobreabundancia de ser. Extenderlo en las redes, es extenderse uno MisMo;
es conformar una red solidaria que acoge a sujetos en situacion U
experiencia. ks la experiencia del mundo en primera persona.
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