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INTRODUCCION

Objetivos

Analizar el nivel de influencia en la participacion ciudadana U el
comportamiento electoral que tuvieron en os votantes de Puebla el contexto
social, las actitudes pre-politicas U la comunicacion persuasiva de los spots

de campana, durante los procesos para elegir gobernador en 2018 y 201S.

Justificacion

Jno de los problemas en los procesos electorales son los bajos niveles de
Darticipacion ciudadana, provocados por el desaliento gue experimentan os
electores ante la ausencia de propuestas que los persuadan de votar por
determinada representacion politica y la fuerte polarizacion entre adversarios
provocada por las campanas negativas (Finker & Geer, 1998).

Principales referentes tedricos

El comportamiento de los electores en as urnas es un proceso complejo y
multifactorial (Flores y Saldierna, 2017). Para el enfoque sociolégico es una
conducta determinada por la posicion del individuo en la estructura social
(Campbell, Converse & Stokes 2011). Pero también el voto es determinado
por los valores pre-politicos de los individuos (Gonzalez Moling, 2000). La
actitud de los electores es producto de un conjunto relativamente duradero
de creencias, as cuales predisponen a reaccionar de manera especifica
(Rokeach, 1968). Las experiencias personales, normas y creencias
compartidas definen as actitudes de los electores, ya sean negativas o
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X3.41. ¢ De los siguientes temas, cual recuerda que se utilizd mas en
los contenidos de los spots politicos?
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DISCUSION

El comportamiento electoral es inestable. Depende de caracteristicas como:
candidato postulado, convergencia con la eleccion federal y la razon
predominante de voto. Las actitudes preexistentes influyen de manera
importante. Los efectos de la comunicacion electoral son minimos. Las
propuestas parecen ser lo mas importante. Cae la percepcion de os partidos
politicos y del proceso electoral.

positivas hacia la politica (Sani, 1981; Lane, 1992; Puyeg, 1997).

X1.2 {De que forma podrian los ciudadanos
influir para lograr realmente un cambio en

MATERIALY METODO
Meéxico?

La investigacion es de tipo mixta (cuantitativa-cualitativa). Se emplearon as 0.0 404 < Mediante & voio

[écnicas de observacion, entrevistas y la encuesta como metodos de ‘-ﬂ seh

recoleccion de datos.

RESULTADOS

Se presento una variacion en el comportamiento electoral entre 2018 y 2019.
El nivel de participacion bajo en un 50%. El 40% de entrevistados manifesto
una eficiencia reqular de los 6rganaos electorales en la promocion del voto y W Ninguna
el 65% manifestd que su voto dependia del candidato postulado. El 75%
senald a la propuesta como o mas importante a la hora de votar, contra el
25% gue senalo al candidato, y ningun entrevistado menciond al partido.
Sobre la comunicacion persuasiva en los spots politicos, el 60% sefald que
su preferencia electoral hacia un candidato o partido se mantuvo igual. El
20% dijo que la reafirmaron poco y el 15% la reafirmaron mucho.
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X3.34. { Cuanto considera que reafirmaron las campanas de
comunicacion politica su preferencia electoral hacia algun

candidato o partido ¢
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