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INTRODUCCION

Partiendo del modelo sociosemiodtico de la comunicacion de Alsinall], se
analiza que el campesinado de Ocosingo, Chiapas, esta incorporando en su
proceso productivo Agrotecnologias de la Informacion y Comunicacion (Agro
Tics) con diferentes dispositivos: celulares inteligentes, tabletas electronicas,
computadoras, drones, vehiculos aéreos no tripulados, sistemas de riego
inteligente y aplicaciones moviles, en forma radical en (os ultimos anos. Las
Agrolics convergen tecnologias digitales con @ comunicacion institucional
del sector agroalimentario[2], generando que el campesinado forme
comunidades virtuales para procesos de capacitacion y asistencia técnica
J que consulte informacion climatica y de precios, use estrategias de
e-gobierno e incluso realice e-commerce de alimentos|3].

MATERIALY METODO

Se uso metodologia mixta, partiendo de la consulta bibliografica. Se analizan
l0s factores de evolucion socio-digital del campesinado, tomando como
referente el modelo sociosemiodtico de a8 comunicacion, desde una
metodologia cualitativa de caracter etnografica en el municipio de Ocosingo.
También se analiza el uso y adopcion de AgrollCs en a vida cotidiana del
campesinado.

RESULTADOS

Adoptando el modelo sociosemiotico, la produccion del mensaje emitido por
las AgroTICs (informacion, estadisticas, datos, comercio y plataformas de
interaccion) se encuentra condicionado por factores econémicos, politicos,
educativos y culturales. Los discursos producidos por la SADER, que
mediante politicas de e-gobierno promueve que el campesinado de
(Ocosingo en su vida cotidiana use Yy adopte estas herramientas tecnoldgicas
bajo el discurso de hacer a8 produccion agroalimentaria sustentable y
sostenible, ya que las AgroTICs permiten a las SADER difundir informacion.
Por su parte, el campesino usa estas herramientas para decodificar
informacion; la selecciona y genera una mediacion simbolica entre
campesinado e instituciones, posibilita el consumo de bienes. Sin embargo,
se encontrd que el uso de estos dispositivos estd mas relacionado con
vivencias propias generadas mediante condiciones historicas, culturales,
economicas Y psicologicas gue le han permitido adquirir habilidades
socio-digitales para usar 4 adoptar estas herramientas, que no
necesariamente (as utiliza para mejor su produccion y comercializacion.
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DISCUSION

Jesde un analisis cualitativo de caracter etnografico y de observacion
narticipante, se analiza que el campesinado de Ocosingo dia a dia evoluciona
sus habilidades socio-digitales para incorporar AgrolTICs en su vida cotidiana
(no s6lo econdmica) y mediante la técnica de entrevistas no estructuradas
se analiza gue éste se encuentra evolucionando y busca acceder a
informacion estratégica con los medios de comunicacion institucionales del
sector, gue ademas incorpore criterios de sustentabilidad. Es por ello que se
infiere que el campesinado se encuentra evolucionando “de recoleclores,

l[abradores, agricultores y campesinos a cazadores de la informacion
sustentable”.
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