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INTRODUCCION

L3 industria cinematografica en México esta viviendo uno de los momentos
mas importantes en los ultimos anos. La aparicion de nuevas plataformas
J medios de exhibicidn representan un nuevo reto para productores,
distribuidores U exhibidores. El factor clave es el contenido. Este trabajo
busca disenar un modelo predictivo que pueda augurar el nivel de
engagement en una obra cinematografica antes de su concepcion y
produccion, tomando en cuenta variables tedricas en su narrativa U (as
variables culturales de la audiencia. El modelo puede ayudar a futuros
directores U productores a rentabilizar antes del levantamiento de
produccion, Y podria asegurar a distribuidores y exhibidores el ROl

MATERIALY METODO

El verdadero desafio para el modelo predictivo que se pretende elaborar es
encontrar buenos subconjuntos de variables explicativas culturales, es decir,
hallar los que mayor utilidad aportan en (as teorias, l0s que mejor se ajustan
3 l0s datos que queremos obtener para sumar a la narrativa. Para ello se
realizaran 10 entrevistas a profundidad a profesionales del guionismo
cinematografico para generar constructos que ayuden a representar (a
estrategia en el desarrollo de la concepcidn de una historia. Se enlistaran
variables en (a narrativa para establecer indicadores comparativos con
variables que se encuentren, mediante el levantamiento de una encuesta
como herramienta para conocer (0 que busca una determinada audiencia
al pagar por una obra cinematografica. Esta obtencidon de conocimiento se
correra en el modelo estructural para poder realizar descubrimientos de as
variables que tengan mayor peso.

RESULTADOS

asta ahora, algunos avances tedricos comienzan a8 modelar variables
(eodricas en la narrativa para poder establecer algunas hipotesis para elaborar
el modelo. Asi, las variables culturales gue se obtengan de otros trabajos y
leorias podrian aportar distintas variables con distintos pesos (ejemplo en
tabla 1).

Aporta para el cambio de las audiencias y como
Jenkins H (2008) |puede ser contemplado desde la produccién un
contenido transmediatico.

Aporta con la teoria del gusto aplicada al arte,
Bourdieu P. (1995). |incluso habla de estructura en la narrativa del
campo literario.

Aporta el modelo de variables culturales, el cual
Hofstede G. (1980) [puede marcar pauta a las nuevas variables que
se van a aplicar a la narrativa.

Tesis que aporta la subjetividad de la gente en |3
percepcion del entretenimiento, incluido el cine.

\ladica F. (2012)

Tabla 1: Teorias relacionadas a la cultura que pueden aportar a la narrativa
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EXITO DEL CONTENIDO: INDICADORES PARA LA PREDICCION
DEL ENGAGEMENT EN LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA
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DISCUSION

- Es importante la exploracion de big data en relacion a os habitos de
consumo audiovisual y las tendencias; sin embargo, N0 se pretende Usar
datos que no tengan relacion con el tema cultural.

- Se han encontrado estudios de algoritmos para predecir el éxito en una
pelicula. Un estudio publicado en la revista PNAS, publicacion de la
academia Nacional de Ciencias de Estados Unidos, afirma haber
descubierto un meétodo que permite saber qué peliculas pasaran a la historia
del cine como exitosas. Este estudio declara que el éxito cinematografico
reside en a red de referencias y conexiones entre filmes, como una especie
de citacion cientifica.
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