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INTRODUCCION

La indusltria periodistica mexicana ha tenido una transformacion profunda
debido a los nuevos espacios digitales para la difusion de informacion. Las
empresas periodisticas tradicionales han perdido la confianza de lectores y
consumidores de informacion por el surgimiento de empresas que hacen
Uso de nuevas narrativas multiplataforma y transmediaticas, las cuales pro-
porcionan mayor confianza y veracidad, tratamiento ético (Zion & Craig, e
2018; Friend & Singer, 2007) en sus contenidos, mostrando con ello ser mas
atractivas, sobre todo para los consumidores de informacion mas jovenes.
En esta investigacion se analiza de forma cuantitativa el impacto social,
politico y cultural que tienen en jovenes universitarios de la Ciudad de México
seis propuestas de periodismo alternativo (Martinez & Sierra, 2012) digital: - 11 |
MVS Noticias Web, Cultura Colectiva, Sopitas.com, SDPN Noticias y Pijama

surf.

MATERIALY METODO
¢ En queé plataforma consumes principalmente estos medios

Se aplicd una encuesta a 128 universitarios de la licenciatura en alternativos en Internet?
Comunicacion (de una poblacion de 1500 alumnos) de una universidad
privada en la ciudad de México. La encuesta presenta reactivos vinculados
3 los habitos de consumo de medios digitales alternativos y su repercusion
en temas politicos, sociales y culturales.

RESULTADOS

El medio digital alternativo que mas consumen (os universitarios encuestados
es Cultura Colectiva, con 64.8% en la preferencia, seguido por MVS Noticias
con un 42.2%; por su parte, los medios Sopitas.com y SDP Noticias tienen
un 36.7%, respectivamente.

De los siguient2s medios de comunicacion alternativos en Intamset
Jscuales consullas?
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@ Facebook
@ “Youfube
& Twitter

@ Sitio Web

Con respecto a la forma en la que los contenidos de los medios digitales
alternativos influyen en (a opinion en temas relevantes para los universitarios,
se encontro gue (a opinion de los universitarios se ve influida de a siguiente
manera: un 53.9% o hacen en temas de entretenimiento, 51.6% en temas
sociales, 44% en temas culturales, 39.8% en temas politicos y 10.2% en
[emas economMicos.

DISCUSION

1. Los medios de comunicacion alternativos digitales con mayor influencia
entre los universitarios son aguellos que han entendido No soOlo a sus
consumidores, sino gue continuamente miden (os cambios en las
preferencias Y tendencias de consumo de los universitarios.
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Z2.Hay una relacion directa entre la conformacion de (a opinidon de
Jniversitarios con respecto a ciertos temas relevantes de (3 realidad y (a
influencia que ejercen los medios alternativos digitales a través de sus
narrativas y contenidos.
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