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'INTRODUCCION

Una red sociodigital como Facebook es usada por el 98% de (oS
internautas mexicanos, o que representa alrededor de 83'300,000 de
personas|2]. En general, las redes sociodigitales se han convertido en
espacios de representacion, de sentido y de modos de ser[3]. Asi, los
contenidos que publica una persona en Facebook pueden servir como
parametro para descubrir los rasgos de personalidad|4]: extraversion,
neuroticismo, apertura a la experiencia, amabilidad o concientizacion[5]
(cuadro 1). Facebook es una herramienta de informacién a través de la
difusion o publicaciébn de mensajes, comentarios o noticias, Yy una
herramienta de comunicacion a traves del dialogo a partir de un mensaje
comentario o noticia; pero también se ha convertido, junto con otros
espacios de la web y olras redes sociodigitales, en un terreno propicio para
experimentar y disenar nuevas subjetividades 0 novedosas formas de ser
y estar en el mundo dentro de un escenario globalizado[B)].

MATERIALY METODO

Para este pequeno estudio se revisaron solo las publicaciones de agosto de
2018 que aparecen en los muros publicos de los perfiles de Facebook de
dos varones de 28 anos que radican en Irapuato y que tienen mas de 2,000
contactos digitales. A partir de los cinco modelos de personalidad, se realizo
un analisis de los rasgos mas relevantes de cada sujeto para categorizar las
publicaciones en Facebook.

' RESULTADOS

Ambos sujetos de investigacion mostraron rasgos extrovertidos de manera
predominante en sus publicaciones de Facebook, las cuales tienen como
caracteristica informar sobre temas divertidos o temas de entretenimiento
como musica o cing, Yy solo un par de invitaciones publicas hacia sus
contactos para asistir a un concierto 0 a un evento deportivo que pueden
Ser consideradas como actividades de socializacion. Ademas, ambos sujetos
mostraron rasgos amables Y conscientes en menor porcentaje. Sin
embargo, el sujeto 1 utilizdé un tono irdnico y sarcastico en sus publicaciones
extrovertidas y presenté un pequefo porcentaje de neurosis (11%) asi como
poca apertura a la experiencia (0.5%). En o que respecta a la amabilidad,
29 publicaciones de 44 fueron dedicadas a criticar a otras personas y el
resto mosltro relaciones significativas principalmente con sus amigos. El
sujeto 2 no mostrd ningun tipo de ironia, sarcasmo 0 neurosis, ni habld mal
de nadie pero aumentd un poco la apertura a la experiencia al alcanzar un
6.5% a través de sus publicaciones en Facebook (cuadro 2).

DISCUSION

A pesar de ser una muestra muy peqguena y de analizar unicamente as
publicaciones de los muros publicos de Facebook, podemos observar gue
@ funcidn que Mas predomina en estos dos casos es a de informar, por
encima de comunicar y socializar. Una investigacion con una muestra mas
amplia permitira describir mucho mejor la funcion que ha adquirido Facebook
dentro de nuesltro pais durante este nuevo siglo.

CUADRO 1. MODELOS DE PERSONALIDAD

1) EXTRAVERSION

2) NEUROTICISMO

3) APERTURA A LA

EXPERIENCIA

4) AMABILIDAD

5) CONCIENTIZACION

Personas sociables, comunicativas y alegres, realizan constantes
actualizaciones de estatus y/o publicaciones sobre actividades o
temas para informar algo o entablar didlogo con otras personas.

Personas ansiosas y sensibles a la amenaza, constantes
actualizaciones de estatus sobre revelaciones emocionales,
dramas y/o relaciones personales (pareja y/o hijos) para buscar
la atencion y el apoyo social gque no tienen en a vida real.

Personas creativas, intelectuales y curiosas, realizan constantes
actualizaciones de estatus y/o publicaciones sobre temas
intelectuales para compartir informacion pero no les gusta dialogar
virtualmente.

Personas cooperativas U de buen trato, realizan constantes
actualizaciones de estatus y/o publicaciones sobre relaciones
significativas e incluso para hablar bien o mal de otros o llamar (a
atencién de una manera negativa, para dialogar y conectarse con
olras personas.

Personas organizadas, responsables, trabajadoras, respetuosas
discretas, realizan pocas actualizaciones de estatus y/o
publicaciones sobre actividades sociales y vida cotidiana para
dialogar y conectarse con otras personas.

CUADRO 2. ANALISIS DE PUBLICACIONES EN FACEBOOK (AGOSTQO 2018)

SUJETO/NUMERO
DE CONTACTOS
Y PUBLICACIONES

SUJETO 1

28 anos

Soltero sin pargj
Licenciatura

en universidad privada

Radica en Irapuato, Gto.
Coordinador dentro de una

universidad publica

4 986 contactos en Facebook

NUMERO DE
PUBLICACIONES

MODELO DE
PERSONALIDAD

a) Extraversion 112 54.0%
b) Neuraticismo 273 11.0%

c) Apertura a 0.5%
3 experiencia

d) Amabilidad 21.0%

206 publicaciones en Facebook

durante el mes de agosto

SUJETO 2

28 anos

Soltero sin pargj
Licenciatura

en universidad privada

Radica en Irapuato, Gto.
Coordinador dentro de una

universidad privada

2,639 contactos en Facebook

e) Concientizacién 13.5%

a) Extraversion
b) Neuroticismo

c) Apertura a
la experiencia

d) Amabilidad

80 publicaciones en Facebook

durante el mes de agosto

e) Concientizacién
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