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Indicador 2009 2014
¢Como hacer una campana Participacién politica
. . . . de “crowdfunding”? Participacion y rendicion de cuentas 56 55
.2 convergencia de la sociedad a Intereses comunes ha sido Estabilidad politica 55 55
notencializada por el impacto de las redes sociales. Asi mismo, la 1. Encontrar una Participacion civica .
, , o P e A_sqcmcmn, asamblea y sociedad
popularidad que han 1do adquiriendo en Mexico las plataformas de civil 73 81
- - - - R Participacion religiosa
crowdfunding en tiempos recientes, ha permitido visibilizar 2 Crear un equipo I‘U"il Libertades religiosas —
necesidades y demandas ciudadanas de financiamiento. De esta — Relaciones en el campo laboral
manera, financiar intereses comunes mediante campanas de _ ExDreH /o GE
Conexiones sociales informales
crowdfunding puede tener un impacto positivo en el fortalecimiento Calidad de redes de apoyo g1 7
de las instituciones, el aumento de la confianza vy, por consiguiente, f‘ Convivencia 51 45
d l : t l l t l : C “ l d Altruismo, voluntariado y filantropia
el capita soc;al mientras soluc onan fallas en el mercado vy S — =
coadyuvan al diseno de politicas publicas efectivas. Io by T Reciprocidad, honestidad y confianza
indice de corrupcion 67 65
Estado de derecho 44 44
6. Lanzamiento Suicidios 78 77
Grupos sociales minoritarios y movimientos
sociales
o . o Derechos humanos 69 69
Para el analisis del crowdfunding se elaboro un analisis FODA vy la Otros indicadores
. < . . . Coeficiente de Gini 52 52
docgmentaC|on de un caso aghcado para el financiamiento de un S Gl e —
camion de bomberos en Queretaro. Para medir el capital social se Media geométrica 610  59.4
realizo un indice multifactorial mediante el método de indice sintético Cuadro 2. Propuesta de realizacion de Cuadro 3. Indicadores y calculo del Indice de

una campana de crowdfunding.

Capital Social.
de una etapa. apital Socia

Hay evidencias de fallas de mercado en el diseno e
implementacion de politicas publicas, que han dado lugar a
a necesidad de dialogo entre la ciudadania y los ejecutores
de las mismas. El financiamiento colectivo logra una sinergia
entre el gobierno, la sociedad civil y la poblacion en general,
convirtiendose en un “mercado de asesoria” y fortaleciendo
el capital social.

Se encontro que en Mexico, hay evidencia de un desarrollo acelerado
del crowdfunding, concentrado en el siguiente analisis:

Fortalezas
Conectividad.
Alternativa de financiamiento.
Contexto cultural.
Asociacion de Plataformas de

Oportunidades
Busqueda de formas de
financiamiento.
Sector tecnologico incipiente.
Crecimiento de distintos

Fondeo Colectivo. sectores.
Debilidades Amenazas
No hay suficiente informacion ni D = . . . L .
educacion financiera. Reaulacion. | Para el éxito del crowdfunding, la delimitacion del proyecto y

Ausencia de parametros
especificos.
Transacciones en linea.

Seguridad cibernética.

ejecucion de las campanas son muy importantes. Es necesario
que exista confianza en las instituciones involucradas en la
campana, asi como simpatia hacia las mismas. En particular,
el pals atraviesa por un momento de malestar social,
convirtiendose en un factor exdogeno a tratar si se busca el
exito en campanas de crowdfunding no financiero.

Existe una doble causalidad entre el crowdfunding y el capital
soclal: sI bien el capital social se ve fortalecido luego de una
campana exitosa de financiamiento colectivo, para que éeste
funcione es necesario que previamente haya capital social.
-l financiamiento colectivo propicia un espacio en el que la
persona fortalece su sentido de pertenencia a una causa, crea
conexion con otros, a los que considera afines, y logra
fortalecer la participacion en su entorno.

Cuadro 1. Analisis FODA del crowdfunding

Con base en el estudio del caso aplicado, se realiza la siguiente
propuesta de elaboracion de una campana de financiamiento
colectivo (cuadro 2).

Ademas de la correcta implementacion de la campana para el
funcionamiento del crowdfunding de recompensa, s necesario que
naya capital social en la comunidad objetivo.

Para conocer el estado del capital social en Mexico, se realizd una
oropuesta de elaboracion vy el calculo de un indice de capital social,
0s cuales ayudaron a explicar los resultados poco favorables
obtenidos por la campana. Como se muestra en el cuadro, entre 2009
y 2014 el capital social en el pals paso de 61 a 59.4.
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