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Resumen. En el presente articulo, se desarrolla un modelo dindmico de un oligopolio
mediante un juego publicitario de crédito mercantil acumulado con tiempo terminal
aleatorio, ya que el objetivo es encontrar una solucién cooperativa que sea consistente en
el tiempo, teniendo en cuenta una acumulacién dindmica de crédito mercantil con

depreciacidn para un nimero finito de empresas.

Abstract. In this paper, we develop a dynamic model of an oligopoly playing an
advertising game of goodwill accumulation with random terminal time. The goal is to find a
cooperative solution that is time-consistent, considering a dynamic accumulation of

goodwill with depreciation for a finite number of firms.



