RUBRICA DE EVALUACION FINAL PRACTICUM II

CAPITULO 1. ANTEPROYECTO

PUNTOS
. v iterios d luaciS
Cap|tu|o y subindice Rubro Criterios de evaluacion
1) Delimita el tema del proyecto en maximo tres parrafos. 2) Establece la relacion entre la investigacion y el proyecto de negocio.
1.1. TEMA h ) -
3) Menciona las variables del estudio y la relacion entre ellas.
1.2. TITULO Redacta el titulo del proyecto de investigacion que sustenta el proyecto con el siguiente formato: "Descripcion del proyecto. El

¢, Cual es la situacion?, 4 Cual es el problema?, ; Cudl es el objeto de estudio?, s Cudl es la finalidad la investigacion?

Desarrollar la
fundamentacién del
proyecto

caso de: Nombre propio del proyecto”.

1.3. PLANTEAMIENTO DEL
PROBLEMA

1) Describe en al menos una cuartilla el problema del cual se desprende la pregunta de investigacion y/o la idea de negocio. 2)
Muestra evidencias, a través de datos objetivos de la industria, la existencia de dicho problema y 3) Concluye en el ultimo parrafo
con el enunciado especifico del problema de investigacién.

1.4. JUSTIFICACION

1) Explica por qué es necesario y relevante llevar a cabo la investigacion, 2) cuéles son los beneficios que se derivaran de la
misma justificandola socialmente, mercadolégicamente y/o teéricamente e 3) Integra datos estadisticos (de mercado,

lecono'micos de consumo, etc.) que sustenten la justificacion.

1.5. OBJETIVOS DE NEGOCIO

1) Plantea objetivos de negocio: originales, viables y medibles. 2) Redacta un objetivo general: Debe contener la meta principal
de negocio. 3) Redacta al menos 3 objetivos especificos: Metas secundarias pero relevantes que el negocio cubrira. Nota:
Redactar siempre iniciando con un verbo en infinitivo.

1.6. OBJETIVOS DE
INVESTIGACION

1) Plantea objetivos de investigacion: originales, viables y medibles. 2) Redacta un objetivo general: Debe contener la meta
principal de la investigacion. 3) Redacta al menos 3 objetivos especificos: Metas secundarias pero relevantes para la

Jinvestigacion. Nota: Redactar siempre iniciando con un verbo en infinitivo.

1.7. METODOLOGIA DE LA
INVESTIGACION

1) Menciona, justifica y explica en que consiste el tipo de metodologia que utilizaras (cuantitativa, cualitativa o mixta), 2)
Menciona y justifica el alcance de tu investigacion (exploratorio, descriptivo, correlacional o explicativo) y 3) Menciona y justifica
el disefio (experimental: pre, cuasi o experimental puro; disefio no experimental: transversal, longitudinal o ex post facto).

1.8. DELIMITACION DEL AREA DE
ESTUDIO

1) Delimita las zonas geograficas especificas y 2) Las personas con quienes realizara la investigacion.

1.9. VARIABLES

Menciona y define TODAS las variables implicadas en la investigacion.

1.10. PREGUNTAS DE
INVESTIGACION

1) Plantea preguntas originales y viables que guien el proceso de investigacion y que estén en correspondencia con los objetivos
de investigacion. 2) Plantea un pregunta general de investigacion y 3) al menos 3 preguntas especificas.

1.11. ACCION ESTANDAR

Plantea el 100% de las acciones objetivas y estandarizadas para obtener los datos de la investigacion.

1.12. METODO DE RECOLECCION
DE DATOS

1) Menciona y 2) describe la técnica o técnicas que utilizaras (entrevista, focus group, estudio etnografico, analisis del discurso,
encuesta, etc.). 3) Especifica que técnicas son cuantitativas y cuales son cualitativas.

1.13. POBLACION Y MUESTRA

1) Menciona y describe las caracteristicas generales de la o las poblaciones. 2) Define las unidades de andlisis. 3) Menciona y
describe las técnicas de muestreo y las muestras del estudio.

1.14. TABLA DE TIEMPOS

Elabora el cronograma de la investigacion, a través de un diagrama de Gantt, contemplando las actividades y tiempos a
realizarlas durante los 3 semestres que duraréa el Practicum.
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4.5. Investigacion cualitativa

1) Desarrolla variables, universo, poblacién y muestra de acuerdo con los objetivos de investigacion y la hipotesis.
2) Desarrolla los instrumentos correspondientes alineados con los objetivos de la investigacion y la hipotesis.
3) Redacta al menos 3 objetivos especificos.

4.6. Resultados e interpretacion

1) Realiza una interpretacion congruente y bien argumentada de cada resultado obtenido. 2) Realiza el cruce de variables. 3)
Establece la relevancia de los hallazgos encontrados.

4.7. Conclusiones de la
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investigacion.

investigacion.3) Desarrolla la discusion de cada una de sus 5 conclusiones.

5. ANALISIS MATRICIAL

1) Elabora una tabla de contingencia colocando en las columnas los objetivos de investigacion y en los renglones los objetivos
de negocio. 2) Menciona como cada objetivo de investigacion aporta algo para a cada objetivo de negocio. 3)

6. ANALISIS SITUACIONAL FODA

1) Elabora la matriz situacional FODA de acuerdo a los criterios correspondientes. 2) Desarrolla al menos 5 puntos para cada uno
de los 4 componentes (Fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas). 3) Plantea al menos 2 estrategias de cada uno de los
4 tipos (Adaptativas, defensivas, ofensiva y de supervivencia).

7. RECOMENDACIONES PARA LA ACCION

1) Plantea al menos 3 recomendaciones respecto de su ventaja competitiva. 2) Plantea al menos 3 recomendaciones respecto a
su producto o servicio. 3) Plantea al menos 3 recomendaciones respecto de su cadena de valor.
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