


Mision de la
Facultad de Economia
y Negocios

Formar ejecutivos y empresarios con perfil de liderazgo
que les permita desarrollar una visién analitica para el
entendimiento de los negocios y de los mercados, a fin
de generar oportunidades y estrategias competitivas,
asi como la resoluciéon de problemas, con alto sentido
de responsabilidad social y ética, bajo el ejercicio de un
genuino liderazgo de accidn positiva.



Objetivo de la Maestria

Formar profesionales especializados con sdélidos conocimien-
tos, habilidades, actitudes y valores para generar acciones en
respuesta a las necesidades de consumidores y mercados,
innovar procesos de negocio con una vision integral y formular
estrategias de mercadotecnia mediante un analisis critico y el
uso de tecnologias emergentes para la toma de decisiones en
las organizaciones.

Mision de la Maestria

Desarrollar profesionales con una vision integral del proceso de
la mercadotecnia orientada a articular la creacion de valor para
el consumidor, la rentabilidad del negocio y el uso estratégico de
analiticas para la toma de decisiones.

Desde un entorno de transformacion digital, el programa promueve
una practica profesional orientada a la innovacion, la sostenibilidad,
la responsabilidad ética, la perspectiva global y el desarrollo humano
de las organizaciones y la sociedad.



Perfil de ingreso

El programa esta dirigido a profesionistas
en cualquier area del conocimiento, con
experiencia profesional vinculada al
ambito de las organizaciones privadas,
publicas y/o de la sociedad civil,
que ofrecen productos, servicios y/o
experiencias a sus diversos publicos.

Perfil de egreso

Los egresados seran profesionales con visién integral de la
mercadotecnia, capaces de crear valor para el consumidor
mediante estrategias rentables, sustentadas en analitica de datos,
innovacion digital y eficiencia en la experiencia del cliente. Su
practica se distinguird por un enfoque empresarial, perspectiva
global, responsabilidad ética, sentido humano y compromiso con
la sostenibilidad de las organizaciones y la sociedad.

Ventajas competitivas

o INTEGRACION estratégica entre mercadotecnia, innovacion digital y negocio.

o ENFOQUE en analitica de datos aplicada al consumidor y al crecimiento.

o CREAR experiencias de cliente identificadas con apoyo de dashboards dindmicos.
o VISION ética, sostenible y global de la innovacién comercial.

o COACHING personalizado.

o Amplias oportunidades de NETWORKING vy vinculacién con el sector empresarial.

. FUTURE TRENDS SEMINAR.



Plan de Estudios

MATERIAS
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trimestre

Segundo
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Areas Académicas

Mercadotecnia Formacién Anahuac

Analitica Electivas profesionales

Negocios y Estrategia



Areas de desarrollo
profesional

. Direccion de mercadotecnia con énfasis en Data Analytics.

J Desarrollo de nuevos modelos de negocio digitales.

. Gestion de experiencia del cliente y creacion de valor.

. Direccion comercial con enfoque financiero, ético y sostenible.

. Consultoria en areas de mercadotecnia digital con tecnologias

de vanguardia.



Actividades adicionales

Compromiso Social

e El voluntariado mas grande a nivel nacional
de universidades privadas
¢ Brigadas nacionales e internacionales

Actividades Artisticas

¢ Visitas guiadas a centros culturales

¢ Presentaciones de danza, musicay
teatro

¢ Talleres de danza, musica, canto,
artes visuales y pintura

Deportes

e Gimnasio

e Muro para escalar

¢ Canchas (futbol soccer, futbol americano,
tenis, voleibol, basquetbol y padel)

¢ Pista de atletismo



Servicios y establecimientos

Biblioteca fisica y digital

Clinica Dental Universitaria

Clinica de Nutricion

Consultoria familiar

Centro de apoyo emocional

Banco y cajeros Santander

Trading room

Atencion espiritual

Centro de Asesoria Juridica Anahuac
Enfermeria

Salas de computo








